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A JAKO

Kdysi jsem si v jednom obchodé v postranni ulici u vod-
niho kanalu v Milané koupil zelenou vojenskou parku.
Visela na vésaku spolu s n¢kolika starymi neopreny, nej-

Vevs

rizn€jsimi zbrusu novymi khaki vestami a nékolika pary
kapsact z druhé ruky. Totozny typ bundy nosili americti
vojaci béhem korejské valky. Chtél jsem ji, protoze jeji
manzety jsou k rukdviim upevnény prouzky popruho-
vé tkaniny s mirné opryskanymi zelenymi knofliky, jeji
prosivana podsivka ma barvu rzi a da se odepinat a pro-
toze na Stitku je misto obchodni znacky vyrobce uvede-
no komplikované skladové ¢islo s podrobnym popisem
odévu.

To, ze ji pfede mnou vlastnil minimalné jeden
clovék — a po ném pravdépodobné radka dalsich — ji
v mych ocich nijak neubira na kouzlu. Ma tézké mosaz-
né zipy a cvocky. Tyto drobnosti jsou piili§ nakladné,
nez aby si je vyzadal kdokoli jiny nez prislusnik armady,
ktery se nemusi ohlizet na obvykla rozpoctova omezeni
spojena s nakupovanim.

Vyrostl jsem na tom samém predmésti v zapad-
nim Londyné, z néjz vzesla skupina The Who, do sub-
kultury modismu jsem se vSak nezapojil. Tu parku nosim
ne proto, ze by mé trapily nostalgické vzpominky na onu
Vespu vysnorenou zpétnymi zrcatky, kterou jsem nikdy
nedostal, ale ponévadz kdykoli zatahnu za zip s patnact
centimetrt dlouhou splétanou $niirkou, zamyslenou do
povétrnostnich podminek, v nichz by ¢lovéku bez ruka-
vic byla nesnesitelnd zima, uvédomuju si, jak je kazdy
jeji detail promysleny. Ta bunda ptsobi jako kus odévu,
ktery nepodléha médnim vlnam, a presto spada do kate-
gorie, jez v fe¢i médy zaujima zretelné misto. Se svymi
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eskymackymi kofeny a naslednymi armadnimi verzemi
toho ma dnes spolecného uz jen malo, a tudiz se v ni
snoubi hned nékolik vzajemné protichiidnych vyznam?.
Je jak autenticka, tak sebereflexivni, znamka mladistvé-
ho hipstera i starnouciho feditele muzea.

Moji ptribuzni jsou z ni rozpaciti a tvrdi, ze je
docela oskliva. Nosim ji, protoze mi pripada néjakym
zpusobem ,,opravdova“. Je ale docela dobfe mozné, ze
ta autenticita, ktera mé na ni od prvni chvile pritahovala,
byla s laskou a vynalézavé predstirana.

»Autenticita“ je slovo, které rozhodné neni zaru-
kou kvality. Nemusi nutné vypovidat o krase, bezpochy-
by v§ak naznacuje neodolatelnou kombinaci upfimnosti
a autority. Tyto vlastnosti jsou ve svété neosobni velko-
vyroby vysoce zadané, a ackoli jsou zaludné a tézce de-
finovatelné, chceme-li prijit povaze designu na kloub, je
nezbytné jim porozumdét.

Autenticita zarucuje, ze je pfedmét skutecné tim,
za co se prohlasuje. Cim je dané véc autenti¢téjsi, tim jis-
t€j$i si miizeme byt jeji cenou, kdyz uz ne hodnotou. Po-
kud ale tovarny vyrabéji prilis dlouho velké mnozstvi to-
toznych predmétl, rozevre se propast mezi tim, cemu se
rika originalni a cemu autentické. Nékdy se pod pojmem
»autenticita“ rozumi mira, do jaké artefakt ispé$né napo-
dobuje pel tovarni dokonalosti, jimz masové vyrabény
predmét disponuje, kdyz je novy, ale jenz pouzivanim
rychle zmizi. V jinych souvislostech se autenticita méri
podle stupné, v jakém se zachovaly hmatatelné pozistat-
ky pfedmeétu, bez ohledu na jejich stav ¢i ipadek. Histo-
rické relikty ziskavaji casem nejenom patinu, ale rovnéz
auru posvatnosti. Rozpadlé zbytky starovéké zidle se
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pokladaji za autentictéjsi nez zidle nalesténa a falesné
cela. Jednotlivé definice autenticity si vSak mohou obcas
odporovat.

Autenticita se da najit u vérného navraceni véci
do stavu, v némz se kdysi nachazela, nebo v peclivé udrz-
bé toho, v co se vlivem ¢asu proménila.

Vyrobky automobilky Bugatti v Alsasku mezi lety
1909 a 1940 a produkce nabytkarskych dilen, které Jean
Prouvé o néco pozdéji provozoval v Nancy, jsou vysoce
cenény coby umeélecka dila, a dostaly se tudiz do stfedu
pozornosti padélatelti a napodobiteld.

Ettore Bugatti si vedl podrobné zaznamy o tom,
kolik aut kazdy mésic smontoval, jenze vysoka cena, za
niz se tyto ptivodni kusy porizuji, se postarala o to, ze se

»autenticky restauruji nejenom znic¢ené bugatky a vozy
zralé na seSrotovani; v minulosti vznikla zbrusu nova
auta, jez se nyni vydavaji za originaly. Nékdy jsou v nich
zabudované casti pivodnich vozl opatfené original-
nim identifikacnim ¢islem i presto, ze karoserie, sedadla
a vétSina mechanickych soucastek jsou bud nové, nebo
sebrané z jiného auta. Bud jak bud, tyto vozy byly zres-
taurovany s vyuzitim ptavodnich technik a dovednosti
a vypadaji zrovna jako ty, které se vyrabély v Bugattiho
dobé. V ocich specialistd jsou nepravé nikoli proto, ze
jsou de facto nové, ale proto, ze jim schazi ono nepostra-
datelné identifika¢ni ¢islo nebo ze pouzitym cislem bylo
jiz dfive opatfeno auto s lepsim rodokmenem.

Debaty o povaze autenticity se vztahuji i na ar-
chitekturu, ale v tomto pripadé¢ hraje roli spis zohledné-
ni kulturni hodnoty nez cena. Kupiikladu Velka svatyné
Ise v Japonsku se vzdy po uplynuti dvaceti let prestavuje,
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jeden kus dreva po druhém, a presto nikdo nezpochyb-
nuje, ze ackoli je kazdé prkno zbrusu nové, zachovava
si stavba pivodniho ducha. V zapadni Evropé ziskalo
spojeni ,autentické restaurovani“ zcela jiny vyznam.
Misto aby se pokouseli proptijcit starym budovam novy
vzhled, a tim znac¢né snizili vyznam autentického stari,
zasazovali se William Morris a ¢lenové Society for the
Protection of Ancient Buildings (Spole¢nost na ochra-
nu starobylych budov) o pouzivani metod, které by vici
poskozenym stavbam nebyly tak drastické. Prali si, aby
na novych tpravach bylo vidét, ze jsou nové, a nevyda-
valy se za néco, co nejsou, totiz staré.

Architekt George Gilbert Scott naproti tomu za-
palené prosazoval, aby se britské katedraly prestavovaly
do podoby, jiz podle néj mély mit, a nikoli aby se pouze
opravovaly. Jedno pojeti autenticnosti stavél do kontras-
tu s pojetim pfesné opaénym. Nevahal bourat perpendi-
kularni pristavby rané gotickych budov v Anglii a ridit
se svymi predstavami o tom, co by na jejich misté posta-
vili dobovi architekti z jedenactého stoleti, kdyby byvali
svou praci stihli dokoncit.

Scottovu verzi autenticity vystihuje pojem ,takti-
ka spalené zemée®. Kdyz zacal pracovat na budové opat-
stvi v Tewkesbury, zalozili jeho oponenti Spole¢nost na
ochranu starobylych budov, s jejiz pomoci se jej pokou-
Seli zastavit. Postup, ktery za timto ucelem navrhli, sta-
novil zakladni pravidla pro to, jak by od té chvile mél in-
telektualné angazovany pristup k restaurovani vypadat.
Nékteri vsak stale maji své pochybnosti. Kdyz londyn-
ské Muzeum designu zakoupilo jeden z Prouvéovych
prefabrikovanych Maisons Tropicales, ukazalo se, ze
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byl naprosto nelitostné zrestaurovan a jediny viditelny
diikaz o jeho autenticnosti pfedstavuji prostrelené dvere.
Stavbu koupil jisty americky sbératel od francouzského
obchodnika se starozitnostmi, ktery na ni narazil v Braz-
zaville. Zde predchoziho majitele presvédcil, at da obyd-
li pfed prodejem do poradku. Francouz mu vyhovél, ale
zasahl tak razantné, ze témér neslo poznat, ¢im vSim si
domek za svou existenci prosel.

Podobny postoj zaujimaji i mnozi sbératelé aut,
kteti se k restaurovani stavéji, jako by slo o plastickou
chirurgii, a davaji prednost nalesténé dokonalosti pied
sebemensimi znadmkami starnuti. V podstat¢ kapotam
vpichuji historicky ekvivalent botoxu.

Mluvime-li o nabytku navrhovaném priakopniky
moderny, definuje se autenticita jesté obtiznéji. Ludwig
Mies van der Rohe, Le Corbusier a Marcel Breuer, vSich-
ni do jednoho prohlasovali, Ze je motivuje demokraticky
potencial masové vyroby a moznosti skoncovat s rucni
praci. Realizace téchto architektd vznikaly v nejriiznéj-
sich tovarnach a jejich produkty se od pivodni verze
vzdy lehce lisily. Prava na vyrobu ,autentickych® verzi
jejich navrha se prodavala a kupovala, nékdy i nékoli-
krat, a v nékterych pripadech nepodléhala kontrole vi-
bec. Tvaii v tvaf mnoha verzim pivodniho navrhu neni
snadné odpovédét na otazku, ktery z nich je ten nejau-
tentictéjsi, obzvlast vezmeme-li v potaz, ze od nékterych
navrhi existuji desitky, ¢i dokonce stovky tisic kopii.

Jestlize napriklad uvazujeme o tom, co je auten-
tickou ukazkou lehatka pripisovaného Le Corbusiero-
vi, Charlotte Perriandové a Pierru Jeanneretovi, je pri-
pustné prohlasit za vhodného kandidata jednu z mnoha
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verzi vyprodukovanych pod jejich pfimym dohledem.
Anebo za ni naopak mtizeme pokladat tu, na niz ma kon-
cesi Fondation Le Corbusier, oficialni spravce Corbusie-
rova archivu a vlastnik c¢asti autorskych prav. Existuji
vSak i neautorizované podoby Corbusierovych lenosek,
z nichz drziteldm autorskym prav nepftislusi zadny ho-
norar a které se diivéjsim verzim podobaji vic nez ty sou-
casné, oficialni. Rozdily mezi nimi byvaji znacné. Sedaky
nejsou vycpané ptivodnimi péry, ale pénou. Standardni
pruméry ocelovych trubek se od dvacatych let dvacaté-
ho stoleti zménily. To ma za nasledek, Ze vyrobci produ-
kujici verzi s novou oceli, pénovymi sedaky a detaily na
nohach odlisnymi od téch z dvacétych let mohou pravné
stihat ty vyrobce, kteri sice pouzivaji autentické materia-
ly, ale nevlastni k designu autorska prava. Autenticitou
se v tomto kontextu mysli zaruka legitimity a ceny, niko-
li vérnosti designérovym ptivodnim tmysltim.

A co kdyby byli uvedeni designéti dosud nazivu
a rozhodli se svlij navrh upravit, aby vyuzili modernich
vyrobnich metod? Byl by autentictéj$im jejich prvni,
nebo druhy napad? S timto dilematem se potykd ne-
malo architektd, mimo jiné i Norman Foster a Richard
Rogers, jejichz rané dilo je nyni pfed neautorizovanymi
zménami oficialné chranéno. Aby mohli na vlastnim dile
provést jakékoli zmény, musi nejprve pozadat English
Heritage (Agentura pro ochranu kulturniho bohatstvi)
o povoleni.

Otazky zabyvajici se autenticitou v uméni nejsou
o nic méné¢ komplikované. Da se dokonce fict, Ze autenti-
cita se v umeéni stala klicovym tématem. Vytvarni umélci
neustale apropriuji obrazy z masové kultury a nasledné

15



A JAKO

z dél svych kolegti, jez jsou na onéch pfivlastnénych
obrazech postavena. Warholova nadace, zalozena po
umeélcovi smrti vykonavateli jeho posledni vile, fadu
let vystupovala jako jakési moderni ztélesnéni §panélské
inkvizice. Pod jeji zastitou byl zalozen Vybor pro proka-
zovani pravosti, jehoz ¢lenové rozhodovali, ktera z dél
pripisovanych Warholovi jsou autenticka a ktera naopak
neprojdou. Ta, jez byla po predvedeni mucicich nastroja
uznana za zbozna, byla zanesena do kanonu. Ta, ktera
ve zkousce neuspéla, obdrzela razitko ,,zamita se“. Do-
slo k nejednomu pravnimu sporu, jehoz predmétem byly
obavy, ze se nadace pokousi omezovanim nabidky z ji-
nych zdroji zachovat hodnotu Warholovych dél, jez spa-
daji do jejiho vlastnictvi. Soudni pfe byly tak nakladné,
ze se nadace své role ovérovatele pravosti nakonec tplné
vzdala. Umélecky kritik Richard Dorment ji v ¢asopise
New York Review of Books siln¢ zkritizoval a poukazal na
to, ze vybor potvrzoval pravost pivodné zamitnutych
d¢l, a umoznil je tak prodavat coby originaly.

Pro umeélce predstavuje autenticita otazku tyka-
jici se samé podstaty véci. Ve stockholmském Moderna
Museet se nachazi mistnost, kde na jedné zdi visi série
Marilyn Monroe a v protéjsim rohu stoji hromada krabic
od utérek znacky Brillo. Ze je Marilyn Warholovym di-
lem, to nikdo nezpochybnuje. Autenticitou onéch krabic
si vSak lidé tolik jisti nebyvaji. Na doprovodném Stitku
se ve dvou jazycich rika, ze jejich autorem je Warhol a ze
je muzeu daroval Pontus Hultén, jeho zakladajici reditel.
To vSak samo o sobé vzbuzuje zna¢né pochybnosti.

Hultén byl jednim z nejvlivnéjsich kuratori
druhé poloviny dvacatého stoleti. Zalozil nejenom Mo-
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derna Museet, nybrz i Pompidouovo centrum v Pafizi
a Muzeum soucasného uméni v Los Angeles. Roku 1968
umoznil Warholovi usporadat jeho prvni evropskou vy-
stavu. Zminéné krabice firmy Brillo patfi mezi nejvas-
nivéji zpochybnované exponaty, které se na ni objevily.
Hultén tvrdil, Ze viibec poprvé byly uvedeny na vystave,
jiz zastitoval ve Stockholmu. Jeho odptirci vS§ak namitaji,
ze vznikly bezprostfedné poté. Nejedna se o stejné kra-
bice, které Warhol vyrobil v New Yorku roku 1964 pro
Stable Gallery, kdyz okopiroval opravdové krabice od
Brilla, aby rozproudil diskuzi o reprodukovani. Dopra-
vit je z Ameriky do Svédska by bylo pili§ drahé, a proto
bylo podle Hulténa na vystavé z roku 1968 predstaveno
zhruba pét set kartonovych krabic ziskanych primo od
spolec¢nosti Brillo coby rekvizity. Spolu s nimi dorazily
i $védské kopie Warholovych newyorskych kopii skutec-
nych krabic od Brilla, schvalenych samotnym Warho-
lem. Jenze kdyz se vystava presunula na dalsi mista, dal
Hultén bez Warholova védomi vyrobit krabice nové. Po
smrti Hulténa se na trhu s uménim objevila pravé tato
verze, coZ zpusobilo mirné te¢eno skandal. Slo o au-
tentické padélky autentického padélku autentického
padélku, anebo to byly padélky autentického padélku
autentického padélku? Hulténovy obdivovatele trapi
predevsim moznost, ze ackoli Warhola usilovné propa-
goval, jeho pfi nejlepsi vili moralné sporné jednani pod-
kopalo silu autorovy ptivodni myslenky.

V jiném sale, naproti expozici krabic firmy Brillo,
visi na sténach ctyfi obrazy. Jako Warholovo dilo neje-
nom vypadaji, ale byly i vyrobeny s pomoci totozného
inkoustu, technik a serigrafie, které pouzivali Warholovi
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asistenti. Ve skutecnosti jsou vsak dilem Elaine Stur-
tevantové, americké umeélkyné, ktera si postavila kariéru
na apropriaci cizi prace.

Sturtevantova se nikdy netajila tim, ze autorem
sitotiskl neni Warhol, ¢imz dala jasné najevo, zZe jeji dilo
neni ani padélek, ani pocta, nybrz Gtok na pseudomora-
lizujici mySlenku autenticity, ktera konotuje nelegitim-
nost nemanzelského poceti. Sam Warhol na Sturtevan-
tovou odkazoval, kdykoli se ho lidé ptali, jaké techniky
pouziva. Z toho vyplyva, Ze se v nich vyznala stejné dob-
re jako on.

U masové produkce vétSinou nejde o to, co je
originalni, nybrz co je fale§né, a co ne. V Sanghaji a Sen-
-Cenu lze nalézt spoustu stank, v nichz se nabizeji Gdaj-
n¢ pravé rolexky opatfené oficialn¢ pilisobicimi Stitky
s produktovym c¢islem. Staci ale, abyste se hodinky byt
jen jednou jedinkrat pokusili natahnout, a rozpadnou se.
Na tamnim trhu se da najit i cosi, co pfipomina iPody od
spolec¢nosti Apple. Nepochazeji vSak z Sen-Censké tovar-
ny, kde se pfistroje prodavané spolecnosti, kterou v roce
1976 zalozili Steve Jobs a Steve Wozniak, sestavuji. Jesté
znepokojivéjsi je, ze se spolecnosti Samsung podafilo
vytvorit pfesnou kopii nejenom iPhonu, ale také iPadu.
Apple tyto pfistroje neoznacuje za padélky, nybrz mluvi
o poruseni autorskych prav.

Pro designéra predstavuje autenticita ponékud
paradoxni koncept. Autenticky design lze chapat jako
néco, co je vic nez jen nefalSovany navrh. Jde rovnéz
o predmét, ktery neni sebereflexivni nebo ovlivnény
touhou potésit ¢i svést. Autenticita znamena v tomto
pripad¢ vlastnost, ktera zavisi na schopnosti odpovédét
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s urcitou mirou upfimnosti na vznesené otazky praktic-
kého charakteru, a sice poskytnutim pouzitelného reseni
technického problému. Navzdory tomu je design vysoce
sebereflexivnim odvétvim, které si casto neumi pomoct
a manipuluje emocemi. Proti tomuto druhu autenticity
vypovida uz jen skutecnost, zZe se designér na vytvore-
ni daného predmétu vibec podili. Design jednoduse
musi mit ten nejvic svétaznaly pohled na véc. I pouhé
pripusténi, ze designér usiluje o autenticnost, stanoveny
cil podkopava. Snaha o autenti¢nost vypovida o jejim
pravém opaku.

Znacka Bugatti se nachazi v rukou spolecnosti
Volkswagen, ktera ji oznacuje vyjime¢né drahé dvouse-
dadlové sportovni vozy vyrabéné v omezeném mnozstvi.
To je v ostrém rozporu s jejich primarnim cilem vyrabét
miliony aut uréenych pro masovy trh. Spojeni s elegant-
n¢ zkonstruovanymi auty minulosti — mrizka chladice ve
tvaru konské podkovy a Cervenobily smaltovany $titek,
které jsou pro Bugatti typické — predstavuji pro Volks-
wagen pridanou hodnotu. Propijcuji jejich sortimentu
véhlas. Tyto bugatky jsou vSak ,autentické” zhruba ve
stejné mire, v jaké by ptvodni vyrobce vozii Bentley
z dvacatych let dvacatého stoleti vnimal jako autentické
bentleye, které se dnes vyrabéji v tovarné Volkswagenu.

Béhem obcanskych nepokojt v Britanii osmde-
satych let minulého stoleti si metropolitni policie zacala
délat natolik velké starosti se svou image, Ze se obratila
na designéry a pozadala je, aby ji pomohli prezentovat se
v sympatictéj$im svétle. Zatimco ministerstvo vnitra na-
ridilo policii znovu posoudit vhodnost strategie rasové-
ho profilovani, jeden smély ¢len vedeni Scotland Yardu
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zaskocil do Wolff Olins, té samé brand agentury, ktera
navrhla stavebni spole¢nosti Bovis logo s kolibfikem ¢i
vymyslela vzhled benzinovych stanic a nizkonaklado-
vych aerolinek. V té dobé to byl mnohem troufale;jsi krok
nez dnes, kdy jsme vsichni spi$ zakazniky nez pasazéry.
Tim nejviditelnéjsim vysledkem jejich prace byla
zména fontu pisma a jeho tiprava do podoby pripomi-
najici rukopis. Prechod z ostfe vytycenych hran pisma
Times Roman, patkového fontu s kofeny v kamenickém
sekacku a fezavém travertinu, ke zranitelné vyhlizejicim
tahtim $tétce slovo ,,policie” namalované na dvetich po-
hotovostnich vyjezdovych vozt bezpochyby zjemnil.
Samozfejmé neni pravdépodobné, zZe by novy typ pis-
ma sam o sob¢ pfimél policisty zaujimat k hlidkovani na
ulicich Brixtonu citlivéjsi pristup. V ocich kritikd to byl
cynicky pokus o kamuflaz, neautenti¢nost toho nejkfik-
lavéjsiho druhu. Kdyby policie dala premalovat svoje
auta na riizovo, nejspis$ by to jejimu sebeobrazu a vefejné
image prospélo daleko vic. Vyména hlidkovych voz za
jizdni kola zménila interakci policejnich pfislusnikd se
svétem o poznani radikalnéji nez tento povrchni projekt.
Designéti si nemohou pomoci. Cim usilovnéji
se pokouseji dosahnout autenti¢nosti, tim vic ji zahané-
ji. Ta vlastnost je fascinuje. Hledaji ji vSude, od sbirek
udajné nedesignovych lokalnich predméti, které posbi-
rali béhem cest po celé zemékouli, az po svou oblibu ve
vykonném sportovnim vybaveni. Patraji po ni u tvaru
tlacitek a cifernikti na fotoaparatech Leica ¢i u pazby
utocné pusky AK-47. Vnimaji tato voditka jako prece-
denty, které se nasledn¢ odrazeji v jejich vlastnim dile.
Jsou piimo posedli i témi nejkomplikovanéjsimi detai-
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ly na zbranich, prezkach ¢i suchych zipech vojenskych
uniforem. Tyto pfiklady designu jsou prosty jakéhokoli
prodejniho faktoru, jak se tomu obcas fika. Kdyz cena
nepredstavuje problém a rozhodnuti nedélaji konzu-
menti, nybrz odborni specialisté, ziskavaji predméty jiny
charakter. Horolezecké vybaveni pouzivané ke zlézani
Everestu, chirurgické pristroje ¢i materialy vyvinuté pro
vojenska letadla a zbrané predstavuji pro designéry uci-
nénou banku napadt. Zminéné predméty jsou bohaté
na vizualni signaly, které usmérnuji jejich predstavivost.
Kdyz si spolecnost Sony prala proptjcit své spotrebi-
telské elektronice dojem vysoké vykonnosti typické pro
profesionalni vybaveni z osmdesatych let dvacatého
stoleti, uchylila se k dlouhé fadce vizualnich podnétt.
Zvoleny khaki tvarovany plast s nedilnymi rukojetmi
a packové prepinace se ze vsech sil snazily odkazovat na
strohé vzezieni vojenské vystroje. O néco uhlazenéjsim
ztvarnénim totozné myslenky byl kartacovany hlinik.

Kdyz designéfi automobilt chtéli vytvorit vozy,
které by vypadaly drsné¢, zamérili se na terénni rysy cha-
rakteristické pro dzipy a rané Land Rovery. Navrhli ta
auta tak, aby se zdalo, Ze navrzena nebyla. Vzali osobité
funkéni rysy a pretvofili je v ozdoby. Prerod typu Hum-
vee — kdysi znamého jako vysoce mobilni, vicetcelové
vozidlo — v Hummer byl dalsi ukazkou toho, Ze oprav-
dovost nepfestava mit své kouzlo.

Autenticita je pro designéra vlastnosti, ktera vy-
chazi z pokusu pochopit, jakym zptisobem véc vzbuzuje
dojem upfimnosti, a nasledné ten dojem zfalSovat. Ni-
kde to neni ocividnéjsi nez v oblasti grafického designu.
Gotham je druh pisma, jimz americky typograf Tobias
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Frere-Jones zareagoval na oznameni uvefejnéné v ame-
rickém vydani GQ, m6édniho mési¢niku pro muze, Ze re-
dakce ma zajem o font, ktery by casopisu dodal novou
stylovou image.

Ve svém prodejnim katalogu popisuje Frere-Jone-
sova byvala firma Hoefler & Frere-Jones vznik Gothamu
do tak laskyplnych podrobnosti, ze kazdému musi byt
okamzité patrné, jaka rafinovanost se za fontem skryva.

Vsichni designéfi obdivuji pFisné ucelné ndpisy
americké lidové architektury, ta pismena z bar-
vy, omitky, neonu, skla a oceli, kterd v méstské
krajiné tak markantné figuruji. Pravé tyto ne-
ndpadné a atraktivni méstské ndpisy Gotham
oslavuje. Verejné prostory jsou plné ruéné vy-
robenych bezpatkovych pisem, kterd sdileji
totoznou fundamentdini strukturu, inzenyrovu
predstavu o ,zdkladnim pismu’, které presahuje
charakteristické rysy materidlu, z néjz jsou vy-
tvofeny, i osobity styl jejich vyrobcd. Mdme na
mysli autoritou prodchnutd, odlévand bronzovd
¢isla pred kanceldarskymi budovami &i rytiny na
zdkladnich kamenech, jejichz neutrdini a klidny
styl vzdoruje toku ¢asu. Mluvime o prozaickych
neonovych Stitech nad Iékdrnami a obchody
s lihovinami ¢i o jménech vlastnikd majestdtné
namalovanych na bocnich strandch ndkladnich
aut. Ta pismena jsou primocard a nesmifitelnd,
presto disponuji silnym charakterem a jsou po-
kazdé vytvorena s velkou odbornosti. Gotham
je tim nesmirné vzdcnym designem, ktery vzdy
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z néjakého divodu pUsobi povédomé. Zdédil
upfimny tén, ktery je asertivni, nikdy vsak im-
pozantni, pratelsky, ale ne lidovy, sebevédomy,
avsak nikoli rezervovany.

Presné tyto vlastnosti pozadoval tym Baracka Obamy,
kdyz demokraticky kandidat zahajil v roce 2008 svou
prvni prezidentskou kampan. Font Gotham bylo mozné
spatfit na sjezdu Demokratické strany, na transparen-
tech, které tu¢nym pismem slibovaly ,,zménu, v niz lze
vétit“. Slo o tmyslny pokus pretlumodit voli¢im vlast-
nosti s Gothamem spojené.

Obama se chtél odvolavat na hodnoty zaniklé
Ameriky. V Gothamu se odrazi Novy udé¢l z casti vystav-
by Hooverovy prehrady. Je to pismo newyorské sité aleji,
soudnich dvorti a federalnich budov tricatych let dvaca-
tého stoleti. Znaci Ameriku, ktera udrzovala styky se své-
tem a vérila, Ze z néj dokaze ucinit lepsi misto. Kdyz bylo
pismo, které pozdéji poslouzilo jako predloha Gothamu,
jesté mladé, nebylo v Americe budovani pirehrad, stred-
nich §kol a narodnich parkt ni¢im vyjimecnym. Takto
velkolepé sliby sice Obamutv volebni program skladat
nemohl, jeho typografie vsak Ameri¢antim vysilala pod-
prahové sdéleni, které 1ze vnimat jako prst namireny na
zvlastni nesoulad mezi obsahem a prezentaci. Ale kdyz
uz nic jiného, aspon se za pouzitim Gothamu v Obamo-
vé kampani skryvala skute¢na politicka agenda. Obama
si pral, aby to, co sliboval, bylo realné, prestoze docilit
toho nemohl. Ve strategii fetézce Starbucks ¢i vyrobct
zubni pasty Crest, jez Gotham po Obamové prvnim

23



	cover
	A jako Autenticita
	A jako Auto
	B jako Bauhaus
	B jako Blueprint
	D jako Design
	E jako Expo
	F jako Film
	F jako Funkce
	G jako Grand Theft Auto
	H jako Habitat
	Ch jako Chareau
	J jako Jim Nature
	J jako Jumbo Jet
	K jako Kaplický
	K jako Krier
	K jako Kritický design
	K jako Kuchyně
	L jako Logo
	M jako Manifest
	M jako Móda
	M jako Muzeum
	N jako Národní identita
	N jako Nedokonalost
	O jako Ornament
	P jako Postmoderna
	Q jako QWERTY
	R jako Rams
	S jako Sběratelství
	S jako Slum
	S jako Sottsass
	U jako Umělecký design
	U jako Utzon
	V jako Válka
	V jako Vídeň
	V jako Vkus
	X jako Xerox
	Y jako YouTube
	Z jako Zip
	Ž jako Židle
	Poděkování
	Poznámka české redakce



