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Videl ju tam. Mlady Marcus Samuel sedel na vrchnej palube
lode a dival sa do dialky. Nemohol z nej spustit’ o¢i a plne mu
zamestnavala mysel'. Nemala vSak Stihly pés ani krasne dlhé vlasy.

Nemala ziadny tvar. Bola to totiz... prileZitost’.

Marcusov otec s rovnakym menom 1 priezviskom bol rodeny
obchodnik. Prave teraz sa venoval vylovu musli a tie importoval
do Londyna, kde bol o ne obrovsky zdujem. Mlady Marcus s nim
obcas absolvoval jeho podnikatel'ské cesty na more a kym otec bol
plne zaujaty svojim biznisom, syn uz premyslal, ako by sa dal este
vylepsit.

V tom case sa z mora zacinali lovit’ nielen jeho Zivé plody, ale
aj tie nezivé. A prave tu, plaviac sa po mori v roku 1833, zbadal

mladik o$l'ahany vetrom svoju vysnivanu prilezitost’.

Ked Marcus Samuel v roku 1870 opustil tento svet, zanechal
svoj fungujici obchodny podnik dvom synom. Firma, ktord mala
svoj nazov aj tradiciu, sa stdle venovala importu musli. Syn
Marcus vSak nezabudol na svoj vylet na more a na zlato, ktoré¢ sa

rozhodol vylovit’ z jeho hlbin.



Jeho prilezitost mala svoje meno. Ropa. Otcova stredna
obchodné firma sa pod vedenim Marcusa mladSieho stala jednou
z najvacsich ropnych spolo¢nosti sveta. A hadajte, aké meno jej dal
Marcus star$i a aké stale niesla? Shell... (v prekiade z anglictiny

musla).

Tento pribeh krédsne ilustruje, ako vznikaju nazvy firiem a ako
ich odkaz méze casom uplne zmenit' vyznam. Marcus Samuel,
ktory zalozil firmu Shell, sa venoval vylovu a importu musli.
A ¢omu sa venuje firma dnes? Ano, je to ta ZIto-Gervena erpacka,
na ktort si chodite po kavu a natankovat’ vaSe auto, no stale nesie
nazov ,,Musla“. Dnes uz vSak s muslami nema vela spolocného,

vSak?

Nazov firmy je vel'mi ddlezity prvok v Zivote firmy a pri jeho
vymyslani treba pozerat” d’aleko do buducnosti. V pripade firmy
Shell si zachoval uz len sentimentdlnu hodnotu a nema s dneSnou
¢innost'ou firmy ni¢ spolo¢né. A hoci to firme Shell celkom vyslo
a ma silni a zapamitatent znacku, priklad by ste si z nej brat’
nemali. Ak totiz svoju firmu nazvete napriklad Drevovyroba s.r.o.
a o desat rokov zacnete preddavat mobilné telefony, mate

problém...

Tvorba chytlavého a funkéného nazvu firmy je pomerne velka
alchymia. Do ivahy musite brat’ faktory ako ¢innost’ firmy a jej
buducnost’, prostredie, v ktorom budete podnikat, moznl expanziu
firmy do zahrani¢ia, dojem, ktory chcete v zakaznikoch
vzbudzovat, alebo aj také malickosti, ako vyslovnost, Cci
dostupnost’ domény pre vasu budicu webstranku. VécSina

zacinajucich podnikatel'ov ani len nevie, ze by mali nad tymito



faktormi uvazovat. V tom lepSom pripade si daji nazov firmy
vytvorit’ reklamnej agentaire a t4 mysli aj za nich. V tom horSom
vymyslia ndzov sami na kolene a hned pri Starte spravia tol’ko
chyb, ze ich do par rokov celkom urcite ¢aka drahy rebranding

(premenovanie firmy a kompletna zmena znacky).

Ak prave Ccitate tieto riadky, pravdepodobne ste v pozicii
zaCinajuceho podnikatel'a alebo vytvarate nova znacku v ramci
vasej uz existujucej firmy a tieto chyby spravit’ nechcete. V tom
pripade ste tu spravne. Alebo aj slovami Marcusa Samuela, vitajte

na palube.

Chytlavy a funkény nézov firmy alebo znacky vam totiz
nemusi vytvorit’ iba agentira za stovky az tisicky eur. Zvladnete to
aj sami, musite iba pochopit’ niekol’ko principov. Tato kniha vam
pomocou prikladov z praxe, ale aj konkrétnych navodov ako na to,
ukdze ako sa tvori chytlavy nazov firmy a bude vas sprevadzat

celym procesom krok za krokom.

Naucite sa mysliet' strategicky dopredu a vd’aka praktickym
uloham a checklistom si spiSete vSetky dolezité¢ faktory, ktoré
ovplyvnia buduici nazov vasej firmy. Vd’aka ndvodom v knihe si
prejdete celym kreativnym procesom tvorby, z ktorého vam
na konci vzide hned’ niekol’ko chytl'avych navrhov.

Naucite sa aj to, ako tieto navrhy roztriedit’ a vyhodnotit’ tak,
aby vam z nich vySiel ten vitazny, ktory si budete moct
zaregistrovat’ ako trademark (ochranni znamku) a bude nan vol'na

aj internetovd doména. Takisto sa naucite, ako vytvorit nielen



nazov, ale celu znacku, ktora bude zapamitatelna aj vd’aka logu,

firemnej komunikécii a kvalitnému obsahu.

Prave teraz by ste mali mat vedla seba blok plny Ccistych
papierov a pero alebo ceruzku. Po precitani tejto knihy budete mat’
vedla seba niekol’ko zapisanych papierov, vela pokréenych, vela
doskrtanych, o trochu menej vlasov, ale celkom urcite o jeden

nazov firmy ¢i znacky viac...

Tak teda, pod’'me spolo¢ne na to!



Ked’ze v knihe sa bude vyskytovat' hned niekolko vyrazov,
ktoré sa v kreativnej brandzi bezne pouzivaju v pdvodnom tvare,
alebo sa len velmi tazko prekladaji a nemaji presny slovensky
ekvivalent, v tejto kratkej kapitole najdete ich sumaéar aj
s prekladom ¢i vysvetlenim. Takisto tu ndjdete pojmy, ktoré st sice
v slovencine, no mozno ste ich doteraz nepoznali a hodi sa vam

kratke vysvetlenie.

SLOVNiK DOLEZITYCH POJMOV

Asociacia — vzt'ah alebo spojenie v mozgu, ktoré¢ vznikd medzi
réznymi obsahmi (myslienkami, pocitmi, obrazmi, pojmami ¢i
predstavami), napriklad ak sa vam slovo oranzovéa spaja
s pomarancom

B2B — Business to Business, alebo aj obchodny model,
pri ktorom su zékaznici vasej firmy iné firmy

B2C — Business to Customer, alebo aj obchodny model,
pri ktorom st zékaznici vasej firmy koncovi zédkaznici, teda l'udia

Brand — znacka, firemna identita

Branding — tvorba znacky, celkového obrazu a pdsobenia

firmy



Brainstorming — oznacovany aj ako ,,burka napadov®,
kreativny proces, v ktorom nefiltrujete jeho vystupy, iba davate
na papier cokol'vek, ¢o vam k danej téme spontanne napadne

Content marketing — obsahovy marketing, druh reklamy,
pri ktorom sa zameriavame na tvorbu obsahu s pridanou hodnotou
(zdbavného, vzdelavacieho, atd’.)

Copywriting — tvorba reklamnych textov, teda napriklad textov
na webstranku, na letaky, socidlne siete, atd’.

Core Business — kI'icova oblast’ podnikania vasej firmy,
jej hlavné zameranie

Doména — internetova adresa firmy, napr. www.adlervia.com

E-shop — internetovy obchod

Konotacia — vyznamovy alebo Stylisticky odtien slova, slovo
moze mat’ bud’ negativnu, alebo pozitivnu konotaciu (spdja sa vam
s nie¢im prijemnym alebo neprijemnym), pripadne vtipna,
nebezpecnl, atd’., napriklad slovo horor ma negativnu konotaciu

Lovebrand — znacka, ktort si zakaznici mimoriadne obl'ubili
a nakupuju u nej a malokedy u konkurencie navzdory cenam,
pretoze si k nej vytvorili vztah, vznik4 hlavne vd’aka
prepracovanej firemnej komunikacii a prezentacii a vd’aka
prozékaznickemu pristupu

Naming — tvorba nazvu firmy

Novotvar — Gplne nové slovo, ktoré dovtedy v danom jazyku

neexistovalo a vy ste ho vytvorili



Offline — mimo prostredia internetu, v beznom realnom svete

Online — na internete

Prefix — predpona

Rebranding — zmena nazvu firmy, pripadne loga, ¢i celej
firemne;j identity

Slovny kmein — zéklad slova, ktory este stale nesie jeho
vyznam, aj ked’ z neho odstranime zaciatok alebo koniec slova,
pripade aktkol'vek jeho Cast’

Sufix — pripona, koncovka

Tone of voice — ton komunikacie firmy, rozpoznatel'ny spdsob,
akym sa firma vyjadruje v pisanom texte, v komunikécii
so zakaznikmi, v reklame, atd’., idedlne rozpoznatel'ny rovnako ako
firemné farby ¢i firemné logo

Trademark — ochranna znamka, bezne rozpoznatel'na aj vd’aka

znaku ® pri ndzve spolo¢nosti



Nie, toto nebude odhovaranie. Alebo mozno tak trochu aj bude.
Podobne, ako vam vela I'udi hovori, ze podnikanie je tazké
(a maju pravdu), tak vadm teraz ja poviem, Ze tvorba ndzvu firmy

nie je ziadna prechadzka ruZzovou zéhradou.

Zvladnete to sami? Rovnako ako samotné podnikanie?
Ur¢ite ano.

Bude to jednoduché a bezbolestné? Urcite nie.

Tvorbu nazvu firmy doma na kolene si musite poriadne
premysliet’ eSte predtym, neZ zacnete. Rovnako ako samotny vstup
do podnikania. Tak ako samotné podnikanie aj tvorba chytlavého

nazvu spolocnosti si vyzaduje urity sumar vlastnosti.

Uspesnymi podnikatelmi sa s najviéSou pravdepodobnostou
stanete iba vtedy, ak budete priebojni, inovativni, vytrvali,
disciplinovani a flexibilni. Chytl'avy nazov firmy dokéaZete sami
vytvorit’ hlavne vtedy, ak budete dostatocne kreativni, trpezlivi
a sebakriticki, ale aj schopni odstupu a tak trochu s nadanim ,,vftat’

sa v internetoch®.

Mate tento sumar vlastnosti? Skvelé, Citajte d’alej. Nemate?

Nevadi, Citajte aj tak, rieSenia existuju vzdy.



Tak si to zhriime. Tato knihu Citate pravdepodobne preto, Ze
chcete zacat’ podnikat’ a potrebujete chytlavy ndzov firmy. Ak ju
Citate pocas krizy, alebo ste startupista telom, dusou, aj stavom
bankového konta, pravdepodobne nemate peniaze na rozdavanie

a chcete si nazov vymysliet’ sami.

tuto knihu som napisala pocas koronavirusovej krizy? Vela ludi sa
kvéli korone ocitlo v karanténe a co s nacatym casom? Co tak
vymysliet skvely biznis a vymysliet' mu chytlavy nazov? Vedeli ste,
Ze dnes obrovské svetove firmy ako Uber, Airbnb, Pinterest,
WhatsApp, ci Slack vznikli pocas obrovskej ekonomickej krizy
v rokoch 2008 az 2010? Mozno prave v krizovych obdobiach
prichddza aj ten vas cas! Cas spravit dieru do sveta s inovativnym

podnikanim.

Tvorba nazvu firmy vo vlastnej réZii je naozaj mozna a redlna.
Ak sa vam to podari, vo findle vas bude stat’ iba par drobnych,
ktoré ste dali za tito knizku. Musite vSak zobrat do uvahy

nasledujice premenné:

Vela céasu

Kedze s namingom nemate skusenosti a robite ho prvykrat,
tvorba ndzvu firmy ¢i znacky vam zaberie ovela viac ¢asu ako
skiisenému brand Specialistovi. Pravdepodobne to budu skor
tyzdne ako dni. A to vds moZe zdrzovat’, ak mate horuci biznis

napad, ktory chcete ¢im skor dostat’ na trh.



Osobne vsak odporicam nesit’ veci horticou ihlou a na tvorbu
nazvu si vyhradit' dostato¢ny cas. Ak ste prave nevynasli nieco,
v Com sa pretekaji desiatky laboratorii po celom svete
a o uspesnosti biznisu nerozhoduje patentovanie a uvedenie na trh
do 24 hodin, potom vam dva ani tri tyzdne navySe neubliZia, verte

mi.

Nazov firmy by mal byt’ vytvoreny dokladne, pretoze vas moze
dobre reprezentovat’ aj desiatky, dokonca stovky rokov. Podobne
ako firmu Shell, ktora je tu od 19. storocia s nezmenenym nazvom,
1 ked’ s jeho vymyslanim si rodinny klan Samuelovcov velku

namahu nedal.

Opakujem, z nich si priklad neberte. Myslite vSak na to, ze dva
az tri tyzdne su stale ni¢ v porovnani s desiatkami az stovkami

rokov, ktoré moze vasa firma prezit’.

USetrené prostriedky

Vicsina zacinajucich podnikatel'ov ma hlboko do vrecka, alebo
sustredi to minimum finanénych prostriedkov na iné veci ako
na naming. A to je samozrejme pochopitelné. Prave peniaze st
casto rozhodovacim prvkom, preCo zaclinajuci podnikatelia
nenechavajl naming na agentury, ale skisaju vymysliet ndzov

firmy sami.

Podnikatel, ktory nikdy predtym Ziadny ndzov firmy netvoril a
ni¢ si o namingu nenastudoval, to pravdepodobne pokasle. Tato

pravdepodobnost’ dokonca hranici takmer s istotou.



To vsak nebude vas pripad, pretoze vy prave Citate tuto radami
nabitu prirucku a o namingu po jej preCitani budete vediet
pomerne vela. USetrit teda je moZné, miesto penazi
do brandingovej agentiry vSak musite investovat cas

do vzdeldvania sa o tom, ako sa tvori dobry nazov firmy.

Nervy na dranc

Brandingovi Specialisti maji kopec sktsenosti s tvorbou ndzvu
firmy, vy zrejme nie. Pri vymysl'ani sa preto o nieco viac potrapite.
Opit’ vsak plati, Ze ak si na tvorbu nazvu vyhradite dostatocné
mnozstvo ¢asu a budete pracovat s informdaciami, ktoré mozno

aj vd’aka tejto knihe ziskate, malo by sa vam tvorit’ o nieco l'ahsie.

Pripravte sa vSak na frustraciu v poslednej faze, ked budete
mat’ kopec super ndzvov a vicSina z nich bude mat obsadené
internetové domény, alebo ich uz bude mat niekto iny
zaregistrované ako ochranné znamky. Vtedy neostava ni¢ iné,

iba sa obrnit’ trpezlivostou a zacat’ odznova.

Dokonale zhmotnenavizia

Vase podnikanie nikdy nikto nebude poznat' lepSie ako vy.
Vy presne viete, ako chcete poOsobit na zakaznikov, ¢o mate
v plane, ¢o sa vdm paci a o nie, ako by mal nazov asi vyzerat.
Niekedy je toto vSetko len t'azko prenositeI'né a ak nechate tvorbu
nazvu na niekoho iného, mozno si z jeho navrhov nevyberiete.
Z vlastnych névrhov si vSak vyberiete urcite, date totiz do nich kus
srdca a budi od =zaciatku zodpovedat tomu, ¢o od nazvu

pozadujete.



Ak sa po predchadzajucich riadkoch uz zacinate bat’, este stale
mozete zaradit’ spiatoCku. Mozno si netrifate na tvorbu nazvu
firmy ¢i znacky sami a moZzno madate dostatok finan¢nych
prostriedkov. V tom pripade mozete nechat’ tvorbu vasej znacky

na profesionalov.

Namingom sa dnes zaoberaju rézne spolo¢nosti. Tvorbu nazvu
firmy si mozete objednat’ vo velkej reklamnej agenttre, ktora vam
pravdepodobne zastresi rovno aj tvorbu loga, tvorbu webstranky,
napisanie textov a tla¢ reklamnych materidlov, ¢i dokonca
natocenie spotu do televizie, alebo spravu socidlnych sieti. Lacné

to vSak nebude, Cakajte desat'tisice.

Druhou moznostou st mensie brandingové agentury, digitalne
agentury, alebo grafické studia. VacSina z nich sa prioritne zaobera
tvorbou logotypov, webstranok ¢i tlacovin, no oslovuju ich aj
klienti v uplnych zaciatkoch podnikania, preto sa mnohi zamerali
aj na poskytovanie sluzby akou je tvorba nazvu firmy. Tu by to

mohlo byt’ o nieco lacnejsie, Cakajte vSak stale tisice.

Poslednou moznostou su namingové agentury, ktoré sa
zameriavaju Specificky len na tvorbu ndzvov firiem, respektive na
tvorbu znaciek (sekundarne vam moézu dodat’ aj vizualnu identitu
znacky, pripadne cez subdodavatel'ov sprostredkovat’ d’alSie sluzby
ako webdizajn, grafika, tla¢, atd’.). Ich vyhodou je to, Ze naming je

ich core business a majli s nim najviac skisenosti.



Nevyhodou méze a nemusi byt’ cena. MensSie agentury sa budu
s cenou pohybovat’ radovo v stovkach, pravdepodobne v zavislosti
od poctu ndvrhov. Vicsie agentiry funguju skor ,,balickovo* a ich

ceny moZzu lietat’ od tisicok az k desat’tisicom.

Pri rozhodovani sa o tom, ¢i si meno firmy vytvorite sami,
alebo ho zverite do rik niekomu inému, treba brat’ do uvahy vase

ciele a aktualne potreby.

Ak ste startup, ktory mé za sebou investora a vyvijate produkt,
ktory ma celosvetovy potencidl, mate prostriedky a myslite to s
medzindrodnou kariérou smrtel'ne vazne, nazov by ste si nemali

tvorit’ sami. Investujte a nechajte to na profikov.

Ak ste naopak drobny zaCinajici podnikatel, ktory obracia
kazdi mincu a ide si otvorit maly lokdlny biznis typu bistro,
kadernictvo ¢i poradenstvo, investovat obrovské peniaze
do zvuéného brandu sa v tomto pripade neoplaca. S trochou
samostudia to zvladnete aj sami a je dokonca Sanca, Ze vymyslite

nieCo naozaj chytlavé a s dlhodobym potencialom.

Kompromisom je vytvorit’ niekol’ko nadvrhov vo vlastnej rézii
a potom vyuzit’ konzultacie s profesionalmi, niektoré agentiry ich

poskytuju.

Ak sa predsa len rozhodnete, ze cesta vlastnej tvorby nie je pre
vas a chcete nazov firmy nechat’ na kreativcov z agentlr, mali by

ste vziat’ do tivahy tieto dobré i zI¢ stranky vasho vyberu:



Cas sii peniaze

V tomto pripade platite tym druhym za to prvé. Kym vami
zaplatena agentira maka na vaSom nazve, vy sa v pokoji mozete
venovat’ tomu, na ¢o ste naozaj odbornici — vdSmu biznisu. A to je
niekedy naozaj na nezaplatenie. Hlavne ak viete, Ze toho pri Starte
podnikania potrebujete vela stihnut’ a ak chcete na trh vsthpit’ co

najskor s o najprofesionalnejSim brandom.

Peniaze, tych miniete vela...

Namingové, brandingové a reklamné agentiry su pre
zacinajucich podnikatelov drahé. Hlavne ak nemate investora. Ak
ho mate, situécia je trochu ind. Zavisi teda od toho, kol'’ko mate na
Start podnikania pripravenych financii a ¢i Cast’ z nich obetujete
na znacku, ktord vas moéze sprevadzat cely zivot firmy, alebo

budete chciet’ Setrit’ a nazov si vytvarat’ vo vlastnej réZii.

Bez nervov

Akakol'vek starost’ s tvorbou ndzvu vam v pripade spoluprace
s agenturou uplne odpada. Na zaciatku sa s nimi budete rozpravat’
mozno troSku viac, aby spravne pochopili a vstrebali vaSe
predstavy, musite im dat’” ¢o najlepSie zadanie, no potom uz si

mdzete vylozit’ nohy a iba spokojne ¢akat’ na ich navrhy.

Alebo ako uz bolo spomenuté vysSie, zatial sa venovat
dolezitej$im veciam a vaSmu core businessu. Peniaze vam v tomto

pripade dokdzu kupit’ aj bezstarostnost’.



Riziko toho, Ze si nevyberiete

Kreativei z agentiry nikdy nebudii mat’ k vasej firme taky
vztah, aky k nej mate vy. Mdzete im dat’ to najlepsie zadanie, aké
len budete schopni vyprodukovat, no oni ho nemusia pochopit’

spravne.

Vo vicsine pripadov sa naming s agentirou podari a vy budete
spokojni, no stavaju sa aj pripady, ked’ si klient nevyberie a musi
cely proces bud’ absolvovat’ znova s inou agentirou, alebo si nazov
aj tak vymysliet' sam. Je nutné povedat, ze vac¢Sina agentur sa
snazi urobit’ maximum preto, aby vymyslela skvelé navrhy, ktoré

vas chytia za srdce, no riziko, Ze sa tak nestane, je stale tu.

Tak ako? Uz ste sa rozhodli, ¢i idete do toho so mnou, alebo sa
v tomto momente rozlu¢ime a vy idete googlit agentiry?

Ak ostavate, priputajte sa, ide totiz do tuhého.

Pripravila som pre vas Styri samostatné Casti knihy, v ktorych sa

dozviete:

PRVA CAST: PRIPRAVA NA TVORBU NAZVU FIRMY
DRUHA CAST: SAMOTNA TVORBA NAZVU
TRETIA CAST: TIPY A TRIKY, OVEROVANIE NAZVU
AFINALNY VYBER
STVRTA CAST: BRANDING, ALEBO AJ CO
S NAZVOM DALEJ
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