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PREDSTAVUJE KLIMATICKA KRiZA NAJVACSIE OHROZENIE GI NOVU PRILEZITOST PRE LUDSTVO?

L
|

[ {

Z HEADISKA KLIMATICKE)
ZMENY A Z NEJ
VYPLYVAJUCE) KRIZY SA
NACHADZAME

V KLUGOVOM DESATROCI

|

Tato kniha je wurcena hlavne
mladym Iudom, generacii, ktora
najviac pociti dosledky nezodpo-
vedného spravania sa cloveka za
poslednych 30 rokov. Spravania,
ktoré sposobilo zmenu klimy,
oteplovanie planéty a zhorSovanie
stavu zivotného prostredia, ktoré
teraz predstavuja existencnt
hrozbu pre nich samotnych a aj
pre nasledujice generacie.

Za uplynulé roky si Siroka
verejnost vytvorila rézne nazory
na  klimatickt  zmenu.  Stale
existuje vela l'udi, ktori si myslia,
ze jednoducho neexistuje. Popierat
ju vSak je podobné, ako povedat,
ze neveria na gravitaciu. Vedecké
zistenia o klimatickej zmene nie s
vierovyznanie, naboZenstvo a ani
politicka ideologia. Opieraju sa o
overitelné a meratelné fakty.

Tak ako na l'udi vplyva gravitacia,
nech na nu veria alebo nie, aj
klimaticka zmena ovplyviuje
ich

zivoty bez ohladu na to, kde sa

narodili alebo kde Ziju.

O klimatickej zmene sa vie
prinajmenSom od tridsiatich rokov
dvadsiateho storocia. Istota
nastala v roku 1960, ked Charles
Keeling zmeral mnozZstvo CO, v
zemskej atmosfére a zistil

medziro¢ny narast.

Odvtedy sa klimatickd zmena
transformovala z ekologického
problému na stcasnt hlboku
krizu.

Narodné Staty sice postupne
prijimaju opatrenia na zmiernenie
tychto vplyvov, otazka je, ¢i su
dostato¢né. NajambiciéznejSie z
nich je Parizska dohoda, ktora
predstavuje zjednotend stratégiu
na boj s klimatickou zmenou. V
decembri 2015 ju prijali v8etky
vlady sveta a vic¢Sina z nich ju aj v
rekordnom c¢ase ratifikovala do
podoby jednotlivych zdkonov.
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Dal§im opatrenim napriklad v ramci Eurépskej tnie
je Europska zelena dohoda (ang. Green deal), ktora
ma za ciel dosiahnut uhlikovd neutralitu Eurdopy do
2050. Dolezity je aj rok 2030. Ak sa totiz do roku
2030 nezniZi objem emisii v Eurépe na polovicu, tak
je dost pravdepodobné, Ze sa nepodari dosiahnut
uhlikova neutralita do 2050.

Prave roky 2030 a 2050 vychadzaji z najnovsich
vedeckych =zisteni predstavenych v auguste 2021
Medzinarodnym panelom pre klimatickd zmenu
(Intergovernmental Panel on Climate Change, skr.
IPCC). Sprava, ktort predstavili, ma takmer 4 000
stran, vypracovalo ju viac ako 230 vedcov a 500
spolupracovnikov zo 63 krajin z celého sveta, ktori
14-tisic  Stadii

dohromady spracovali viac ako

vzhladom na meniacu sa klimu.

Z hladiska klimatickej zmeny a z nej vyplyvajacej
krizy sme teda v kltCovom desatro¢i. Rovnakym
vyzvam ¢&elia aj dalsie krajiny, hlavne USA a Cina,
ktoré st najvacsimi emitentmi CO,.

Prisposobenie sa nevyhnutnym nasledkom zmeny
podnebia je dlhodoby proces a vyzaduje si zmenu
sposobu fungovania ekonomiky. VSetky dnesné
rozhodnutia o energii, doprave, priemysle a vyuziti
pody budd mat na klimatickl zmenu priame a

dlhodobé nasledky.

Zmena klimy znamena velké ohrozenie, ale zaroven
aj prilezitost pre podnikatelské prostredie.

Uvop

Prechod na nizkouhlikové  hospodarstvo a
cirkularnu ekonomiku by mohol, a v niektorych
pripadoch sa to uz stalo, podporit rozvoj inovacii,
novych firiem, resStrukturalizaciu alebo vyradovanie
z ¢innosti tych starych, vznik novych technolégii ¢i
modelov.

obchodnych Vyzaduje si to nové

kompetencie v oblasti vzdelavania, odbornej

pripravy a politik pracovného trhu.

Rovnako aj spotrebitelia zohravaja doélezitt tlohu v
tomto cieli. Osvojenim si ekologickych a socialnych
hodndt a novych vzorcov spravania sa, uvedomelym
znizovanim neudrzatelnej spotreby a zmenou
zivotného S$tylu sa moézu ludia spolupodielat na
zvladnuti vyziev, ktoré priniesla zmena klimy a

ktorymi sme ako celé ludstvo ohrozené.

" VEDECKY ODKAZ TEJTO SPRAVY JE
JASNY. KLIMATICKA ZMENA SA SR
VELMIRYCHLO A ZINTENZIVNUJUCA SA.
TERAZ JE TO NA VAS, NA VASE VLADY,
ABY KONALI. "

HOESUNG LEE
RIADITEL IPPC

ZDROJ: VLASTNE SPRACOVANIE
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VYZVY PRE
21. STOROCIE

ALEBO AKO POCHOPIT SVET V SIRSICH SUVISLOSTIACH

VYZVY PRE 21. STOROCIE

POCHOPENIM VYZIEV A TRENDOV, KTORE
VPLYVAJU NA SPOLOCNOST, SA DAJU
LAHSIE URCIT BUDUCNOST A S NOU
SPOJENE NOVE PRILEZITOSTI.

Pre lepSie pochopenie sti¢asného stavu, jeho pri¢in a budtaceho vyvoja
sa v ¢oraz vdc¢Som rozsahu vyuZivajia §tadie trendov a megatrendov.
Megatrendy je mozné definovat ako trendy vo velkom meradle
(globalne), casto navzajom prepojené a charakterizované velkymi
dosahmi. Ide o dnes pozorovatelné trendy, ktoré podla predpokladov
budi pokracovat niekolko desatroci a prostrednictvom pomalych
zmien budt vyznamne ovplyviiovat velké mnozstvo oblasti vratane
socialnych, technologickych, ekonomickych, environmentalnych a
politickych dimenzii. Megatrendy (strana 10) teda ovplyvnuja vSetko
okolo nas a je dolezité ich chapat, vediet, ako a kedy vznikli (strana 9)
a ako st navzajom prepojené. Predstavuju totiZz nové prilezitosti a

vyzvy.

navzajom
efekt
Motyli efekt alebo

kridla
systému pri

To, ako je svet
poprepajany,
motylich kridel.
efekt
velku

dokazuje tzv.
motylieho oznacuje
zmenu vyvoja
minimalnych zmenach zaciatoénych
Priklad
motylieho efektu sme zazili nedavno,

podmienok systému.

ked ~mala virusova cCastica z
netopiera z c¢inskej provincie Chu-
pej spoOsobila pandémiu Covid-19 a

dostala cely svet na kolena.

Dal§im prikladom méZe byt jeden
obskurny finan¢ny produkt s nazvom
"credit default swap". I8lo o urcity
typ poistenia hypoték pre pripad
neschopnosti dlznika splacat, ktory
bol vplietany do inych produktov, aZ
z neho vyrastol trh s velkostou 45
miliard dolarov, a podla niektorych
odbornikov bol ako jeden z faktorov
svetovej financnej krizy.

5
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VYV0J MEGATRENDOV POCAS
~ TROCH REVOLUCHI,
KTORE SFORMOVALI MODERNY SVET

18. STOROCIE

PRIEMYSELNA
REVOLUCIA

Objavenie technologii, ako st
parny stroj a dalSie, umoZznuja
priemyselna velkovyrobu.
Zaroven technologické inovacie v
preprave ulahcuju distribtciu
tychto vyrobkov nielen na
lokalne, ale aj zahrani¢ne trhy.
To spOsobuje, Ze sa ludia zacinaju
stahovat z dedin do miest, aby sa
mohli zamestnat v priemysle.

MEGATRENDY:

Popula¢na explozia, rapidna
urbanizicia, prudky rast
spotreby.

16.— 17. STOROCIE

PUIZNUI:IOSPUD[\RSKA
REVOLUCIA

Tvorba polnohospodarskych
technologii, nastroje na chov a
pestovanie sposobuja, ze ludia
zijuci v lesoch Ziviaci sa lovom
divokych zvierat a zberom
za¢inaji zdomacnovat zvierata a
pestovat rastliny. To ma za
nasledok stahovanie l'udi z lesov a
stepi a vytvaranie prvych dedin.

20.— 21. STOROCIE

DIGITALNA REVOLUCIA

Elektronika, pocitace a internet
zvyS$uja prepdjanie ludi, ¢o
podporilo a nadalej prehlbuje
masivnu globalizaciu. Digitalizacia
zacala stahovanie I'udi z miest do
virtualnych svetov. Nastavaju
technologické inovacie vo
viacerych oblastiach (umela
inteligencia, virtualna realita,
biotechnologie, nanotechnologie,
atd).

MEGATRENDY:

Rast technologii, globalna
prepojenost, socialne nerovnosti,
environmentalna degradacia.

ZDROJ: VLASTNE SPRACOVANIE
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8 MEGATRENDOV
OVPLYVNUJUCICH SVET

ENVIRON,MENT[\LNA
DEGRADACIA
, - ".Q -
SOCIALNE ~ , ~
NEROVNOSTI ® =

\

POPULACNA
> EXPLOZIA

\
\

c
, RAPIDNA
cloBiLn & | URBANIZACIA

PREPOJENOST '\ /
O /
“woo _ _ _ - PRUDKVRAST
) SPOTREBY
RAST POUZIVANIA

TECHNOLOGII

ZDROJ: SPRACOVANE PODLA A. LINGRENA'"
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POPULACNA EXPLOZIA

POCET OBYVATELOV NA ZEMI NEUSTALE NARASTA A DO ROKU 2050 DOSIAHNE TAKMER 10 MILIARD,
PRICOM 12Z0 4 OBYVATELOV SVETA BUDE Z0 SUBSAHARSKEJ AFRIKY.

Predpoklada sa, Ze svetova populacia bude nadalej
rast a do roku 2050 dosiahne takmer 10 miliard.
Zatial, ¢o v niektorych regiénoch sa rast vyrazne
spomali, v Afrike sa predpoklada, Ze do roku 2050
sa polet obyvatelov zdvojnasobi. Je to do znacnej
miery sposobené neustale vy§Sou mierou plodnosti
v Afrike v porovnani so zvySkom sveta. Najsilnejsi
rast je zaznamenany v Nigérii, kde sa narodi 6,9
dietata na zenu v porovnani napriklad s

Nemeckom, kde na jednu Zenu pripadne 1,4 dietata®

Dal§im demografickym javom je dizka Iudského
Zivota. VSeobecne sa da povedat, ze I'udia na celom
svete ziju dlh§ie. Dnes, prvykrat v histérii, moze
vacsina ludi ocakavat, Ze sa dozije Sestdesiat alebo
viac rokov.

VYZVA 1:
ZABEZPECIT DOSTATOK ZDRO0JOV
PRE VSETKYCH LUDI NA ZEMI

Napriklad v roku 1950 bola priemerna dizka Zivota
obyvatelov Ciny 40 rokov. Do roku 2050 sa
predpoklada, Ze tato dizka bude 80 rokov. DIhgi
zivot so sebou prindSa prilezitosti nielezn pre
starSich I'udi a ich rodiny, ale aj pre spolo¢nost ako
celok. Poskytuje prilezitost venovat sa novym
¢innostiam, ako st dalSie vzdelavanie, nova kariéra
alebo dlhodobé zanedbané konicky. Star$i ludia
tiez mnohymi sp6sobmi prispievaja svojim
rodinam a komunitam. Rozsah tychto prilezitosti a
prinosov vSak vo velkej miere zavisi od jedného
faktora: =zdravia. Ak v tychto dalSich rokoch
dominuja  poklesy  fyzickych ~a  duSevnych
schopnosti, doésledky pre starSich ludi a pre
spolo¢nost st negativnejsie.

VYZVA 2:

ZABEZPECIT NOVE PRODUKTY A

SLUZBY PRE TZV. SIVU GENERACIU (ANG.
SILVER GENERATION)

1800
1 MILIARDA OBYVATELOV

2020
8 MILIARD OBYVATELOV

2050
10 MILIARD OBYVATELOV

POZNAMKA: ZAOKRUHLENE NA MILIARDY
ZDROJ: VLASTNE SPRACOVANIE
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VYZVY PRE 21. STOROCIE

PRUDKA URBANIZACIA

V' ROKU 2030 DVE TRETINY OBYVATELOV ZEME BUDU ZIT V MESTACH. POGET MEGAMIEST S VIAC
AKO 10 MILIONOV OBYVATELQV BUDE NEUSTALE RAST.

Kratko po popula¢nom boome nastala v 18. storoci
priemyselna revoltGcia. Priemyselna revoltGcia v
modernych dejindch predstavuje proces zmeny z
agrarnej a remeselnej ekonomiky na ekonomiku, v
ktorej dominuju priemysel a vyroba strojov. Tieto
technologické zmeny umoznili prudky narast
tovarni a masy robotnikov sa zacali presuvat za
pracou do miest. Nastal prudky ekonomicky rast a
rozvoj miest. Kym v roku 1800 len 3 % obyvatelov
zilo v mestach, dnes je to 50 % a do roku 2030 sa
predpoklada, Ze dve tretiny ludi sa presunt prave
do miest.! To ma za nasledok rast megamiest -
miest nad 10 miliénov obyvatelov.

VYZVA 3:
ZABEZPECIT KVALITNY ZIVOT
V MESTACH PRE VSETKYCH

Kombinacia migracie, rasticej  porodnosti,
klimatickych zmien a vojny spdsobuje, Ze miliony
migrantov putuji do velkomiest za lep§im Zivotom.
V mnohych krajinach vznikaja $tvrte s chudobnym
obyvatelstvom - tzv. slumy. NajvacSie sa
nachadzajt v Mexiku s poctom 4 miliony

obyvatelov.

Miliéony l'udi zijacich v mestach zvysSuja dopyt po
byvani, strave, vzdelavani, zdravotnej starostlivosti
a inych sluzbach. Kvalita vzduchu sa stava §tvrtym
najcastejSim rizikovym faktorom predc¢asnych amrti
v mestach. Manazment miest predstavuje z tohto
dovodu jednu z najvacSich vyziev 21. storodia.
Pozitivnou informaciou je, ze vela velkych miest
na svete tieto vyzvy zvlada a GspesSne sa im dari
implementovat nové technologické a zaroven
ekologické rieSenia. Vznikaja tzv. smart cities (viac
v 6. kapitole).

U[v}AKI-'\\IANY, POCET OBYVATELOV V JE,I]N[lTLI\IY'BH
MESTACH V ROKU 2025 (V MILIONOCH)

7. NEW YORK

6. MEXICO CITY

4.SA0 PAULO

@ 5. DHAKA
10, KARACHI @
@ 3. MUMBAI  8.CALCUTTA

1. TOKYO

2. DELHI

9. SHANGHAI

ZDROJ: UNITED NATIONS, DEPARTMENT OF ECONOMICS AND SOCIAL AFFAIRS, POPULATION DIVISION, PROJECTED 2025 3
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RAST SPOTREBY
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STALI SME SA NAJVAGSIMI KONZUMENTMI V HISTORII LUDSTVA.

Ak by kazdy obyvatel na Zemi chcel zit Zivotnym
Stylom ako napriklad priemerny American,
potrebovali by sme 4 planéty.

Svet je zaplaveny materialnymi tovarmi od vymyslu
sveta. Mnozstvo veci sa zvySuje hlavne preto, Ze
¢lovek zije dlhSie, viac konzumuje, mnohi miluja
technoldgie, viac sa zabavajt, venuju sa zalubam a

. 2
cestuju po celom svete.

Priemerny supermarket v Amerike ma rozlohu
priblizne 14 000 m?, ¢o predstavuje viac ako 2
futbalové ihriska. Nachadza sa v iom napriklad 230
druhov polievok, z toho 20 slepacich, 64 druhov
barbecue omacok, 175 druhov ¢ajov, 175 dresingov

v 1.4
na Salat.

Dalsim prikladom mézu byt nalepovacie §titky
Post-it firmy 3M, ktoré sa vyrabaju v 18- tich
farbach, v 27- mich velkostiach, 56- tich tvaroch a
v 20-tich véflach. Spotrebitel ma teda na vyber
viac ako z pol milibna mozZnosti.

NETFLIX pontka okolo 4 tisic filmov, AMAZON v
stcasnosti ma k dispozicii viac ako 60 tisic knih
len z oblasti marketingu, stranka AIRBNB dava na
prenajom viac ako Sest miliébnov izieb, bytov a
domov vo viac ako 81 tisic mestach po celom svete.

1908

R a=s & &

bz.-‘_.l

s 359 % o= s

= > S e =

Americky psycholég Barry Schwartz napisal knihu
Paradox volby - Preco je viac menej? Uvadza v nej,
ze ak st moznosti volby neobmedzené alebo je ich
prilis vela, moéze to viest ku klinickej depresii.
Eliminacia moZnosti mdZe vyrazne znizit stres,

uzkost a vytazenost Zivota.

Kym niektori Tludia bojuja s prili§ velkou
moznostou volby, ini maju v doésledku chudoby
nedostatok vSetkého. Zarover je tu velké mnozstvo
ludi hlavne z rozvojovych krajin ako Brazilia, Cina,
India a Rusko, z ktorych sa stava silna stredna
trieda a ktori si rovnako Zelaji mat bohatsi
materidlny zivot a zit ako Iudia vo vyspelych
krajinach.

Odhaduje sa, ze v roku 2030 66 % svetovej strednej

triedy bude zit v Azii. 2

VYZVA 4:
ZABEZPECIT NAROKY ZVACSUJUCE)
SA STREDNEJ TRIEDY

2021

AR EAN

ZDROJ: FORD.COM
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RAST NOVYCH TECHNOLOGII

GAS ADAPTACIE NOVYCH TECHNOLOGII SA NEUSTALE SKRAGUJE.

Nové technologie transformuja vSetky odvetvia a
segmenty a v neposlednom rade aj samotnych
koncovych uzivatelov.

Cas adaptacie novych technolégii sa neustale
skracuje. Kym mobilnému teleféonu trvalo 12 rokov,
kym ho pouzivalo 50 miliénov obyvatelov, pri
internete to uz bolo len 7 rokov, Facebooku 4 roky,
hre Pokémon Go sa to podarilo uz za 19 dni.’

VYZVA 5:
GO BUDU ROBIT LUDIA, AK ICH
NAHRADIA TECHNOLOGIE?

CAS ADAPTAGIE NOVYCH TECHNOLOGI
(PRE 50 MILIONOV POUZIVATELOV)

MOBILNY TELEFON

INTERNET

Q

FACEBOOK

O
|
| POKEMON GO
:
!

O

_________________________©

12ROKOV  7ROKOV 4 ROKY 19 DNi

Zaroven rastie pocCet patentov. Znacky kazdy rok
podavaju tisice patentovych prihlaSok na novo
vyvinuté technoloégie. Najviac z nich pochadza z
Ciny, dalej dominujit  USA, Japonsko ¢&i Juzna
Korea.

Technolégie prenikaji do vSetkych oblasti Zivota,
¢i uz ide o biotechnolégie, komunikaéné
technologie, nové technologie v polno-
hospodarstve a energetike, umela inteligenciu ¢i
robotiku. MoZno uZ za par rokov budd realne
komeréné lety do vesmiru, liecba rakoviny
pomocou nanotechnolégii, masivne dorucovanie
balikov prostrednictvom dronov, platba
mikro¢ipom implementovanym v ruke, autonémne
elektromobily, virtualna realita v beznom Zivote
seniorov, aerotaxi ako dal§i spdsob dopravy,
tvarova biometria ¢i humanoidné roboty, ktoré
donest nakup priamo domov.

POCET PATENTOV PODLA KRAJIN

CiNA
530,127

USA
351993

JAPONSKO
179,383

JUZNA KOREA
134,766

2022/ POCET PATENTOV

ZDROJ: VLASTNE SPRACOVANIE PROSTREDNICTVOM ORBIT.COM A STATISTA.COM
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DIGITALNA TRANSFORMACIA

DIGITALNE TECHNOLOGIE SA STALI NEODELITELNOU SUCASTOU NASICH ZIVOTOV

Digitalna revolicia na rozdiel od predoslej
priemyselnej revoltcie prebieha velmi rychlo.
Digitalne technoldgie menia kazdodenny zivot ludi
a stali sa jeho neoddelitelnou stcastou. Uz sa asi
tazko da dnes predstavit denl bez mobilov a
internetu. Ma to vsak aj vela paradoxov. Na jednej
strane sa Cclovek snazi zabranit informac¢nému
zahlteniu, na druhej strane konzumuje c¢oraz viac
obsahu. Nikdy v histérii nemali Iudia k dispozicii
tolko informacii ako dnes. To zmenilo spdsob, ako
nakupuju, ¢itaju ¢i spracovavaju data a poznatky.

VYZVA 6:

BUDE NAM DIGITALNY SVET
ZJEDNODUSOVAT ALEBO, NAOPAK,
KOMPLIKOVAT ZIVOT?

Uber

Firmy musia velmi flexibilne reagovat na tieto
zmeny a prisposobit tomu svoje biznis modely, ako
sa to podarilo znackam ako UBER, AIRBNB ¢i
NETFLIX.

Rovnako sa meni aj forma prace cloveka. Aj v
suvislosti s pandémiou Covid-19 pribada praca na
dialku (ang. homeoffice) ¢i neustale narasta pocet
samostatnych pracovnikov, tzv. freelancerov, ktori
vdaka digitalizacii moézu zit a pracovat z
ktorejkolvek casti sveta. Viac o tomto trende je v
kapitole 6 - Ekonomika spoluprace.

Digitalna revolicia zasadnym spOésobom meni a
zmeni aj povahu bezpecnosti. Kybernetické utoky,
dezinformacie, kybersikana st negativnymi

dosledkami prave digitalnej transformacie.

Z pohladu jednotlivca Coraz castejSia digitalizacia
Zivota moze spoOsobit problémy spojené so stratou
koncentracie, zavislostou od socialnych sieti a pod.

NAJVACSIA TAXISLUZBA NA SVETE, KTORA NEVLASTNI ANI JEDEN AUTOMOBIL

NAJVACSIi POSYKTOVATEL UBYTOVANIA, KTORY NEVLASTNI ANI JEDNU NEHNUTELNOST

facebook

NAJPOPULARNEJSIE MEDIUM, KTORE NEVYTVARA ZIADNY OBSAH

r@ ‘]nstagmm NAJCENNEJSIA FIRMA S FOTKAMI, KTORA NEVLASTNI ANI JEDEN FOTOAPARAT

NAJRYCHLESIE RASTUCA TELEVIZNA SIET, KTORA NEMA ANI JEDEN KABEL

NETFLIX

Alibaba Group

NAJHODNOTNEJSI OBCHODNY RETAZEC, KTORY NEMA ANI JEDEN OBCHOD

ZDROJ: VLASTNE SPRACOVANIE
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GLOBALNA PREPOJENOST

LUDIA VZDY SPOLUPRACOVALI A TERAZ TO VDAKA INTERNETU MOZU ROBIT NA GLOBALNEJ UROVNL.

Globalizacia  prekvitala vdaka jednoduchému
ekonomickému faktu. Je jednoduchSie, ak sa krajiny
§pecializuju v urcitych oblastiach. Vyspelé staty nie
st v dobrej pozicii, pokial ide o vyrobu zakladného
spotrebného tovaru, a preto podiel pracovnych
miest vo vyrobe v 50. a 60. rokoch prudko klesal.
Lacné lemované rifle od Levisa stali zhruba 130
dolarov, zatial ¢o verzia "Made in USA" tych istych
rifli stala zhruba 350 dolarov.”

Investicie sa prestvaju po celom svete. Tovary sa
vyrabaji v jednom regione a nasledne sa propaguju,
predavaja a obsluhuji v inom. Niektoré tovary
prejdt tam a spat naprie¢ krajinami aj pat ¢i Sest
raz.

Informacie sa §iria po svete v priebehu okamihu.

VYZVA 7:
AKE SU LIMITY GLOBALIZACIE?

V pozadi toho vSetkého pulzuje neustaly pohyb l'udi
- 5 miliéonov zahrani¢nych §tudentov, 270 miliénov
migrantov, 1,5 miliardy turistickych vyletov kazdy
rok.

Najva¢§im posunom v globalnej ekonomike =za
posledné roky je rozvoj tzv. digitalnej ekonomiky,
ktora je svojou povahou globalna. Anglictina sa
stala pri tom svetovym jazykom ¢islo jedna a skoro
polovica svetovej populacie je pripojena na
internet, vdaka ¢omu bude po6sobenie digitalnej
ekonomiky stale narastat.

V Indii vzrastol pocet obyvatelov pripojenych na
internet aj vdaka bezplatnym verejnym wifi len za
10 rokov 0 43 %. Tato skutoc¢nost spolu s neustale
klesajicou cenou mobilov mdze priniest krajinam
ako India ¢i Afrike nové prilezitosti napriklad v
oblasti vzdelavania. COUSERA - online vzdelavacia
platforma pontka 4 tisic kurzov zo 150 tych
najlepSich univerzit a firiem z celého sveta, a to

aplne zdarma.®

POCET LUDI V INDII S PRISTUPOM NA INTERNET
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ZDRO0J: SPRACOVANE PODLA STATISTA.COM ®
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SOCIALNE ROZDIELY

1% NAJBOHATSICH LUDI VLASTNI 50 % CELKOVEHO BOHATSTVA.

Zmena klimy a ekonomiky meni aj socialny vyvoj.
Stcasny ekonomicky systém posiliiuje socidlnu
nerovnost, chudobni sa stavajui chudobnej$imi a
bohati dalej bohatnt. Vyvoj naznacuje, zZe
bohatstvo bude nadalej plynat do bohatého sveta a
priepast medzi bohatymi a chudobnymi sa tak bude
eSte viac zvidcSovat, ako sa to deje pocas
poslednych 200 rokov. Paradoxom dneSnej doby
je, ze obezita zabije viac ludi, ako Tudi zomrie na
to, ze nemaju co jest.

Z pohladu klimy dieta narodené v Eur6pe alebo v
Amerike zatazuje zivotné prostredie az 30-krat
viac oproti dietatu narodenému v chudobnom
svete.’

I ked sa I'udia na svete nikdy nemali tak dobre ako
prave teraz, stale skoro 2 miliardy ludi ziju za
menej ako 3 dolare na den. 71 % svetovej populacie
ostava chudobnou. Do roku 2030 bude v
chudobnom svete Zit 7,5 miliardy l'udi, s najvac¢sim
prirastkom v Pakistane a strednej Afrike.

Na druhej strane pokles nerovnosti bol
zaznamenany napriklad v Cine, kde bol hospo-

darsky rast rychlejsi, ¢im sa stovky miliéonov ludi
vymanili z chudoby.

Pribeh nerovnosti nie je len pribehom krajin, ale aj
firiem. V poslednych rokoch si vedci v§imli, a to v
kazdom sektore a po celom svete, Ze kym obrovské
firmy maja ¢oraz vyS$Sie zisky a ¢oraz vacsi podiel
na trhu, ich mens$i konkurenti st ponechani
napospas osudu.

Na druhej strane klesa aj pocet korporacii, resp.
vdaka akviziciam sa stavaju vacsimi. Vedie to k
prehibeniu priepasti medzi komunitami a ¢&asto
nadnarodnymi firmami, ktoré ovplyviiuju zivoty uz
na lokalnej Grovni. Na prelome minulého storocia
sidlilo vo  Francuzsku 600 automobilovych
vyrobcov. Dnes zostali len traja (z toho dvaja z nich

st spoluvlastnici). 8

VYZVA 8:
AKO ZNIZOVAT PRIEPAST MEDZI
CHUDOBNYMI A BOTATYMI?

1% LUDI VLASTN 46 % CELKOVEHO BOHATSTVA

ZDROJ: SPRACOVANE PODLA VISUALCAPITALIST.COM / DISTRIBUTION-OF-GLOBAL-WEALTH-CHART



