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Predhovor

Inšpirácie na podnikanie nikdy nie je dosť, aj preto sa veľmi teším, že na trh 
prichádza novinka nabitá nápadmi z celého sveta. Číslo 89 sa tak možno pre 
mnohých z vás stane symbolom zmeny a nájdenia odvahy uskutočniť svoj  
podnikateľský sen. Pre mňa je symbolom nostalgie a hrdosti na to, že dobrá 
myšlienka pokračuje ďalej.

„Predchodkyňa“ tejto knihy s názvom 99 inšpiratívnych podnikateľských 
nápadov vyšla presne pred desiatimi rokmi a bol to nielen prvý titul vyda-
vateľstva Podnikajte.sk, ale zároveň aj moja prvá kniha. Hoci ja som si ešte 
raz zopakovala úlohu spoluautorky pri knihe 49 hrdiniek slovenského biznisu, 
neskôr som sa presunula hlavne k beletrii. Pôvodná 99-ka tak pre mňa navždy 
ostane srdcovkou, pretože v roku 2012 naštartovala nielen vydávanie „číselnej“ 
edície kníh z biznisového prostredia, ale aj moju autorskú kariéru. 

Vtedy som ešte netušila, že raz budem písať príhovor do voľného pokra-
čovania, ktoré prináša množstvo nových podnetov. Nápady v tejto knihe  
sú nielen dobrým zdrojom inšpirácie, ale aj praktických informácií, ktoré 
sa pri rozbiehaní vlastného biznisu zídu každému. Z príkladov v knihe si 
môžete zobrať podstatu a zvyšok pretvoriť podľa seba. Mnoho biznisov totiž 
uspelo hlavne vďaka originálnemu prístupu k podnikaniu a tak to môže byť 
aj vo vašom prípade.

Prajem vám veľa úspechov a radosti z vytvárania niečoho nového. 

      Ivica Ďuricová
     spisovateľka  
     autorka knihy 99 inšpiratívnych  
     podnikateľských nápadov
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Predstavte si, že ku každej voľnočasovej aktivite máte poruke prehľad miest 

po celom svete, ktorý vám ukáže, kde môžete loviť ryby, bicyklovať, surfo-

vať či potápať sa. A pritom nemusí ísť o tučnú brožúrku s množstvom písmen  

a strán. Stačí jedna strana alebo plátno a na ňom veselá kreatívna mapa.  

S tak trochu nudnými obyčajnými mapami sa v roku 2009 rozhodol zatočiť 

Simon Schütz z Berlína.

Iba nápad nestačí, dôležité je mať dobrý tím

Simon v sebe cítil podnikateľského ducha už od puberty, preto sa rozhodol 
študovať obchod. Medzi jeho obľúbené voľnočasové aktivity patrí surfova-
nie, ktoré ho aj doviedlo k nápadu rozbehnúť vlastný biznis. Keď si šiel v roku 
2009 „užiť vlny“ po Európe, chcel si svoje výlety značiť na mape a zachovať 
si takýmto spôsobom spomienky na navštívené miesta. Pichať špendlíky do 
obyčajnej kancelárskej mapy mu však prišlo veľmi nudné. Začal preto roz-
mýšľať, ako vytvoriť kreatívnejšiu verziu, ktorá by dokonale zaznamenávala 
miesta na surfovanie. Sám by ale nápad realizoval ťažko, navyše jeho parke-
tou bola ekonómia a obchod, nie kreslenie a kreatívna tvorba. S nadšením 
sa preto k nemu pridali jeho dvaja kamaráti – Lars, ilustrátor a fanatik do 
komiksov, a Timo, ktorý mal na starosti vytvorenie webstránky. Začal sa tak 
črtať tím, ktorý v roku 2010 rozbehol spoločnosť s názvom Awesome Maps.

Nemecko
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Za ťažkými začiatkami dala bodku pozitívna spätná 
väzba od neznámej osoby

Začiatky podnikania nie sú jednoduché asi pre nikoho, rovnako si ťažkou 
fázou prešli aj tvorcovia netradičných máp. Popri rozbiehaní biznisu Simon 
stážoval v spoločnosti Myspace, kde pracoval aj Lars, Timo zas pracoval 
na plný úväzok v agentúre, ktorá sa zaoberala správou webových stránok. 
Popritom však chceli svoj nápad posúvať vpred a nevzdávali sa. Mapy začali 
ponúkať prostredníctvom webstránky, pričom ich spočiatku svojpomocne 
tlačili u Simona v byte. V roku 2013 taktiež rozbehli kampaň na crowd-
fundingovom portáli Kickstarter. Hoci sa im podnikanie začalo rozbiehať 
pomaly, o to lepšie „chutila“ skúsenosť, ktorú tvorca nápadu neskôr zažil.

Krátko po odštartovaní crowdfundingovej kampane šiel Simon na Bali, kde 
sa počas surfovania zarozprával s ďalším surfistom. Počas rozhovoru sa tento 
chlapík zmienil o prvej Surftrip mape zo Simonovej dielne. Netušiac, že sa 
práve rozpráva s jej tvorcom, povedal, že ide o naozaj cool mapu pre sur-
ferov. Simon bol šokovaný, že niekto o jeho spoločnosti nielenže počul, ale 
dokonca aj ich produkt odporúča ďalej. Nadšený zákazník Simona predstavil 
svojej priateľke, ktorá sa napokon stala ďalšou z členov tímu Awesome Maps 
– dnes vedie vývoj produktov a je zodpovedná za stratégiu. Po skúsenosti, 
ktorá zakladateľovi ukázala, že jeho nápad má zmysel a získal si už viacerých 
priaznivcov, sa spoločnosť začala rozrastať. Pribudli ďalšie kreatívne tema-
tické mapy, ďalší členovia tímu, ako aj pozitívne spätné väzby od zákazníkov. 
 

Každý kúsok ilustrovaného sveta je založený  
na osobných skúsenostiach

Jednou z vecí, v ktorých spočíva výnimočnosť týchto máp, je ručná práca. 
Všetky sú ručne ilustrované, čo zahŕňa veľa práce a diskusií. V spoločnosti 
Awesome Maps ponúkajú kreslený svet, ktorý detailne znázorňuje podstatné 
informácie k mnohým voľnočasovým aktivitám. Všetky témy vznikajú na 
základe skúseností a vedomostí tímu. Pokiaľ tvorcovia pripravujú mapu, 
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ktorá je o niečom, s čím nemajú osobnú 
skúsenosť, pýtajú sa ľudí, ktorí danú čin-
nosť robia. Pri tvorbe potápačskej mapy  
sa napríklad prihlásili na kurzy potápania 
a viedli rozhovory s potápačmi. Ešte počas 
zisťovania informácií ilustrátor začne 
kresliť, následne vo firme spoja vedomosti  
s obrázkami, a tak vznikne pestrá mapa 
určená pre každého, kto má záľubu naprí-
klad v spomínanom potápaní.

Počty tém a následne vytvorených máp 
neustále rastú, rovnako ako počty rôznych 
foriem.  Firma Awesome Maps ponúka 
svoje diela napríklad na uterákoch či veľkých plátnach, no myslela tiež na 
malých prieskumníkov, preto venovala niekoľko tém deťom. Medzi mapami si 
na svoje prídu aj instagramoví nadšenci, ktorí cestujú a hľadajú dokonalé miesta 
na fotku, ktorá im prinesie veľa srdiečok. Dokonca vymysleli aj čiernobiele 
mapy, ktoré si môžu zákazníci vyfarbovať sami, či turistické mapy, na ktorých 
sa dajú miesta stierať ako na žreboch.

Má kreslená mapa zmysel v období digitalizácie?

Možno si kladiete otázku, načo fyzické mapy v dobe digitalizácie? Podľa 
Simona nie je účelom ich nápadu dať návod, ako sa dostať na to či ono 
miesto. Svet predsa má digitálne formy máp a rôzne aplikácie, čo pova-
žuje za jednoznačne užitočné. Mať však všetky informácie k jednej téme na 
jedno pozretie v hmotnom produkte je podľa neho 
magické. Ľudia môžu preskúmať, kam chcú ísť 
nabudúce, alebo si zaznačiť, kde už boli, a vytvárať 
si tak peknú a netradičnú spomienku na svoje 
spoznávanie sveta.

Ukážka paraglajdistickej mapy.  
Zdroj: awesome-maps.com
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Zakladanie ohňa voľne v prírode je nebezpečné a na viacerých miestach aj 

zakázané práve preto, že hrozí jeho rozšírenie do okolitého lesa. A niekedy 

ani vytvorenie ohniska na záhrade pred domom nie je úplne jednoduché. 

Treba nájsť vhodné miesto a vybudovať ho tak, aby bolo okolie zabezpečené 

pred požiarom a pravdepodobne ho už nebude možné premiestniť. Väčšinu 

týchto obmedzení sa snažili odstrániť vo firme Solo Stove.

Sen o podnikaní z detstva pretvorili  
v dospelosti na realitu

Firmu Solo Stove založili dvaja bratia z USA, Jeff Jan a Spencer Jan. V mla-
dosti totiž často chodili do prírody a trávili veľa času kempovaním. Navyše 
vždy snívali o spoločnom podnikaní, a to v niečom, čo bude ľudí spájať. Keď 
sa ich cesty o niekoľko rokov rozišli, pretože Jeff zostal s manželkou a deťmi 
v Texase a Spencer odišiel s rodinou do Šanghaja, začali nad spoločným 
biznisom rozmýšľať ešte intenzívnejšie. Chceli byť bližšie pri sebe a želali si, 
aby ich deti vyrastali spolu.

V roku 2010 tak vymysleli „sporák“ na vonkajšie použitie. Vznikol nápad 
akéhosi umelého prenosného ohniska, ktorý si neskôr dali patentovať. 

USA
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Fascinovať ich začal spôsob predaja cez internet, a tak sa rozhodli vytvo-
riť e-shop. Postupom času sa na základe dopytu od zákazníkov ich ponuka 
rozrástla o príslušenstvo na opekanie a ešte väčšie prenosné ohniská. Svoje 
nové produkty financovali prostredníctvom crowdfundingových kampaní 
na Kickstarteri viackrát, pričom ich poslednou cieľovou sumou bolo 20 000 
dolárov (približne 17 000 eur). Taký obrovský úspech a záujem o prenosné 
ohnisko však nečakali. Ich nápad získal až 1 704 331 dolárov (približne  
1 500 000 eur). Výrobky sa nevyhli ani testovaniu – redaktori turistického 
časopisu ich vyskúšali na púšti v Jordánsku a preverili ich aj dobrodruhovia 
z televízneho kanálu Discovery Channel.

Zaujali kompaktnosťou či elimináciou dymu

Prenosné ohnisko Solo Stove vyzerá 
ako veľký hrniec, v ktorom horí. Nie-
koľko desiatok centimetrov vysoké 
steny z nerezovej ocele napovedajú, že 
založiť si táborák v takejto „horúcej 
jame“ je bezpečnejšie ako len oblo-
ženie bežného ohniska napríklad 
kameňmi. Výrobok má však pridanú 
hodnotu, ktorou je prúdenie vzduchu 
zo spodnej strany, čím sa udržiava 
oheň bez toho, aby používatelia museli 
dúchať do pahreby či prilievať akékoľ-
vek palivo, čo v konečnom dôsledku 
šetrí financie, energiu aj dych. 

Bratia taktiež vyriešili problém mno-
hých táborníkov, ktorí sa pre dym 

presúvali z miesta na miesto, no aj napriek tomu po opekačke „voňali“ ako 
riadne vyúdené mäso. Do svojho nápadu bratia zakomponovali technoló-
giu, ktorá dym z ohňa eliminuje, vďaka čomu si partia opekajúcich môže 

Jeden z typov prenosných ohnísk Solo Stove.
Zdroj: solostove.com
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pri táboráku pokojne posedieť a užívať atmosféru kempovania, pričom si 
na konci dňa nemusia urobiť kúpeľ, aby zo seba odstránili dymový zápach.

Najvýraznejším bodom, ktorým si získali srdcia viacerých turistov a milov-
níkov stanovačiek, bola kompaktnosť výrobku. Ohnisko sa totiž dá kamkoľ-
vek preniesť vo vrecku alebo v taške. Vďaka tomu si oheň môžu zákazníci 
vychutnať v záhrade za domom, nasledujúci víkend si vziať ohnisko na kem-
povanie do hôr, neskôr zasa napríklad na chatu. A nikde po sebe nenechajú 
vypálenú dieru či nebodaj prírodu.

Cieľovou skupinou sú rodiny aj tzv. backpackeri

Zakladatelia Solo Stove sa zamerali 
najmä na rodičov, ktorí chcú so svo-
jimi deťmi tráviť viac času, a preto spolu 
chodia napríklad kempovať. Taktiež do 
ich cieľovej skupiny patria ľudia, ktorí 
sa chcú znovu spojiť s prírodou. Skrytú 
príležitosť alebo dieru na trhu našli aj 
v takzvaných „backpackeroch“, ktorí 
cestujú naprieč viacerými mestami  
a štátmi len s minimálnou batožinou. 
Takéto skupiny ľudí zvyknú využívať 
karavany, ktoré môžu zaparkovať kde-
koľvek. Potom si môžu vybrať prenosné 
ohnisko, na paličku napichnúť špekáčik, 
alebo v USA obľúbené penové cukríky,  
a popri chystaní takejto večere si vychut-
nať pohodu pri bezpečnom táboráku. Ak 
sa potom chcú pohnúť ďalej, len ho zbalia do tašky a vo svojej ceste pokračujú.

O úspechu nápadu svedčí nielen podpora na Kickstarteri, ale aj pozitívne 
ohlasy na ich webe. Zákazníci tvrdia, že ich na výrobku baví práve možnosť 

Ohnisko v taške. Zdroj: solostove.com
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