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Uvod

Stojite-li pfed uméleckym dilem v muzeu nebo na vystavé,
obvykle si kladete dvé otdzky: 1) Libi se mi to? a 2) Kdo

je autorem? Tytéz otdzky si polozite i v ptipadé, Ze stojite
pted uméleckym dilem v aukéni mistnosti nebo v galerii
obchodnika s uménim, ale hned po nich budou ndsledovat
dalsf, méné uslechtilé. Naptiklad: Jakou ma tohle dilo hod-
notu? Jakou bude mit hodnotu za pét nebo deset let? A co si
o mné lidé pomysli, kdyz si ho povésim na zed?

Tento slovnik je pfiruckou, z niz se dozvite, jak lidé hle-
daji na tyto otdzky odpovédi a jak probihd proces, pfi némz
je uméni pfisuzovdna finan¢ni hodnota. Na trhu s uménim
se pohybuji pfes tficet pét let, nejprve jsem pracoval pro
Christie’s, potom jsem byl obchodnikem a nakonec jsem za-
kotvil v Sotheby’s. Z toho divodu si troufdm napsat knihu
o svété uméni, keerd se zabyva podrobnostmi zvrhlého, ale
zéroven fascinujictho vztahu mezi uménim a penézi, vztahu,
z n¢hoz mivime $patné svédomi. Kniha je rozdélena do péti
Csti, z nichz kazdd zkoumd jiny faktor, ktery rozhoduje
o tom, jakou ¢astku za to které dilo kupujici zaplati. Pti
jejim psani jsem se vydal na vysoce subjektivni a bezosty$né
pozitkdiskou exkurzi po téch aspektech uméleckého svéta
a vytvarného uméni, které mi za ta léta pfipadaly komické,
vymluvné, pikantni, bdje¢né nebo absurdni.

Prvni ¢4st knihy se zabyvd umélcem a jeho zézemim.
Kdo je autor uméleckého dila? Identita umélce a dilezitost,

s niz je vaimdn v rdmci d¢jin uméni, je faktorem, ktery ma



pochopitelny dopad na kupujici i na cenu obraza. Ale na
nase hodnoceni umélct a jejich dél maji vliv také zakulisni
ptibéhy, které jsou s nimi spojeny, historky vyvérajici z pfi-
tazlivosti a myti¢nosti umélecké tvorby. Mimo historickou
dtlezitost, dejme tomu takového van Gogha coby ptvod-
ce expresionismu, je tu tragicky pfibéh jeho Zivota, ktery

v o¢ich sbératele zvy$uje umélcovu hodnotu po emo¢ni

i finanéni strance.

Druh4 &st pojedndvé o tom, po kterych ndmétech a sty-
lech je poptédvka. Odpovéd na otdzku, zda se vdim néco libi,
je ovlivnéna nejen osobnim, ale také $ir$im uméleckym vku-
sem, ktery se neustdle vyviji. Lidé cht¢ji od uméni v raznych
dobdch rtizné véci, z éehoz vyplyvi, ze obliba i finanéni
hodnota toho, co umélci ztvdrnuji i jak to délaji, se maze
lisit generaci od generace. Navzdory vyvoji ovSem existuji
uréité ndméty a styly, u nichz je viceméné jisté, ze se budou
proddvat [épe nez jiné. Tato ¢dst naseho slovniku se pokousi
analyzovat faktory, které jsou zde ve hfe, a nabidnout blizsi
pohled na umélecky vkus z prvnich let jednadvacitého sto-
leti, tedy na vkus soucasny. Jedno varovani pfedem: o tom,
co se proddvd a co ne, rozhoduji obcas jemné rozdily, ale
mnohem dastéji znepokojivd zjednoduseni.

Treti ¢ast je vénovana tomu, proc si jeden obraz oblibime
a jiny ne. Pro¢ na nds nékteré obrazy pusobi tak silné, ze je
chceme vlastnit (a pro¢ pritahuji davy dalsich obdivovatela,
takze se proddvaji za podstatné vyssi ¢dstky, nez jaké si mii-
zeme dovolit)? Samoziejmé Ze dosazend prodejni cena vzdy
odrdzi vyjime¢nou uméleckou hodnotu. A u dél nejvyssi
kvality je rozdil mezi cenou za velmi dobry a za vynikajici
obraz ptekvapivé velky.



V mych o¢ich je tato cenovd propast jakymsi ospravedl-
nénim trzni logiky: v tomto ohledu trh ocenuje uméni jak-
sepatii. Dokdze rozpoznat nejlepsi dila a diirazné je oddélic
od vsech ostatnich.

Ale jak to déla? Uméleckou hodnotu je, jak zndmo, téz-
ké postihnout. Budeme se zabyvat jistymi faktory, které se
na ocenéni dila podileji — barvou, kompozici, kone¢nou
podobou, emo¢nim dopadem, vztahem k pfirodé i k jinym
uméleckym diltim. A naopak: co nds vede k pochybnostem,
které se na cené¢ uméleckého dila projevi negativné? Zustal
obraz nedokonéeny? Je pfili§ tmavy ¢i nadmérné restaurova-
ny? Nebo zachycuje néco neptijemného? A hrizo hriiz, neni
to ndhodou padélek?

Jiz zde zaznélo, Ze na to, jak vnimdme umélce a jeho
tvorbu, md vliv zékulisni ptibéh. Totéz lze fict o zdkulis-
nim piibéhu konkrétniho dila: V ¢i sbirce se objevilo? Kde
bylo vystaveno a jaci obchodnici s nim méli co do ¢inéni?
A proto se ve ctvrté ¢ésti knihy zamyslime nad pivodem
uméleckych dél. Jestlize je obraz, ktery kupujete, soucasti
vyznamné soukromé sbirky, zvySuje to jeho cenu, protoze
patfi-li pfedchozi majitel mezi prominentni sbératele, dilo
m4 automaticky punc kvality. Cézanne ze sbirky Paula
Mellona bude mit vys$i cenu nez tyz obraz ze soukromé
sbirky nezndmého ¢lovéka. Na druhou stranu se v rodo-
kmenu uméleckého dila mohou vyskytovat jména, kterd
jsou pro zasvécence varovnym signdlem. Do této kategorie
spadaji napiiklad obchodnici, o kterych bylo zjisténo, ze se
Gcastnili obchodu s uméleckymi dily pochdzejicimi z rabo-
véni za druhé svétové vilky. Pokud nelze jednoznaéné pro-

kazat, ze obraz, ktery prosel rukama takového obchodnika,
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nebyl ukraden Zidovskému sbérateli, jeho hodnota nejspis
povizlivé klesne. Dokonce se muze stét, Ze se vitbec nepro-
d4. A je-li mezi pfedchozimi vlastniky jmenovdn tfeba polni
mar$dl Goring, nemusi to nutné pfedstavovat plus, ani kdy-
by k danému obrazu pfisel legdlné.

Jakou ma dilo cenu? Uméni prochdzi hodnocenim
a zménami majiteld v trznim prostiedi, které se neustdle vy-
viji. Toto prostiedi je vysledkem Siroké skily ekonomickych,
politickych, citovych a psychologickych faktort. Je ovlivné-
no marketingem obchodnikt s uménim a aukénich doma,
rozmary sbératelt a vrrochy kritikd, v$im, co lidé vidi v mu-
zeich a v televizi, i osobnimi ambicemi jednotlivci. Posledni
oddil naseho slovniku s ndzvem , Trzn{ klima“ se proto
zabyva nékterymi z riznorodych prvka, které maji dopad
na podnebi v uméleckém svété, at uz pfispivaji k rozpoutdni
bouti, nebo ke slune¢né pohodé.

Ptifazovani finan¢ni hodnoty uméleckym dilim je sice
pon¢kud kontroverzni ¢innost, ale jd se domnivim, Ze
obchod s uménim plni celkové vzato nezbytnou funkei
a nedéld to o nic hiif nez jiné uzndvané komercni instituce.
A s urcitosti mohu fict, ze jsem diky tomuto obchodovini
prozil zajimavy zivot. Mél jsem moznost dostat se do bliz-
kosti mnoha skvélych uméleckych deél (i mnoha dél méné
vyte¢nych kvalit, coz bylo taktéz prospésné). Setkal jsem se
s mimofddnymi (a mimotddné bohatymi) lidmi. Tento slov-
nik je antologii v$eho, co jsem se od nich naudil. A protoze
jsem stravil dvacet Stastnych let v aukénim domé Sotheby’s,
slusi se, abych zdtiraznil, Ze veskeré zévéry, ke kterym jsem
dospél, jsou pouze mymi ndzory, s nimiz se mi trpélivi za-

méstnavatelé nemusi ztotoZilovat.
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Bohémstvi
Bohémstvi

Iris Barryova sice vorticistnimu malifi Wyndhamu Lewisovi
povila potomka, ale kdyz se chtéla po propusténi z porodni-
ce vrétit do jeho ateliéru, musela ¢ekat venku, protoze umé-
lec se pravé miloval s Nancy Cunardovou. Pokud Vlaminck
nec¢ekané prodal obraz, sebral penize a vyrazil s Modiglia-
nim na tfidenni pitku. Z bankovek, které nepropili, pak ti
dva sklddali vlastovky, které nechali létat do korun stromu
podél Raspailova bulvaru. Pti prici na obraze Vor Mediizy
se Théodore Géricault ostithal dohola, odiizl se od prétel,
pfinesl si do ateliéru postel a maloval nepfetrzité po dobu
deseti mésict. Po dokondeni obrazu prodélal naprosté ner-
vové zhrouceni.

Umeélci ziji jinak nez bézni smrtelnici, coz si lidé uvé-
domovali odpraddvna: ,,Vy malifi jste vrtosivi a ndladovi.
Vééné jste opili a ani se za sebe nehanbite! kii¢i malifova
manzelka v novele, kterou napsal Ital Franco Sacchetti na
konci ¢trndctého stoleti. A kdyz se o pét stoleti pozdéji otec
Edvarda Muncha coby typicky predstavitel burzoazie zhrozil
nad tim, pro jakou profesi se jeho syn rozhodl, prohlisil,
ze byt umélcem je jako zit v nevéstinci. V roce 1943 popsal
britsky malif Keith Vaughan umélcovo odcizeni v ndsledu-
jici ponuré pasdzi: ,Vidime, jak se potykd se sebou i s ostat-
nimi, zije v trvalé osamélosti a strdddni stizen bidou, jeho
muzstvi se rozpadd na kusy a v téchto troskdch zhne jediny

zéfivy klenot: jeho tvaréi bés.”
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Bohémstvi

Bohémstvi je vyrazem umélcovy jinakosti. Ve své moder-
ni formé vzkvétalo v devatendctém stoleti béhem rozmachu
romantického hnuti. Tehdy byl umélec obsazen do role
tryznéného hrdiny, bohéma ve smyslu cikdnského tuldka
vedouctho ko¢ovny nebo nepravidelny, nekonvenénf zi-
vot — ne nutné proto, ze by si to sdm zvolil, ale proto, ze byl
pohédnén neodolatelnym tviir¢im podnétem, a tudiz nemél
na vybranou. Nadmérné holdovéni alkoholu, promiskuita,
uzivéni drog, koketovdni s $ilenstvim a vystfedni vzhled ¢i
odév patiily mezi uzndvané rysy tvir¢iho ducha; dokonce se
nasli taci, keefi véfili, Ze slabost pro tyto véci je nezbytnym
predpokladem kreativity, a snazili se sebrat odvahu k jesté
bouilivéj$im pijatykdm nebo si nechdvali nartst dlouhé
vlasy (divky se naopak stithaly nakritko), jen aby se stali
velkymi umélci.

Obvykle se md za to, Ze bohému si vymyslel Henry Mur-
ger, autor romdnu Ze Zivota parizské bohémy z roku 1843,
ktery za jeji neménné centrum oznacil Latinskou ¢tvre
a tvrdil, Ze bohéma ,existuje a muze existovat pouze v Pa-
tizi“. Kdyz v roce 1900 pfijela z Némecka do Pafize Paula
Modersohn-Beckerovd, viimla si, ze vsichni malifi chodili
»s dlouhymi vlasy, v hnédych sametovych oblecich nebo
v podivnych tégich s obrovskymi tfepotajicimi se motyl-
ky — dosti pozoruhodnd banda“. Antiuniformni uniforma
byla tou dobou jiz zavedend.

Casem vyrostli Pafizi bohémsti rivalové — za jednoho
z nich lze patrné povazovat Berlin pfed prvni svétovou
vélkou a za dalstho New York $edesdtych let dvacdtého
stoleti. Odhodlaného konkurenta ptedstavovali Britové,

ktefi si vypéstovali vlastni plnohodnotné bohémy, jakymi
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Bohémové pii hie: rozpustili umélci za pafizského tsvitu
(Jean Béraud, Svitdni, po velirku na Montmartru, olej na

pldtné, 1907)

byli naptiklad Augustus John nebo Wyndham Lewis. Jenze
fadovym britskym bohémam se nedostdvalo pottebného
zépalu, coz mélo za ndsledek vznik zromantizované, typicky
britské bohémy, ktera si nepotrpéla na excesy. V spésném
romdnu z konce devatendctého stoleti nazvaném 77ilby

z pera George du Mauriera vystupuji tfi neuvéfitelné roz-
juchani britsti studenti vytvarného uméni zijici v Pafizi.
Latinska ctvrt je v knize vykreslend jako misto, kde alkohol
te¢e proudem, ale nikdo se nikdy neopije, nikdo neholduje
absintu a nikdo, ani muZ ani Zena, se neoddava sexu. Ve
skute¢nosti se britsti malifi té doby touzici po nekonvenc-

nim Zivoté a tvorbé spis nez do Pafize sjizdéli do takovych
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Bohémstvi

letovisek jako St. Ives nebo Newlyn v Cornwallu [viz Mész-
ské ctvrti a kolonie]. Ale navzdory srdnatym pokusim o bo-
hémstvi trévili Britové vétsinu ¢asu hranim golfu a kriketu.
V roce 1942 fekl Osbert Sitwell Georgi Orwellovi, ze

v ptipadé nacistické invaze md domobrana piikaz zastelit
vSechny umélce. Orwell poznamenal, ze néco takového by
v Cornwallu nebylo na skodu.

Podle Murgera je bohémstvi ,,fdzi v umélcové zivoté, kterd
je predehrou ke Krdlovské akademii, $pitdlu nebo mdrnici®.
K povinnostem umélce patfilo $okovat burzoazii a nemilosrd-
né se postavit proti konvencim. To bylo do jisté miry snadné,
ale problém nastal ve chvili, kdy malif zjistil, Ze z burzoazie
pochdzeji také kupci jeho dél. To se potom zaprodal a pridal
se ke Krélovské akademii. Nebo se nezaprodal a zesilel, pii-
padné zemfel. Jinym zptsobem, jak opustit bohému, bylo
uzavieni snatku spojené s domdckym Zivotem ¢i konkrétnéji
s rodi¢ovstvim, které ¢asto predstavovalo deprimujici slepou
uli¢ku. Re¢eno s Cyrilem Connollym, nic neni v takovém
rozporu s uméleckymi snahami jako ,koddrek na chodbé®.

Vysostnym bohémem neposkvrnénym hodnotami pru-
myslnikd a burzoazie a hledajicim primitivni zivot byl Gau-
guin, ktery pred civilizaci utekl na ostrovy v jiznich mofich
[viz Cast 1., Exoticnost]. Pak tu byl Augustus John, ktery
se stal cikinem doslova, naudil se romsky, kocoval po vlasti
z mista na misto, aniz kdekoli zapustil kofeny, a s sebou
vldéel milenky a déti, coz byl Sikovny zptisob, jak vyfesit
problém s ko¢drkem na chodbé. Modigliani naopak pobyval
vétsinou v Pafizi, ale pfesto nastavil latku vystfednosti tak
vysoko, ze se s nim bohémové pométuji dodnes. Munch se
v pozdéjsim Zivoté zapfisdhl, Ze se polepsi — snad kone¢né



Bohémstvi

vyslysel ndmitky svého otce. Podle vlastnich slov se rozhodl
omezit na ,doutniky bez tabdku, nealkoholické ndpoje a ne-
jedovaté Zeny*.

Obhdjcem stiidmosti byl Flaubert. ,, Vedte normalni,
oby¢ejny Zzivot jako maloméstici, abyste mohli byt divoci
a origindlni ve své tvorbé,“ radil umélcam. Kromé toho exi-
stovala také zajimavd podskupina umélcti, keeré bohémsky
zpusob Zivota neldkal a keefi se boutfili proti vystiednosti,
jez paradoxné ustila v uniformitu. Tito umélci nevidéli mezi
kvalitni tvorbou a nekonven¢nim chovdnim zddnou sou-
vislost a zimérné pfijimali konzervativni, mésticky zivotni
styl. Napiiklad soukromy zivot Pierra Bonnarda mél podo-
bu poklidné domdckosti narusované pouze pravidelnymi
koupelemi jeho Zeny (aspori soudé podle motivu jeho dél).
Magritte si nechdval zédlezet na svém konvenénim vzezieni
a nosil bufinku. Sir Alfred Munnings, ktery maloval pte-
vézné kong, se oblékal a zil jako anglicky venkovsky Slechtic
a jednou pamdtné prohldsil, ze kdyby nékdy potkal Picassa,
ustédiil by mu péknych par kopancd.

Dnes pusobi v Londyné skupina tspé$nych portrétisti
zndmych jako Pinstripe School neboli Skola prouzkovanych
oblekd, protoze se mélokdy ukazuji v jiném odévu. Je do-
cela dobfe mozné, ze tihle muzi — ktefi jsou talentovanymi,
byt ponékud popisnymi malifi — si pted praci svléknou sako
a snad si dokonce i povoli kravatu. Jejich vysostnd konvenc-
nost a $vihdcky vzhled vsak ur¢ity typ lidi uklidnuje. Bez-
pochyby piji a mozn4 se i honi za Zenskymi, ale ne vic nez
obchodni bankéfi, manazefi hedgeovych fondi nebo dobte
placeni advokati, ktefi predstavuji vétsinu jejich klientely.
Na druhou stranu obleky nosené britskym duem Gilbert

17
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a George, umélci, keefi patfi ke $pic¢ce soucasného vytvarné-
ho uméni, vyjadtuji jiné poselstvi. Zjevné konvencni odév
této dvojice je ve skute¢nosti vrcholem nonkonformismu

a postbohémskym bohémstvim.

Bohémstvi umélct je dtlezitou ¢dsti mytu o uméni.
Uméni je néco magického, transcendentniho, néco, za co se
vyplati vyddvat velké penize pravé proto, Ze je jeho hodnota
nevydislitelnd a neocenitelnd. Umélci coby tviirci této ne-
smirné zddouci duchovni komodity se musi oblékat a chovat
jinak, aby se odlisili od oby¢ejnych lidi. Jejich bohémstvi je
znakem pomazaného stavu, pfipominkou, ze uméni je ¢imsi

mimofddnym — a ¢imsi cennym i z finanéniho hlediska.

Branding

Nejnaduzivanéjsim slovem v feci obchodnikt s uménim,
kritik(i a odbornikt z aukénich domd je dnes ,,ikonicky®
[viz Cést V., Glosdr. Jestlize prohldsime o néjakém dile, ze
je »ikonické“, nechvdlime tim pouze jeho uméleckou kva-
litu. V podtextu fikdme i to, Ze dobrd umélecka dila jsou
takovd, kterd jsou né¢im typickd nebo snadno rozpozna-
telnd. Trh s uménim, ktery si u proddvanych dél ceni lehce
rozpoznatelnych vlastnosti, v zdsadé propaguje znackové
uméni. Pocdtky tohoto vyvoje Ize vysledovat uz s ndstupem
modernismu. Velky obchodnik s impresionistickym umé-

nim Paul Durand-Ruel z PafiZe stil na konci devatenactého
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stoleti pfed tkolem, jak uvddét na trh nové obrazy a jak
tuto do té doby neznimou komoditu prodat zdjemctim

z fad vefejnosti. Jednou z jeho uspésnych inovaci byla popu-
larizace samostatnych vystav. Zaméfeni pozornosti na nada-
ni a pracovni vysledky jednotlivcd, jako byl Monet, Renoir
nebo Pissarro, mélo dilezity dopad: poprvé byla definovina
umélcova znacka. A protoze si obchodnici uvédomili, Ze se
zavedené znacky dobfe proddvaji, pokracuji v tomto marke-
tingu dodnes.

Vitézem soucasného brandingu neboli budovéni znacky
je Damien Hirst. Jeho te¢kové malby pfipominaji vzorni-
ky vyrobct barev, ale nyni se lidem zd4, Ze to ony imituji
Hirsta, pfestoZe je tomu naopak. Hirst je ovSem vyjimecny.
Uméni coby dobfe zavedend znacka miiZe narazit na dva
problémy: u Zijicich umélct hrozi, ze branding vyusti ve
stejnost a potladi radikdlni experimentovéni — pokud ne-
jsou tak chytfi, Ze se prezentuji jako nevypocitatelni expe-
rimentdtofi, ¢emuz je ovSem tézké dostdt. Dnesni umélci
omezovani obchodniky maluji a sochaji ve strachu, aby
neposkodili svou znacku. A u uméni dob minulych do-
chdzi k tomu, ze dilo napfiklad takového Moneta podrazi
pfimo umérné tomu, jak snadno je lze rozpoznat — vejde-li
nékdo do mistnosti a spatfi obraz na zdi, vykfikne smérem
k potédenému majiteli: ,,Ach, vy mdte Moneta!“ Styl i ztvdr-
nény ndmét, které je mozné lehce identifikovat, doddvaji
kupujicimu jistotu a sebevédomi, protoze si muze pfipadat
jako znalec uméni. Proto se ta nejtypictejsi (,ikonicka®) dila
proddvaji nejdraze. Zato na netypi¢nost pozor: z4tisi nebo
tieba portrét od Moneta vynese o pozndni méné nez jeho

lekninovi jezirka [viz Cést I1., Jednotlivi umélci].
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Snadno rozpoznatelny obraz: Fontanovo rozfezané plétno,
plisobivd umélcova znacka (Lucio Fontana, Prostorovy kon-

cept, vodovd barva na plétné, 1965)

Kromé Moneta je tu fada dal$ich zesnulych vytvarnika,
kteti se do vefejného povédomi zapsali obzvldst vyrazné, coz
jisté nijak neubliZilo komer¢ni hodnoté jejich dél. Mezi né

patii:

Tamara DE LEMPICKA: vizudln{ basniika art deca,
jejiz elegantni, mirné sapfické Zeny, at uz nahé, nebo odéné
v bilych pfiléhavych hedvibnych $atech pfipominajicich
kubismus, evokovaly médni svét Hollywoodu tficdtych let
dvacdtého stoleti a o dvé tii generace pozdéji dokdzaly oslo-

vit hollywoodské sbératele.
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