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Uvod®

Medialni organizace pfedstavuji s ohledem na to, jak vyznamné spolu-
utvareji naSe symbolické prosttedi, velmi specificky objekt genderové
analyzy. U instituci, které nemaji jednoznacny presah do kulturni nebo
vzdélavaci oblasti, jde pfi genderové analyze pfedevsim o to, jak jejich
genderové slozeni a genderova kultura ovliviiuji vztahy a podminky
prace uvnitf organizace — fesi se tedy zejména to, jestli takovd institu-
ce nediskriminuje zeny a/nebo muze nebo jestli poskytuje vSem svym
pracovniklim a pracovnicim rovné podminky a zohlednuje sladovani
pracovniho a soukromého zivota. Zabyvame-li se vSak médii nebo jinymi
kulturnimi ¢i vzdélavacimi institucemi, zajima nas kromé toho také, jak
se genderova kultura téchto organizaci promita do jimi produkovanych
obsahti nebo poskytovanych sluzeb, které dale spoluutvareji genderovou
kulturu spole¢nosti. Konkrétné média totiz zasadnim zptisobem ovliviiu-
ji, kterd témata a vypravéni (narativy) dominuji nasemu symbolickému
prostfedi, o ¢em pfemyslime, jaky vyznam tomu pfikladame, které hlasy
povazujeme za autoritativni ¢i jinak vyznamné, a predevsim kterym as-
pektiim nejriznéjsich udalosti pfisuzujeme klicovy vyznam. S ohledem
na to je logické, ze zajem o to, jaky je pomér Zen a muzi pracujicich
v médiich a jakd je jejich pfitomnost v medidlnich hierarchiich, byva
dominantné provazan s normativnimi oc¢ekavanimi, Ze tyto pocty zen
a muzt v profesi vyznamné ovlivniuji také vysledny medialni produkt.
Takové uvazovani posiluji také vysledky genderovych analyz medialni
produkce, jejichz piehled tato kniha nabizi, i medidlnich obsaht, podle
nichz genderové nerovnosti navzdory dil¢im zlepsenim nadale pfetrva-

1 Kniha je aktualizovanou a pfepracovanou verzi diserta¢ni prace nazvané Struktury a hierar-
chie v profesnim diskurzu novinéit a noviniiek v CR se zaméfenim na faktor genderu, ob-
hajené autorkou v roce 2013 na katedfe medidlnich studii Fakulty socialnich véd Univerzity
Karlovy.
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vaji v obou oblastech. Nejaktualnéjsi vyzkumy poukazuji na to, ze zZeny
vytvareji stale jen asi 40 % zpravodajskych obsahi, ze toto ¢islo dale
klesa spolu s prestizi zpravodajského zaméfeni (typicky politika nebo
ekonomika jsou doménou redaktorti muzil) a Ze v oblasti managemen-
tu jsou Zeny stale vyrazné v mensiné. Podobné vyzkumy zamérujici se
na medialni obsahy odhaluji, Ze Zeny slouzi v ndpadné nizsi mife jako
informacni zdroje a Ze zpravodajstvi obecné reflektuje spise muzskou
zivotni zku$enost.

Bez ohledu na problemati¢nost socidlni kategorie genderu je tak
v obecném povédomi, ale také v diskurzu casti aktivistickych feministic-
kych uskupeni v Ceské republice i v zahraniéi silné rozéffena piedstava,
ze podobné jako v politice, vychové a vzdélavani ¢i obecné v fizeni
kolektivu je také v oblasti zpravodajstvi pristup zen odli$ny od ptistupu
muzi. Existuje tedy apriorni a v mnoha textech implicitné pritomny
piedpoklad, ze gender (¢i spise pohlavi) pfedstavuje diilezitou, v pod-
staté klicové urcujici strukturni kategorii, kterd nabyva dvou podob,
maskulinni a femininni, jez se od sebe vyznamné lisi, pokud jde o hod-
notové preference, zpusoby chovani nebo pfinejmensim zitou zkusenost.
Podle tohoto presvédceni jsou zeny nositelkami jinych hodnot nez muzi,
akcentuji jina témata, voli jiné informacni zdroje i jiné strategie fizeni,
a mohou tedy vyznamné proménit podobu medidlnich instituci i jejich
produktt. Hledani odpovédi na otdzku, zda je to realné a jestli k tomu
v praxi skute¢né dochdzi, je jednim z tstfednich ciléi této knihy, ktera
ve své prvni ¢asti systematizuje odborné poznani genderovych medial-
nich studii, konkrétné feministické politické ekonomie komunikace, jez
podobné otazky resi.

Kniha pro ¢eské prostiedi systematizuje odborny pohled na gendero-
vé vztahy v medidlni profesi a jejich mozny dopad na podobu medidlnich
obsahll. Zdtraznuje vzdjemnou provazanost genderu s dal$imi fakto-
ry (demografickymi, sociokulturnimi, ekonomickymi, organiza¢nimi),
které vyznamné ovliviiuji situaci novinaf a novinafek a spolupodileji
se tak i na genderové diskriminaci v profesi. Zpochybnuje na zakladé
podrobné reserse a kritické reflexe zahrani¢ni i domaci literatury za-
zZitou predstavu, ze zvySeni poctu zZen pracujicich v médiich a zlepseni
jejich pozice v redakcich (napiiklad budou-li ve vét$i mife zastavat vyssi
hierarchické pozice) automaticky pfispéje k proméné reprezentaci zen
(a muzt) v medialnich obsazich a proméni i charakter profese samotné.
Druha ¢ast knihy pak nabizi konfrontaci akademického a novinatského
genderového diskurzu - predstavuje analyzu hloubkovych rozhovori
s ¢eskymi novinarkami a novinafi zamérenych na oblast profesniho se-
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bepojeti s dirazem na genderové aspekty profese. Tato analyza odhaluje,
jak sami novindfi a novinarky interpretuji mnohost vlivli uplatnujicich se
v jejich profesi a jak nahlizZeji na vztah mezi genderovou tematikou a in-
dividualni autonomii redakénich pracovnikii a pracovnic, organiza¢nimi
hierarchiemi a externimi (pfedevsim trznimi) faktory, které vnimaji jako
zasadni. V kontextu vypovédi o novinarské profesionalité, profesnich
hodnotach, roli Zurnalistiky ve spole¢nosti, kvalitach nutnych k vyko-
nu novinafské profese i k vedeni redakce, vlastni autonomii ¢i vztahu
novinafského povolani k soukromému zZivotu mtzeme sledovat, jak
zastupci profese pracuji s historicky a kulturné podminénymi a zfejmé
neustale se proménujicimi genderovymi dichotomiemi. Analyza odhaluje
novinafsky profesni diskurz jako ,,genderové slepy® a napadné externali-
zujici odpovédnost za profesni problémy, véetné téch genderovych, které
prezentuje spiSe jako zalezZitost ,,téch druhych® — vlastnik a jejich eko-
nomickych zajmt nebo publik a jejich pozadavki na pristupnéjsi obsah.

Kniha je zamyslena jako zdroj informaci a podnét pro kritickou dis-
kusi o vyznamu faktoru genderu v medidlni produkci - je tedy urcena
zejména odbornicim a odbornikiim z oblasti médii (medialnim profe-
sionalim, novinatkdm a novinaiim i akademické obci), genderovych
a feministickych studii a vSem, ktefi ve své praxi tyto oblasti propojuji,
dale studujicim sociadlné-védnich oborti (medialni studia, sociologie,
genderova studia aj.), a také $irsi vefejnosti se zajmem o genderovou
a medialni tematiku.

Poznamka k praci s terminy gender a pohlavi

Vychazim ze soudobého pojeti genderu jako kulturné konstruované, vy-
vijejici se smési prisvojenych i pfipisovanych femininnich a maskulinnich
charakteristik, které jsou navic historicky a kulturné proménlivé a vazi
se na fadu dal§ich strukturnich faktort. Termin ,gender” chipu jako
kulturni kategorii, kterd je na individualni Grovni souborem tendenci
a zplsobtl jedndni, jimiz jednotlivci utvareji svoji genderovou identitu
(Renzetti, Curran 2003: 24). Pfedpoklddam, zZe kazdy jednotlivec je
specifickou smési tendenci, hodnot a zptisobil jedndni, jez jsou dobové
a kulturné vnimany jako maskulinni ¢i femininni (tamtéz: 20; van Zoo-
nen 2000: 33). Tam, kde v textu (zejména v teoretické ¢asti knihy) odka-
zuji k dichotomii télesné odli$nosti, uzivim terminu pohlavi, piestoze
béznym Gizem socidlnich véd je pracovat obecné spise s terminem gender
i tam, kde vypovida o pohlavnich rozdilech jednotlivcii. Tato tendence
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genderovych studif i jinych oborti, ktera vede ke zna¢né terminologické
nekonzistenci (k teoretické diskusi o kategoriich pohlavi a gender viz
dale v knize), zfejmé vychazi z predpokladu, ze pohlavi do velké miry
determinuje také kulturni nadstavbu fyzickych tél, tedy gender, a to
z riznych pficin — kvili genderové socializaci, spolecenskym normam
nebo specifické zivotni zkuSenosti Zen a muzd. Renzetti a Curran v této
souvislosti pisi o ,pohlavné-genderovém systému spole¢nosti“ (Renzetti,
Curran 2003: 21), ktery tvoii tfi vzajemné provazané casti — ,socidlni
konstrukce dvou dichotomnich rodt (genderti), zalozené na biologic-
kém pohlavi, [...] délb[a] prace na zakladé pohlavi a [...] spolecensk[4]
kontrol[a] nad sexualitou® (tamtéz: 59). V této knize se tedy pokousim
rozliSovat mezi obéma terminy (gender a pohlavi), jakkoli obtizné to
v nékterych pfipadech mtze byt.



Staci jen pfidat Zeny a zamichat?
Genderové studium médii

Genderova medialni studia: oblasti zajmu, teoreticka
vychodiska a konfliktni témata

Medialni komunikace patfi uz po nékolik desetileti kvali svému pied-
pokladanému dopadu na udrzovani ¢i prerozdélovani moci a vlivu ve
spolec¢nosti mezi kli¢ové oblasti zajmu feministickych a rodovych studii
(gender studies). Genderova medidlni studia zohlediuji gender jako
jeden z ustfednich strukturnich faktor ovliviiujicich produkci, distri-
buci a pfijem medidlnich sdéleni a jsou interdisciplindrnim pfistupem,
ktery kombinuje minimalné dva systematické pohledy na studium spo-
le¢nosti a jejich instituci: feministickou teorii a obor medialnich studii.
Z tohoto spojeni obori, které jsou samy o sobé vnitiné pestré a ¢lenité,
vyplyvéa fada metodologicky podnétnych otazek a neztidka také sport
rozdélujicich nejen akademickou sféru, ale pravdépodobné ovliviiujicich
i medialni profesiondly a profesionalky.

Domnivam se, ze o mozném vlivu genderového faktoru v novinarské
profesi neni tcelné uvazovat bez hlubsiho porozuméni oblasti medialni
produkce a vlivii, které se v ni mohou uplatiiovat. Takové porozuméni
zprostiedkovava obor medialni studia, ktery navic na zakladé empiric-
kych poznatkil teoretizuje vztahy mezi charakterem medidlni produkce,
medialnimi obsahy a pfijemci téchto obsahti, a predstavuje tak dalezity
kontext pro ptipadné interdisciplinarni avahy, jakymi jsou i ty o vztahu
genderu a médii. Obor genderovych studii zase disponuje bohatou dis-
kusi o podstaté kategorie genderu a moznostech, jak gender teoretizovat
a jak s nim empiricky zachazet. Nasledujici kapitoly vymezuji zakladni
teoreticka vychodiska, empirické poznatky i konfliktni oblasti oboru
genderovych medialnich studii, ktery cerpa z tradice obou vy$e zmiro-
vanych piistupt. Terminy ,feministickd medidlni studia“ a ,,genderova
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medialn{ studia® uzivam jako synonyma s ohledem na spole¢ny zdjem
vSech feministickych pfistupti o genderové nerovnosti ve spolecnosti
(Renzetti, Curran 2003), davam vsak pfednost oznaceni ,,genderova me-
dialni studia“ vzhledem k tomu, Ze pojem feminismus mize byt (chybn¢)
svym odkazem na femininni vniman jako tematicky redukovany, nezahr-
nujici oblast queer, men’s studies apod. Jak v8ak k terminologii vysvétluje
Knotkova-Capkové (2011), oddélovat terminy feminismus a genderova
studia neni mozné, protoze obor genderova studia se formoval v tizkém
sepéti s feministickymi teoriemi a reflektuje jen posun v zaméfeni femini-
smu a jeho rozsifeni mimo jiné o piistupy dekonstruujici binarni opozici
muzstvi/Zenstvi.

Starsi prace i novéjsi sborniky a samostatné studie z fady geograficky
i kulturné vzdalenych zemi svéta nabizeji pomérné uceleny obraz tema-
tického zaméfeni, paradigmatického zafazeni i metodologie soudobych
genderovych medialnich studii. Pro tcely této knihy je strukturuji do tii
oblasti kopirujicich nejobecnéjsi ¢lenéni zdjmu oboru medidlni studia,
jak ho navrhuje napiiklad Meehan (1999): oblast institucionalni, tedy
oblast medidlni produkce, oblast medidlnich obsahi a oblast ptijemct: téchto
obsaht, tedy medidinich publik.

Jednou ze zdkladnich oblasti zijmu genderovych medialnich studii
jsou medidini obsahy a jejich zatiZenost ideologiemi (zejména patriarchal-
ni) a stereotypy. Mezi nejéastéjsi vystupy genderovych medialnich studif
tak patii analyzy zpravodajstvi, reklamy nebo texti popularni kultury
z hlediska pfitomnosti genderovych stereotyptl ¢i sexistickych odkazt.
Sledovano je naptiklad piisuzovani urcitych kolektivnich vlastnosti, ¢as-
to s pfislusnym hodnocenim kvality, v§em Zenam ¢i viem muzdim, spojo-
vani Zen ¢i muzi s ur¢itymi vymezenymi ¢innostmi ¢i oblastmi expertizy
(napf. jsou-li Zeny automaticky povazovany za dobré pecovatelky, za
empatické, muzi za technicky zdatné, schopné politiky ¢i védce), zob-
razovani zen (ale i muzt) jako sexualnich objektii, ,viditelnost® Zen ve
vetejné sféfe, tedy mimo jiné i v medialnich obsazich (do jaké miry jsou
zeny v medialnich obsazich vyuzivany jako zdroje informaci, je-li jejich
hlasim davan dostatek prostoru), ¢i uziti sexistického jazyka. V oblasti
vyzkumu publik se genderova medialni studia zamétuji na ptipadny vliv
genderu na pfijimani medidlnich obsahti v nejsir§im smyslu — jak pokud
jde o vliv genderovych, neztidka mocenskych vztaht na samotny ptistup
k medialnim obsahtim, tak naptiklad ve smyslu genderové specifického
utvareni vyznamu nebo ucinkl genderové stereotypnich obsahii na pu-
blika. V éfe webu 2.0, a zejména socialnich siti a diskusnich fér se pak
zajem genderovych medialnich studif rozsifuje mimo jiné také na aktivity



uzivatelti a zaroven spolutviircti online obsahii a na genderové aspekty
online participace a deliberace.

V této knize se zaméfuji piedevsim na tfeti zminénou oblast zajmu
genderovych medidlnich studii, na medidini produkci, jejiz studium ma
v oboru silné zastoupeni. Genderovy zajem o medidlni produkci se
soustfeduje na pozici Zen v medidlnich institucich, pfipadné na jeji
mozny vliv na medialni obsahy. Sleduje predevsim pocty Zen pracuji-
cich v jednotlivych oblastech medialni produkce (zejména s diirazem
na zpravodajstvi) nebo pohlavni ne/rovnovahu v hierarchii medialnich
instituci (fesi tedy otazky tykajici se napiiklad zastoupeni Zen ve vedeni
redakci). Zaméfuje se vSak také na zohlednovani genderovych témat
v ramci fungovani celé instituce — tfeba na to, jaké jsou v konkrétnich
médiich vnitfni Gpravy vénujici se genderové politice instituce a existuji-
-li viibec, maji-li média konkrétni predpisy upravujici sladovani profesni-
ho a osobniho Zivota nebo uplatnuji-li v této otazce alespon neformalni
politiku, nebo na to, zda gender hraje roli pfi pfisuzovani tematickych
oblasti, jimz se novinafi a novinaiky vénuji (genderovana délba prace
v medidlnich institucich).

Z3jisti vice zen v médiich genderové citlivéjsi prostredi a obsahy?
Problematické otazky genderovych (medialnich) studii

Vedle poznatkli o genderovém charakteru redakéniho prostredi v riiz-
nych sociokulturnich kontextech se v odborné literatuie objevuji dvé
klicova témata, na kterd je mozné pohlizet jako na konfliktni. Prvnim
z téchto témat je vztah mezi pohlavni skladbou redakci a charakterem re-
dakcniho prostiedi, druhym vztah mezi pohlavni skladbou redakci a podobou
medidlnich obsahtl, které tyto redakce produkuji. Zohlednéni téchto témat
povazuji za dulezitou soucast piipravy vyzkumnych projektd v oboru
genderovych medialnich studii, ale také za nezbytny predpoklad obecné-
ho uvazovani o vyznamu faktoru genderu v medialni produkci. To byva
totiz velmi casto ovlivnéno implicitnimi i explicitné zd@raznovanymi
predpoklady o tom, ze pocetni zastoupeni Zen a muzt v medialnich insti-
tucich ma pfimy vliv jak na podobu mediélnich obsahi, tak na charakter
prace a vztaht v redakcich. Pfitom pfedpoklad, Ze pouha pfitomnost zen
a posileni jejich vlivu v medidlnich institucich proméni zptisoby konstru-
ovani genderovych témat médii, je velmi problematicky jak z pohledu
genderovych, tak medidlnich studii, jak bude patrné z kapitol nize.
Neni samozfejmé mozné opomijet problematiku nerovného zastoupe-
ni, a zejména vlivu Zen v medialnich institucich. V souvislosti s feminis-
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