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~ Svét pohledem

ekonomie

., Ekonomie je véda o mysleni pomoci modelu spojend
s umenim volit modely, které jsou relevantni pro soucasny
svet.

J. M. Keynes'’

V padesatych letech dvacatého stoleti vyvijely Spojené staty v utajeni vodikovou bombu.
Ekonoma Armena Alchiana zajimalo, jaké palivo tato bomba vyuziva. Obratil se tedy
na svého kolegu z think tanku RAND corporation, fyzika Hermana Kahna, zda by mu
to neprozradil. Jelikoz Kahn odmitl toto tajemstvi odhalit, rozhodl se Alchian, Ze na
svoji otazku nalezne odpoveéd’ sam. Zasel do knihovny (tehdejsi forma googlovani) a ze
statistické rocCenky zjistil, které firmy vyrabéji latky, jez by potencidlné¢ mohly slouzit
jako jaderné palivo. Pak se podival na akcie téchto spolecnosti a hle, akcie spolecnosti
Lithium Corporation America v kratké dob¢ vzrostly o vice nez 300 %. Kdyz ekonomové
néco zjisti, tak o tom napisi ¢lanek. Alchian tedy napsal o tom, jak odhalil, Ze kli¢ovym
palivem pro vodikovou bombu je lithium. Hned dalsi den vSak Sel na koberecek a svij
¢lanek musel stahnout.?

Ekonomie mozna Alchiana dostala do drobnych problémt se §éfem, ale zaroven mu vy-
dobyla respekt u kolegli inZzenyrii. Alchian totiz prokazal svoji superschopnost vidét to,
co jini nevidi. VSichni méli ptistup ke stejnym informacim jako on, ale pouze on véd¢l,
které informace jsou relevantni a jak je interpretovat. K tomu mu pomohl ekonomicky

I Z dopisu J. M. Keynese Royovi Harrodovi ze 4. 7. 1938. Citovano ve Voss (2019, 56).

2 Podrobnosti o této udalosti jsou popsany v Newhard (2014).
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O trzich a lidech

zpisob uvazovani. Ten spociva v ,,mysleni pomoci modell, jak zdiiraziioval Keynes,
a umeni zvolit spravné modely pro danou situaci. Tato kniha pojednava o tom, jak si
osvojit toto mysleni pomoci modelt a ziskat podobné superschopnosti jako Alchian.

1.1 Pro¢ pouzivat modely?

Jelikoz ekonomické modely vétSinou vyuzivaji formalni jazyk, mize byt zvladnuti eko-
nomickych modeld zpocatku narocné. Vyplati se viibec investice do porozumeéni témto
modelim? Neobejdeme se bez nich? Nabizeji se pfinejmensim dva divody, pro¢ jsou
formalni modely dulezité.

Za prvé, bez formalnich modeli casto nemtzeme uspokojiveé odpoveédeét na otazky, které
nas zajimaji. NaSe mysl neni tak vykonna, abychom vse dokazali dikladn¢ promyslet
a dospét k odpovédi. Proto delegujeme mysleni na matematické modely, které ,,vymys-
li feSeni za nas. My dodame pfedpoklady a pomoci mechanickych pravidel pro feSeni
matematickych tloh, o kterych po chvilce praxe nemusime moc premyslet, dostaneme
vysledek. Rada ptikladil v této knize tento proces delegovani mysleni na modely ilu-
struje. Napitiklad ¢ast 3.3 ukazuje, ze pokud se zvysi dan z pfijmu o 100 K¢, které jsou
pouzity na pomoc potfebnym, pak mohou lidé snizit soukromé piispévky na charitu,
protoze jiz prispivaji prostfednictvim dani. Snizi se tyto soukromé piispévky o 100 K¢,
0 mén¢, nebo vibec? Za jakych pfedpokladu se snizi presné o 100 K&? Tyto otazky je
obtizné zodpovedét (a odpoveédi dokazat) bez matematického modelu. S modelem, ktery
svou slozitosti nepfesahuje troven stiedné pokrocilych kurzi ekonomie vyucovanych
na univerzitach, je jednoduché na tuto otdzku nalézt odpoved’.

Druhym divodem pro osvojeni si matematickych modelt je, Ze kazdy model nam
umoznuje uvazovat o Siroké skale problémi, které spolu zdanlivé nemaji nic spole¢ného.
Naptiklad model dobrovolnikova dilematu v ¢asti 11.3 pomaha nejen objasnit, proc se
whistleblowefi mohou ¢astéji objevovat v uritém typu firem, ale i pro¢ pirati v 18. stoleti
podepisovali petice proti tyranskym kapitanim do kruhu misto pod sebe. Stejny model
biologlim umoziuje vysvétlit, pro¢ ptak, ktery upozorni ostatni na pfitomnost predatora,
ma pravo letét uprostied hejna. Abychom si osvojili zakladni pochopeni téchto jevi, ne-
musime byt ornitology nebo experty na dé€jiny piratstvi. Staci rozpoznat, ktery z modeli
je mozné na danou situaci aplikovat. Stejné€ tak Alchian nepotieboval rozumét technologii
vyroby vodikové bomby, aby dokazal identifikovat jeji klicové palivo.

Dilezitou charakteristikou ekonomickych modelt je fakt, ze redukuji slozitost sveta na
nékolik malo principti. My zdiraznime dva z nich: koncept rovnovahy a roli pobidek.’

3

Tyto aspekty ekonomického piistupu vyzdvihuje Becker (1976).
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Svét pohledem ekonomie

1.2 Rovnovaha

Klic¢ovou charakteristikou ekonomie je, zZe se zamétuje na nezamyslené disledky chova-
ni. Francouzsky ekonom a publicista Fréderic Bastiat jiz v roce 1850 napsal: ,, Existuje
pouze jeden rozdil mezi Spatnym a dobrym ekonomem: Spatny se pridrzuje viditelného
ucinku, zatimco dobry bere v uvahu jak ucinek viditelny, tak i ty ucinky, které je nutné
predvidat“ (Bastiat, 1998). Témi nezamyslenymi diisledky jsou Casto pravé rovnovaz-
na prizpusobeni. Alchian odhalil lithium jako palivo pro vodikovou bombu prave diky
rovnovaznému modelu poptavky a nabidky. Poptavka po akciich Lithium Corpopration
of America vzrostla, coz zvysilo rovnovaznou cenu téchto akcii.

Rovnovéazna pfizpisobeni mohou n&kdy vést k prekvapivym vysledkam. Cast 11.2
ukazuje, Ze pokud tenista zlepsi své podani smérem ven z hiisté, mize nakonec podavat
ven z hii$té méné Castéji, protoze piijimajici hra¢ bude takové podani Castéji ocekavat
a pfizptisobi tomu svoje chovani. V ¢asti 2.1 si ukazeme, Ze snaha potladit trh s drogami
muze vést k tomu, Ze v tomto odvétvi vzrostou trzby a ptilaka tak vice zdrojt z jinych
odvétvi. Cast 2.2 na ponékud neobvyklém piikladu ukazuje, Ze pokud chcete osvobodit
otroky tim, Ze jim koupite svobodu, pak se muize stat, ze vaSe aktivita povede prostied-
nictvim vyssi ceny k zotro¢eni dalSich lidi. Pocet zachranénych otroki tak mtze byt
realné mensi, nez by se mohlo na prvni pohled zdat.

1.3 Pobidky

Zakladni poznatek ekonomie nas uci, Ze pokud vzroste cena statku, lidé ho pak zpravidla
kupuji méné€. Ekonomie tento princip zobecnila na jakékoliv zmény cen, vcetné ceny
¢asu, dani, subvenci, trestli, pravdépodobnosti neuspéchu nebo tlaku okoli. Zméeny cen
v obecném smyslu predstavuji pobidky (incentives), na které lidé reaguji. Naptiklad
¢ast 4.4 ukazuje, Ze lidé reaguji jinak na zvySeni mzdy neZ na zvyseni provize z prodeje.
Cést 10.1 zase zkoumd, jak zvy3eni trestu a pravdépodobnosti dopadeni snizuje kriminalitu.

Lidé reaguji na pobidky i v situacich, kdy bychom to mozné necekali. V roce 2006 vlada
zvysila porodné. Pokud se dité narodilo 31. bfezna, ziskala matka 8 600 korun. Pokud
se vSak dité narodilo o den pozdé¢ji, tedy 1. dubna, obdrzela matka 17 500 korun. Kole-
gové Tkacik a Houdek (2022) zjistili, Ze toto vice nez zdvojnasobeni porodného vedlo
k odlozeni az 250 porodl z konce biezna na zacatek dubna. Zajimavé je, Ze zvySeni
porodného bylo oznameno pouhych Sest mésicti pfedtim a jednalo se tedy o skute¢né
odlozené porody, a nikoliv o odloZzena poceti. Jakkoli bychom si mohli myslet, ze lidé
nebudou kvuli penéztim strategizovat s datem porodu, data svéd¢i o opaku.

Ackoliv 1 jiné discipliny a perspektivy chapou roli pobidek v lidském chovani, ekono-
mie jde ve svém diirazu na pobidky dal nez jiné ptistupy. Ekonomie se snazi veskeré
zmény a rozdily v chovani vysvétlit rozdily v pobidkach a neodvolava se na rozdily
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v lidech a jejich preferencich. V Casti 2.4 se ptame, pro¢ nékteré staré domy v Anglii
a Skotsku maji zazdéné okna. Ekonomie se nespokoji s vysvétlenimi, ktera poukazuji na
to, Ze Anglicané a Skotové jsou jini a maji specifickou kulturu. I kdyby tomu tak bylo,
ekonom se okamzit¢ zepta: co zpusobilo, Ze se anglicka a skotska kultura lisi tfeba od
irské? Ekonomie zarputile hleda rozdily v pobidkach jakozto ultimatni vysvétleni v§ech
rozdilii v chovani. V ptipad€ zazdénych oken je vysvétlenim dan z oken, kterd byla kdysi
zavedena v Anglii a Skotsku, avSak nikoliv v Irsku.

1.4 Co dokaze ekonomie?

Ekonomické modely se primarn€ hodi k u¢eliim shrnutym v tabulce nize.

Tabulka 1.1: Uziti ekonomickych modelu

Uziti ekonomickych modelii | Priklady

Predikce zmén chovani pii zmé- | Jaky dopad ma zavedeni subvence na biopaliva? (Cast
n¢ pobidek 2.3)
Jak se zméni mira kriminality, kdyz se zvysi tresty?
(Casti 10.1 a 11.1)
Jaky dopad ma zvyseni dané z piijmtl na piispévky na
charitu? (Cast 3.3)
Jaké mé dopady povinné pouzivani bezpecnostni past
v autech? (Peltzman, 1975)
Vysvétleni zmén chovani Pro¢ chudé ¢inské rodiny kupuji méné ryze pii poklesu
jeji ceny? (Cast 3.1)
Co vysvétluje vyrazny pokles kriminality v 90. letech
20. stoleti v USA? (Donohue & Levitt, 2001)
Vysvétleni rozdilt v chovani Proc€ je vecete drazsi nez obéd? (Cast 7.1)
Pro¢ jsou n€kdy zaméstnanci odméovani fixni mzdou
a jindy prostfednictvim provizi? (¢ast 4.4)
Pro¢ maji rodiny na venkové¢ vice déti nez ve méstech?
(Becker, 1993)
Vysvétleni zmén chovani riiz- | Pro¢ Ameri¢ané pracovali na pocatku 21. stoleti ptibliz-
nych skupin lidi né stejné€ jako v roce 1970, kdeZto Evropané mnohem
méng? (Alesina et al., 2005).

Jednoduse feceno, ekonomie tradicné vysvétluje a predikuje zmény a rozdily v chovéni
pomoci zmén v pobidkach. V praxi to znamena, Ze ekonomie modeluje skutecnost jako
rovnovazny stav, ktery je vysledkem maximaliza¢niho chovani jedinct, firem, organizaci
¢i vlady. Nasledné zkouma, jaky dopad na vyslednou rovnovahu maji zmény parametrt
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(cen, nékladu, dani apod.). Timto zpisobem model generuje predikce ohledné chovani
a zaroven poskytuje nastroj pro vysvétleni rozdilti v chovani.*

1.5 O této knize

Motivaci pro napsani této knihy je presvédceni, Ze kurzy ekonomie se vénuji prilis§ vyuce
teorie a malo snaze vysvétlit jevy redlného svéta. Absolventi téchto kurzii dokazi napti-
klad ukazat ptevis poptavky v grafu poptavky a nabidky, ale ¢asto netusi, ze fronta pred
obchodem je pravé onim previsem. Ve svétle modelu poptavky a nabidky by se tedy meli
podivit nad tim, pro¢ obchod, pfed kterym je fronta, nezvysi ceny, a hledat vysvétleni.
V kurzech se u¢i porozumét modeltim, ale ne uméni ,,volit modely, které jsou relevantni
pro soucasny svét.“ Piestoze by jim ekonomie mohla pomoci pochopit existenci front
(Cast 2.5), prazdnych vyloh (¢ast 12.1), nebo produkti zdarma (Casti 6.2 a 7.3), tento jeji
potencial ziistava nevyuzit.

Cilem této knihy je proto zprosttedkovat ¢tenarim ekonomii jakozto zpisob uvazovani,
spiSe nez jako soubor znalosti. Je uréena tém, ktefi si chtéji osvojit nastroje pro feseni
problémi a hledani odpoveédi na nejriznéjsi otazky. Kniha primarné neusiluje o vyuku
teorie ani predani znalosti o specifickych tématech. Kazda kapitola se zaméfuje na kon-
krétni otazku a je ukdzano, jak 1ze pomoci ekonomického modelu tuto otazku adresovat.
Jakkoliv mohou pouzité matematické modely nékdy plsobit prilis teoreticky, vzdy je
zdiraznovana jejich prakticka relevance.

Tuto knihu lze vyuzit jako ucebnici pro kurz aplikované mikroekonomie. Alternativné ji
1ze pouzit ve standardnim kurzu mikroekonomie jako doplnek k uc¢ebnicim vice zameé-
fenym na vyklad teorie a méné na aplikace. Radu piikladii v této knize je mozné pouzit
1 v kurzech aplikované teorie her. Ackoliv 1ze nékteré priklady vyuzit v itvodnich kurzech,
primarni publikum jsou ¢tenafi, ktefi maji zékladni kurz za sebou. Jelikoz vétSina kapitol
je zalozena na publikovanych ¢lancich, 1ze tyto kapitoly vyuZzit pro vyuku v pokrocilejsich
kurzech, kde mohou byt kapitoly doplnény vychozimi a navazujicimi ¢lanky.
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Trzni

rovnovaha

Model trzni rovnovahy je kli¢ovy pro porozuméni fadé trznich jevia. Existuji dvé zakladni
uziti tohoto modelu: za prvé, model trzni rovnovdhy ndm umoziuje analyzovat vlivy
vngjsich faktorti na chovani a ceny, a za druhé, ndm umozinuje zkoumat dopady téchto
vlivi na blahobyt spottebiteli a vyrobci.

V ¢asti 2.1 zacneme analyzou trhu s drogami. Ukazeme si, Ze snaha potlacit trh s dro-
gami muze vést k vy$§im trzbam v drogovém primyslu a alokaci vice zdroja do tohoto
odvétvi. Pomoci modelu poptavky a nabidky vysvétlime, pro¢ snaha potlacit péstovani
opia v Afghanistanu posilila radikalni hnuti Taliban.

Cést 2.2 navazuje netradiénim piikladem trhu s otroky. Uk4Zeme si vliv vstupu novych
kupujicich na rovnovaznou cenu a mnozstvi. Uvidime, Ze dobré umysly koupit svobodu
otroktim mohou vést k nezamyslenym nezadoucim disledkiim v podob¢ zotroCeni dalSich
lidi. Tento priklad je dulezity také proto, ze tradicni ekonomicka analyza blahobytu je
v tomto piipad¢ nedostatecna, protoze zahrnuje pouze blahobyt kupujicich a prodévajicich
a nikoliv lidi, ktefi jsou nedobrovolné pfedmétem obchodu.

Casti 2.3 a 2.4 se zam&fuji na dopady subvenci a dani na blahobyt. Cast 2.3 se zaméfuje
na to, jak je celkovy piebytek rozdélen mezi poptavajici a nabizejici, kdezto ¢ast 2.4 si
viima velikosti celkového piebytku. Cast 2.3 zdiirazituje netrividlni poznatek, e pifjemci
subvenci nemusi byt ti, kdo z téchto subvenci tézi nejvice. Cast 2.4 pak na piikladu dang
z oken ukazuje dopad dani na celkovy blahobyt.

V casti 2.5 rozsitime model trzni rovnovahy o socidlni vlivy na poptavku. Tento model
nam pomuize vysvétlit, pro¢ lidé kupuji knihy, které nectou nebo proc jsou pied nékterymi
restauracemi fronty.
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2.1 Nezamyslené dusledky valky proti drogam

V roce 2001 zapocala valka v Afghanistanu, jejimz cilem bylo svrzeni Talibanu. Sou-
¢asti valky byla i snaha potlacit péstovani opia, nebot’ operace Talibanu byly vyznamné
financovany obchodem s drogami. Od roku 2004, kdy boj proti afghanskym péstitelim
zacal, byly primérné ro¢ni vydaje na potlaceni péstovani opia mezi 500-600 miliony
dolarti (Clemens, 2021). Péstovani opia se vsak potlacit nepodatilo. V roce 2021 valka
skoncila vitézstvim Talibanu. Co stoji za prohrou USA v Afghanistanu? Podle Clemense
(2021) cast odpovedi na tuto otazku odhali pravé model poptavky a nabidky.

211 Trh s drogami

Obecné diisledky valky proti drogdm analyzuji Becker a spol. (2006). Uvazujme kon-
kurencni trh s drogami znazornény na obrazku 2.1.1.

P
Pb—_——— e = —— =,
|
|
B |
|
|
|
Pl\" 1 Sl\
| |
| |
| |
| |
I 4 |
| |
| | D
| |
| |
| |

Obrazek 2.1.1 Rovnoviha na trhu s drogami

P znaci cenu drog, Q je jejich mnozstvi a D znazorfiuje poptavku po drogach. S, je nabidka
drog na konkuren¢nim trhu bez zasahu vlady, £, je bod rovnovahy, O, je rovnovazné
mnoZzstvi a P, je rovnovazna cena. Uvazujme, Ze vlada se snaZi potlacit trh s drogami
tim, ze se zam¢fi na stranu nabidky. Jednotkové naklady vzrostou, kiivka nabidky se
posune na S, a ustavi se nova rovnovaha v bod¢€ £, pfi cen¢ P, a mnoZzstvi Q,. Vidime,
ze v disledku boje proti drogam klesla spotieba. Co se stalo s vydaji na drogy?
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Oznacme vydaje na drogy E, pficemz plati £ = PQ = PD(P)=cD(c), kde Q = D(P) je
funkce poptavky po drogach a ¢ jsou jednotkové (primérné a mezni) naklady odvétvi.
V rovnovaze plati, Ze cena se rovna primérnym nakladtm, a tedy P = c. Zménu vydajt
vyvolanou zménou nakladt v disledku boje proti drogam spocitame nasledovné:

dE

—=0+cD'=0(1+¢)

dc
kde e=D'(P/ Q) je cenova elasticita poptavky. Rovnici vyndsobime vyrazem dc/ E
a vyuzijeme toho, ze £ = PQ =cQ a dostaneme:

dE dc
—=(1+¢e)—
E (+e) c

dE / E je procentni zména vydaji na drogy a dc/ ¢ je procentni zména jednotkovych
nakladd. Pokud se naklady (a tedy i cena) zmeéni o procento, vydaje se zmeéni o (1 + ¢€)
procent. Je-li poptavka elasticka (e < —1), vydaje se snizi. Pokud je poptavka neelasticka
(e>-1), vydaje se zvysi. Jelikoz firmy na konkuren¢nim trhu maji nulovy zisk, jsou
vydaje spotiebitelti na drogy rovny celkovym nakladim na produkci a distribuci drog.
Pii neelastické poptavce tedy valka proti drogam vede k tomu, Ze je vice zdroji aloko-
vano na drogovy primysl nez v ptipadé volného trhu. Na obrazku 2.1.1 je plocha B vétsi
nez plocha A. Zaroven se zméni charakter t€chto nakladd. Méné zdroji je alokovano na
samotnou vyrobu (plocha A4) a vice zdrojl je vyuZito na aktivity spojené s valkou proti
drogam, jako je korupce a nasili (plocha B).

2.1.2 Afghansky trh s opiem

Uvazujme nyni afghansky trh s opiem, kde na strané nabidky jsou farmafi péstujici opium
a poptavku tvofi prekupnici. Podle Clemense (2008, 2011) je poptavka prekupnika po
opiu neelasticka, protoze opium tvoii pouze nepatrnou ¢ast celkovych vydaja prekupnikd.
Podstatné vétsi ¢ast vydaju je tvofena uplatky, falSovanim dokumentd ¢i pranim $pinavych
penéz. Na zaklad¢ analyzy v sekei 2.1.1 lze vyvodit, ze snaha USA potlacit nabidku opia
vedla k vy$§im trzbam péstitelt a pfilakani vét§tho mnozstvi zdroji do odvétvi, pricemz
tyto zdroje jsou vynaloZeny na dalsi uplatky, falSovani a prani penéz.

Situace je vSak jest¢ komplikovanéjsi, protoze USA se mohly pokusit potlacit nabidku
opia pouze v oblastech, které mély pod kontrolou. Efekt valky proti drogam se tedy lisil

v oblastech ovladanych USA a v oblastech ovladanych Talibanem. Tyto efekty jsou
znazornény na obrazku 2.1.2.
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PK
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Obrazek 2.1.2: Afghansky trh s opiem

Pro jednoduchost predpokladejme, Ze poptavka po opiu je dokonale neelasticka a trh
péstiteli opia konkurencni s dokonale elastickou nabidkou. O, je mnoZstvi opia produ-
kovaného na tzemi ovladaném Talibanem. Q" je celkové mnozstvi opia, a tedy na izemi
ovladaném USA se vyprodukuje mnozstvi O*~Q,. Snaha o potlaceni péstovani opia vede
k ristu nakladd, ale pouze na uzemi ovladaném USA. Pokud neexistuji kapacitni ome-
zeni, ptekupnici budou kupovat veskeré opium na uzemi ovlddaném Télibanem a trzby
farmari na tomto uzemi vzrostou o plochu 4 a opium se bude obchodovat za ptivodni
cenu P,. Pokud je produk¢ni kapacita na uzemi Talibanu O, pak dojde ke zvySeni ceny
opia na Groven P, a trzby farmaft na Talibanem ovladaném izemi vzrostou o plochu B.

Snaha USA o potlaceni péstovani opia za ucelem pfiskrceni financovani Talibanu skrze
obchod s drogami tedy vedla k pravému opaku zamysleného efektu. Taliban diky tomu-
to usili ziskal vice zdroji a moci (Coyne a spol., 2016). Na tomto ptikladu vidime, Ze
znalost modelu poptavky a nabidky ndm muze pomoci se rozhodnout i v tom, jaké valky
ma smysl bojovat a do jakych se radéji nepoustét.

2.2 Jak bojovat s otroctvim?

V roce 1775 byl v Pensylvanii zaloZen prvni americky spolek, jehoz cilem bylo zruseni
otroctvi. Jednou z Cinnosti tohoto spolku bylo kupovani svobody pro zotrocené lidi.
Podobné spolky se snazi vykupovat lidi z otroctvi dodnes. Kupftikladu v roce 2000 se
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