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Predhovor

Vyrastal som v rodine, kde som vnimal knihy ako absolutnu stcast kazdoden-
ného Zivota. Moj otec Stefan Kasarda bol sém tvorivy spisovatel, autor niekol-
kych knih a rozhlasovych hier. Lenze ruské tanky, ktoré v roku 1968 rozprasili
pokus o demokratizaciu, mu zabranili dvadsat rokov publikovat. Aj to je do-
kaz, ze slova a pribehy st silnejsie nez zbrane a nie nahodou od pociatkov exis-
tencie knih to bola prave autoritarska moc, ktora sa knih béla. Alebo niektoré
z nich vyhlasovala za svité.

S knihami pride do styku v zZivote prakticky kazdy z nds, ved ucebnice st
stale efektivny nastroj na sprostredkovanie informacii. S prijemnym dopln-
kom na dovolenku i dékazovym vedeckym materidlom, na ktory sa patri od-
volavat. Aj ked - ako pise Miguel de Cervantes Saavedra v prvom modernom
romane a zaroven parddii na knihy Démyselny rytier Don Quijote de la Man-
cha na margo citatomanie — ,,som uz od ndtury clovek pohodiny a lenivy vyhla-
davat autorov, ktori by povedali, ¢o viem povedat aj sam bez nich.“

Od c¢ias prvych pisanych knih tie dalsie rozvijali a rozvijaju pribehy, kto-
ré sa stali izasnou sucastou nasho civiliza¢ného rastu. Bez pribehov by sme
neboli civilizacia. A bez klebiet, ako sa pise v jednom z bestsellerov 21. storo-
¢ia Sapiens Yuvala Noaha Harariho, by sme neexistovali: ,Vdaka spolahlivym
informdcidam o tom, komu sa da verit, sa mensie skupiny rozsirovali, a sapiens
tak mohli vytvdrat pevnejsie a sofistikovanejsie moznosti spoluprdce.”* Knizny
svet, to je vlastne snaha zachytit klebety. Ved ¢o iné je grécky panteén bohov

1 CERVANTES, M. (2021),s. 16
2 HARARI, Y.N.(2018),s. 31
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nez sibor rozpravani, kto koho podviedol s kym a ¢o robili ich spolo¢né deti
v ziarlivej hre o nadvladu? A prvé eurépske literdrne dielo? Keby dnes nejaky
vladca a kral ukradol krasnu manzelku premiérovi inej krajiny, skor ako Tréj-
ska vojna by z toho bola vydatna porcia informacii pre bulvarne média. Na-
priek tomu sa prvé velké eurdpske literarne dielo, podpisané slepym bardom
Homérom, stalo zakladom nasej vzdelanosti a kultury.

Nuz, podme sa teda vydat na vyskum toho, ¢o je to vlastne kniha dnes.
Kniha ako sucast trhu, produkt kultirneho a kreativneho priemyslu. Aj ked
sa Casto zdrahame hovorit o knihe ako stcasti prave obchodu a trhu, kniz-
ny svet dnes predstavuje vitalnu a rozvijajucu sa oblast podnikania. Sved¢ia
o tom predaje knih, neutichajtice vydavanie noviniek, knizné veltrhy, globalny
uspech viacerych autorov, ale aj $pecializované nizkonakladové vydania, ktoré
tiez patria do knizného univerza a svojim spdsobom robia tento svet zaujima-
vym a pestrym. U nas sa akoby nepatri v odbornej a vedeckej reflexii hovorit
o tom, Ze kniha je priemyselny vyrobok a ako produkt potrebuje aj svoj mar-
keting. Tu vSak dochddza k zaujimavému stretnutiu ,,vysokého* sveta kultury,
poznania a vedy a pragmatického pristupu vychadzajiceho z pravidiel sucas-
ného trhu.

Podakovanie za pomoc pri priprave tejto knihy patri viacerym ludom, kto-
ri mi venovali svoj vzdcny ¢as a ochotne konzultovali viaceré otdzky. Dakujem
Gabriele Belopotockej, Valérii Malikovej a Marekovi Némovi z vydavatelstva
Ikar, Jurajovi Hegerovi, majitelovi vydavatelstva Slovart a predsedovi Zdruze-
nia vydavatelov a knihkupcov Slovenska, Danielovi Kollarovi, majitelovi vy-
davatelstva Dajama a byvalému predsedovi Zdruzenia vydavatelov a knih-
kupcov Slovenska, Alexejovi Fulmekovi, generalnemu riaditelovi Petit Press,
vydavatelom ako Koloman Kertész Bagala, Filip Ostrowski, Jan Gregor, Albert
Marencin, knthkupcom ako Ladislav B6dok, Michal Mesko, Vladimir Michal
a mnohi dalsi, ktorych som pre vlastnu neddslednost nespomenul. Rovnako
dakujem aj pracovnickam a pracovnikom knizného a knithkupeckého marke-
tingu ako Lucia Carn4, Lucia Mlddekovd, Lucia Lackovi¢ova, Mario Gesvant-
ner, Luk43 Bonk, Lubo Sulko, Michal Brat a dal$i. Zabudntit nemézem na
Roberta Kotiana, dlhoro¢ného kolegu z Magazinu o knihach. Za cenné rady
o fungovani kniznic dakujem Vierke Némethovej z kniznice v Petrzalke. Za

marketingové konzultacie dakujem Soni Chovanovej Supekovej.
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Nepochybne v tomto zozname nemodze chybat vydavatelstvo Grada, ktoré
sa vydania ujalo, a redaktor knihy Marcel Melicher, ktory prispel dolezitymi
pripomienkami a radami pri finalizacii textu.

Na zaver tohto osobného vodu jedna poznamka. Napad na tato knihu nie
je moj, ale mojej manzelky Anicky. Raz vecer v spalni, ano, to je miesto, kde
tiez mame vela knih, sme sa rozpravali o tom, Ze vlastne neexistuje u nas kni-
ha, ktora by sa zaoberala témou produktu zvaného kniha. Tak mi povedala:
»Napi$ takd. O zivote knihy dnes, jej produkcii aj marketingu tohto krasneho
objektu i produktu, ktory mnohé marketingové poucky ak priamo nepopiera,
tak ich riadne spochybnuje.”

Takze vdaka za to, Ze je na svete prave tato kniha, patri v prvom rade jej tr-
pezlivosti, pochopeniu pre knizny neporiadok a laske k ¢loveku, ktory radsej
ako chodit s kamaratmi na futbal lezi pod slne¢nikom s knihou.
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M 1.CAST
M Co je kniha?

Pisanie o knihach ma v dejinach spoloc¢enskych vied vela réznych podéb a fo-
riem. Rovnako ako samotné knihy: od posvdtnych textov, v ktorych Kniha
sama seba vnima ako zrkadlo Bozej mysle ¢i priam vnuknutia vesmirnych sil,
az po brakovu literattru, ktorou sa vedeckd literdrna histdria ani nechce zapo-
dievat. Od pamfletov ¢i politickej propagandy, ktorej nekone¢né tény sa me-
nia po zmenach politickych rezimov na makulattru, cez praktické navody, ako
niekoho milovat alebo navarit aspon cesnakovu polievku, az po vzacne limi-
tované série ur¢ené pre milovnikov s vycibrenym vkusom. Knihy nie st ,,oby-
¢ajné produkty®, ale st neodmyslitelnou sti¢astou rozvoja ludskej civilizacie,
neraz aj sprostredkujicim katalyzatorom jej premien (v dobrom aj v zlom).

Pisanie o knihach nie je vobec jednoduchou disciplinou, kedze o knihach
sa napisalo vela, a to nielen z pohladu literarnej histérie. Ta bola a je sucastou
vytvdrania ndrodnej identity prakticky vo vSetkych spolocenstvach sveta, kto-
ré maju pisanti podobu svojho jazyka. V literatire o knihach najdeme $tudie,
ktoré sa venuju ako historii pisma, tlace, tlaciarenského remesla, ale rovnako
aj knihy zaoberajtce sa ideologickym vplyvom knih na spolo¢nost, histériu ¢i-
tania i dejiny palenia knih. Zdalo by sa, Ze knizny svet vnima a reflektuje svoje
dejiny a pritomnost z viacerych aspektov vycerpavajtco.

Co vlastne reprezentuje kniha dnes v rdmci spolo¢enského kontextu, ¢im je

— ako kultirna hodnota, ale aj ako bezna trhova komodita? Kniha nie je totiz
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len posvitny objekt (aj ked aj to), nie je len nositel poznania ¢i dokumentécie
(aj ked aj to plati), nie je len sucast kulturneho diskurzu (aj ked je aj sucast bu-
dovania kultirneho spolocenstva) a dominantna nie je len jej zabavna a rela-
xacna funkcia. Je vak zaroven vSetko spomenuté v predchadzajticej vete, ale je
aj tovarom, ktory sa produkuje, kupuje, predava.

Uchopit knihu vecelku nie je mozné, uz len preto, ze je to obsahovo jeden
z najvariabilnej$ich predmetov, ktoré Tudstvo stvorilo. V nasej knihe sa po-
zrieme na fenomén knihy najmé ako na produkt, ktory ma velmi $pecifické
postupy tvorby, spracovania a nasledného umiestnenia na trh a do predaja.
O knihe ako produkte prili§ neuvazujeme, dokonca niekedy to pdsobi ako ta-
buizovana téma ¢i téma spoloc¢ensky nevhodna, kedze posvitnost knihy a pro-
fannost ekonomickych ¢i marketingovych vied st akoby z réznych poschodi,
ak nie uplne réznych budov nasho sveta. Obrat kniZzného trhu na Slovensku
pritom pravidelne ro¢ne presahuje 110 miliénov eur a knizny sektor zamest-
nava niekolko tisic fudi priamo vo vydavatelskej, v distribu¢nej ¢i knihkupec-

kej sfére.
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® 1.1 Kniha nie je jogurt

Kniha je vstupenkou do obrovského sveta poznania a fantdzie. Denne sa podla
udajov najvicsej svetovej bibliografickej institucie Bowker (prideluje aj ISBN
pre USA a Australiu) publikuje priblizne 5- az 7-tisic kniznych titulov.’ Insti-
tat statistiky pri UNESCO* zasa uvadza, ze na svete pribudne ro¢ne 2,2 milio-
na kniznych publikacii. Hovorime o pocte titulov, nie pocte vytlacenych knih.

Neexistuje kniha, ktora je urcena pre vsetkych, knizna produkcia zahrna
aj Skolské ucebnice a poéziu, vedecké monografie, kucharske knihy ¢i best-
sellery. Len cast knih sa predava priamo v knihkupectvach, velka ¢ast kniznej
produkcie tvoria ucebnice pre rozne stupne vzdelavania a vlastnymi distri-
buc¢nymi cestami (cez vzdelavacie institdcie), samostatnu knizna publika¢nd
¢innost tvori vedecké publikovanie vratane mediciny a prava. Nasa kniha sa
bude primdrne zaoberat beznym spotrebitelskym kniznym trhom, aj ked na
prislusnych miestach sa nevyhneme ani zmienkam o inych typoch kniznych
publikacii.

Stale najuspesnejSou publikaciou sveta je doposial Biblia, ktora podla Bri-
tish and Foreign Bible Society a Guinessovej knihy rekordov vysla doposial
v neuveritelnom naklade 5 - 7 miliard kusov.” Mimochodom, Biblia je jed-
noznacne najprekladanej$ou knihou do vsetkych jazykov a velkého mnozstva
dialektov.® Dal$im kniznym bestsellerom je nepochybne Koran, ktorého do-
terajsi ndklad sa odhaduje na vy3e 800 miliénov az 1 miliardu kusov. No tak,
ako je to v pripade Biblie, aj v pripade Koranu sa vlastne ¢islo neda presne od-
hadnut, kedZe st to knihy s velmi dlhou histériou publikovania. Zaroven st to
publikacie nabozenského charakteru a ako také predstavuju aj predmet uctie-
vania, kultu. Vsetky tri svetové monoteistické ndbozenstva (judaizmus, kres-
tanstvo, islam) maju knihu ako jeden z posvitnych predmetov a centralnych
nabozenskych pilierov. Prave tato tcta ku knihe a k textom nasich predkov
dava celému kniznému trhu istd mieru posvitnosti a ucty. Aj symbolické pale-
nie knih, ktoré sprevadza kulturne, spoloc¢enské a politické zvraty celd histériu

https://www.bowker.com/en/products-services/bowker-book-data/
http://uis.unesco.org/
https://www.guinnessworldrecords.com/world-records/best-selling-book-of-non-fiction
https://www.bible.com/sk/versions
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ludstva, je ukazkou dolezitosti a vaznosti kniznej kultury ako zachovavania is-
tého typu myslenia. A horiace knihy su aj vyrazom strachu totalitnych systé-
mov pred slobodou myslenia.

Ak budeme hladat najpopularnejsiu svetsku knihu, podla dostupnych uda-
jov je nou roman, ktorého prvé vydanie uzrelo svetlo sveta uz v roku 1605:
Démyselny rytier Don Quijote de la Mancha. Jeho tvorca Miguel de Cervan-
tes Saavedra ho napisal pocas svojho pobytu vo vizeni po zna¢ne dobrodruz-
nom zivote a pretavil do nej aj svoje zivotné skisenosti. Odhaduje sa, ze Dona
Quijota doposial vydali v ndklade viac nez 500 miliénov kusov a vo viac nez
145 jazykoch sveta.”

No nie v8etky tituly maju ambicie stat sa bestsellermi, napriek tomu viak
vedeli vyznamnym spésobom ovplyvnit nase myslenie o svete. Dnes st knihy
ako Philosophiae Naturalis Principia Mathematica sira Isaaca Newtona vlastne
$irSiemu publiku nezrozumitelné a ¢itaju ich naozaj len jednotlivci venujuci
sa historii prirodnych vied. V principe je vSak taito Newtonova kniha dolezi-
ta, lebo definovala vychodiska modernej matematiky a fyzikalnych vypoctov,
s ktorymi sa dnes stretavame bezne v $kolskych laviciach ako so zakladom po-
znania. Prave kniha ako najlepsie pamétové médium sa stala nositefom vzde-
lania a sprostredkujicim mechanizmom $irenia informacii.

Citanie dnes vnimame ako samozrejmy akt, bez ktorého si ani nevieme
predstavit fungovanie v kazdodennom zZivote. Hoci samotnd spolocenska gra-
motnost a jej svetové rozsirenie nie je starsie ako niekolko malo storo¢i. Nie
kazdy, prirodzene, ¢ita knihy, ale schopnost pracovat s textom, pismenami,
dekddovat malé znacky a vnimat ich zmysel - teda bazalna ¢itatelska gramot-
nost — je ocakavanym a vyzadovanym predpokladom pre tspech v spolo¢-
nosti. Gramotnost dosahovala v roku 2021 celosvetovo uroven 86 %°, pricom
najmenej gramotnymi su regiony s najniz$ou ekonomickou troviou v oblasti
subsaharskej Afriky a juhovychodnej Azie, kym rozvinuté krajiny, ktoré tvoria
Eurépsku uniu, dalej USA, Australia, Japonsko a niektoré krajiny Juznej Ame-
riky dosahuju viac nez 97 % gramotnost.

Vzdelavanie a schopnost ¢itat su aktivity, ktoré spolu velmi tzko stvi-
sia a zaroven predstavuju akysi pomyselny rebrik k tspesnejsej spolo¢nosti

7  https://www.worldatlas.com/articles/best-selling-books.html
8  https://en.unesco.org/sites/default/files/ild-2021-fact-sheet.pdf
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i uspesnejsiemu zivotu jednotlivca. Gramotnost sa vyzaduje prakticky pri vy-
kone vsetkych povolani, ¢im naroc¢nejsie a zlozitejsie procesy suvisia s ich vy-
konom, tym vys$ia miera porozumenia symbolického jazyka je na vykon ta-
kychto povolani nevyhnutna. Aj ked je audio-vizualna kultura dominantna pri
$ireni mnozstva informacii v dneSnom medidlnom prostredi (televizia, inter-
net), bez znalosti dekddovania textu by sme prakticky nemohli v spolo¢nosti
existovat.

Pismo a knihy sa stali dolezitou extenziou Iudskej pamiti. Ked v starove-
kych kultarach pochopili vyznam pisomného zaznamu pre ekonomiku, moc
(svetsku i nabozensku) a vytvorili prvé zaznamové systémy, dali tak zaklad pre
vytvorenie nového sveta. Externa pamit v podobe hlinenych tabuliek tvorila
ekonomické a legislativne zdklady pre vytvorenie prvych systematizovanych
spolocenstiev a $tatov.

Nasou ulohou nie je celkom patrat po histdrii knihy, aj ked sa do niekto-
rych aspektov zivota knih budeme vracat. Svet knihy, o ktorom v tejto praci
hovorime, je svetom knihy dnes, v 21. storo¢i. Nie je to len ich pisanie, ale aj
redaké¢na priprava, grafickd Gprava, tlac a nasledne distribucia do ruk citatelov.
Je to svet pripravy knihy, obchodovania, ponuky a predaja. A prave tato cesta
odrazu premiena nas pohlad na knihu zo spoloc¢ensko-kultirneho, literarneho
a civilizacného fenoménu na pohlad na knihu ako produkt, vyrobok. Nieco, co
sa predava v obchodoch podobne ako ponozky. Dokonca si v ¢asoch Vianoc
s ponozkami aj hovie pod ozdobenym stromcekom.

A prave tymto produktovym, marketingovym, medidlnym aspektom kniz-
nej kultiry sa budeme primdrne venovat. Nebudeme sa podrobne zaoberat
dejinami literatury ¢i historiou knihy, nasim cielom je viac sa venovat aktual-
nemu stavu vnimania kniznej kultary ako sucasti spolocenského zivota. Aké
miesto md kniha v nasich Zivotoch, ako sa dnes vyraba a predava. Na zaciatku
nasej prace budeme hovorit o tom, akym objektom je vlastne dnes kniha, ako
ju mdzeme definovat, ¢o dnes kniha v sticasnej kulttre a spoloc¢nosti reprezen-
tuje. Nie je to pohlad na obsahovu stranku literattry, umeleckého pisania, filo-
zofie a myslenia, ale pohlad na tovar, ktory sa vyraba a predava.

Kniha nie je jogurt, ponozky alebo auto. A predsa je to dnes produkt. Taky,
ktory sa vyraba $tandardizovanou cestou, je produkovany ako iné priemysel-
né vyrobky. Ale predsa len je diametralne odli$ny od standardnych produktov.
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