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Predmluva

Podle nazvu knihy — Pravidla vkusu — by to mozna mohlo
vypadat, Ze na nasledujicich stranach najdete navod na to,
jak ziskat nebo alespon predstirat tzv. dobry vkus. Podob-
nych névodu je ovsem plny internet i knihkupectvi a tato
publikace nemad ambici stat se jednim z nich. Nenajdete
zde rady ohledné toho, jaké obleceni si vzit na spolecen-
skou udalost, zda je vhodné nebo nevhodné mit tenisky
k obleku ¢i jak si uspordadat byt v minimalistickém stylu.
Nasim zamérem naopak je vzit si vSechny tyto navody tak
trochu na paskal a polozit si nasledujici otazky: Kde se
vlastné berou a jak vznikaji? Kdo urcuje, co je to ten po-
véstny ,,dobry vkus“? Kdo ma moc oznacit néco za vhod-
né, nevhodné, cool nebo trapné? A jak se tato moc ziskava,
co za ni stoji, jak se ve spolecnosti distribuuje? Kdo urcu-
je pravidla vkusu a proc se podle nich snazime hrat? Nasim
cilem je prozkoumat zplisoby a mechanismy;, jejichz pro-
stfednictvim se dobry vkus utvari, demonstruje a reprodu-
kuje, a rozebrat, jakym zplisobem tyto mechanismy pri-
spivaji k udrzovani spole¢enskych nerovnosti.
Vychazime pritom z dlouhé tradice zkoumani kultur-
nich hierarchii, kterym se vénuji rizné spole¢enskovédni



discipliny, predevsim sociologie kultury a sociologie spo-
treby. Za otce zakladatele téchto zkoumani se ¢asto po-
vazuje francouzsky sociolog Pierre Bourdieu, ktery stoji
za dnes jiZ vSeobecné pouzivanym pojmem kulturni ka-
pitdl (ke kterému se budeme v knize Casto vracet). Zkou-
mani kulturnich hierarchii je tak jiz vice nez padesat let
neoddélitelnou soucasti studia kultury a socidlnich nerov-
nosti. V poslednich letech by to zdanlivé mohlo vypadat,
Ze se pravidla vkusu stavaji tak trochu irelevantnimi a Ze
jsme v jednadvacatém stoleti definitivné opustili predsta-
vu kulturné vzdélaného ¢lovéka, ktery se poznd podle
toho, Ze posloucha operu, chodi do divadla, ¢te klasickou
literaturu a umi si spravné uvazat kravatu. Takzvana le-
gitimni, spolecensky cenéna a uznavana kultura dnes jizZ
neni vyhradné zalezitosti koncerti vazné hudby, obrazi
vystavenych v prestiznich galeriich a romént svétové li-
teratury ovéncenych literdrnimi cenami. Zatimco jesté
pred padesati lety budila rockova hudba pohorseni, dnes
raperi dostavaji literarni ceny. Pocitacové hry byly done-
davna vnimany pouze jako prokrastinace a bezducha za-
bava, kdeZto v soucasnosti jsou predmétem seriozni kul-
turni kritiky. Prestizni svétové noviny, které se nedavno
pohorsovaly nad komiksy, dnes dikladné rozebiraji tvor-
bu youtuberti. Tato proména ale neznamenad, Ze se hod-
notici kritéria a hierarchie v kulturni sfére rozplynuly
a zmizely v postmoderni kolazi. Pravidla vkusu nepo-
chybné stéle existuji, jenom je podstatné slozitéjsi se v nich
orientovat.
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Kulturni hierarchie jsou stale vyznamnou soucdsti spo-
le¢enského usporadani. Neovliviiuji pouze to, co povazu-
jeme za osobni vkus a preference, ale i podoby verejného
prostoru ve méstech. Promitaji se do mechanismu gentrifi-
kace méstskych ¢tvrti, vstupuji také do vzdélavacich proce-
sd, skrze néz mohou upevnovat spole¢enské nerovnosti.
Najdeme je v kavarnach, pri prijimacim pohovoru do za-
méstnani i v urbanistickém planovani — a sou¢asné prova-
zeji i mnohé zdanlivé samozrejmé a podruzné okolnosti
nasich kazdodennich osobnich rozhodnuti.

Nasim cilem je popsat a rozebrat procesy utvareni kul-
turnich hierarchii v ¢eské spole¢nosti a na prikladech z rtiz-
nych oblasti ukazat, jak se tyto hierarchie projevuji v kazdo-
denni kulturni spotrebé. Vychazime pri tom jak z vlastnich
vyzkumnych dat, kterd jsme shromazdili béhem triletého
vyzkumu kulturni spotreby prazskych vysokoskolskych stu-
dentd, tak z mnoha sociologickych studii a dnes jiz klasic-
kych sociologickych teorii kulturni spotteby. Cerpdme z roz-
sahlého dotaznikového Setfeni a rozhovord, etnografického
pozorovani a analyzy medidlnich obsahii, které jsme prova-
déli mezi lety 2019-2022. Zamérujeme se na prostory, kde
se dnes miiZeme stretnout s riznymi reZimy kultury, od so-
cidlnich médii az po prostory kulturni spotreby — kluby, kul-
turni centra ¢i kavarny ve méstech. Snazime se rozplést, ja-
kym zptisobem je kulturni spotreba socidlné podminéna,
apoukazat nato, Ze to, co mame bézné tendenci vnimat jako
Cisté osobni preferenci, je ve skutec¢nosti vysledkem spleti-
tych spolecenskych procesti a priisecikem mnoha rtiznych
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kulturnich a socialnich norem a pravidel, kterym podléhame,
aniz bychom o tom nutné kazdodenné premysleli.

Z vyse uvedeného ale vyplyva také nékolik omezeni
nasi analyzy, ktera je nutné na tomto misté zdlraznit. Za-
prvé, nas vyzkum se zaméroval na mladé lidi, a to kon-
krétné na studenty prazskych vysokych skol. To je samo-
zrejme pomérné uzka a specificka skupina, kterou nelze
povazovat za reprezentativni pro celou ¢eskou spolec¢nost.
Pravé z tohoto divodu se priklady a zjisténi z naseho
vlastniho vyzkumu snazime kontextualizovat a vsazovat
do $irsich ramct dalsich vyzkumi a pouzivame je prede-
v§im proto, abychom osvétlili obecnéjsi mechanismy fun-
govani kulturnich hierarchii.

Zadruhé, musime upozornit na to, jakou roli jak pri
sbéru dat, tak pfi analyze a samotném psani a oné vyse
zminéné konceptualizaci hraje naSe vlastni pozice. Coby
prazsti akademici a akademicky i my sami reprezentujeme
specifickou spolec¢enskou skupinu, ktera ma sviij vlastni
vkus, své vlastni hodnoty a preference, v nasem pripadé
hodnoty vzdé€lané, kreativni stredni tridy z velkého mésta.
Sociologie a antropologie, k nimzZ se jako vyzkumnici
a vyzkumnice hlasime, maji vlastni dlouhou tradici aktiv-
ni reflexe pozice vyzkumniki ve vlastnim terénu. A prave
proto, Ze kulturni hierarchie jsou ¢asto subtilni, zvnitfné-
1¢, jakoby nevédomé a tvori pletivo nasich Zivot na kazdo-
denni drovni, nemiiZeme ani my predstirat, Ze jim doka-
Zeme jen tak uniknout a Ze nase vlastni ,pravidla vkusu“
nijak neovliviuji to, co piSeme.
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A nakonec je také nutné zminit, zZe tradice zkoumani
kulturnich hierarchii v sou¢asném védeckém poznani zo-
hlednuje dalsi dilezité perspektivy a hlediska, jeZ do utva-
reni kulturnich hierarchii vstupuji — jako je napriklad
kategorie genderu, etnicity, regionalni perspektivy atd.
Preference muzt ¢i Zen jsou samozrejmé ovlivnény také
pravé tim, Ze se identifikujeme nebo jsme nasim okolim
identifkovani jako muZzi nebo Zeny, a to vytvari rizna oce-
kavani na to, jak mame vypadat a co se nam ma libit. Stej-
n¢ tak by bylo mozné se zamyslet nad tim, v jaké pozici je
Ceska republika jako region (v tomto pfipadé spise peri-
ferni) vaci globalnim kulturnim centrim a do jaké miry
jsou nase ,,ceska“ pravidla vkusu ovlivnéna historii v ram-
ci napriklad habsburské monarchie, do jaké miry je nas
vkus ,vychodoevropsky“ a pro¢. Nase perspektiva tyto
kategorie nezdiraznuje, v nékterych pripadech proto, ze
v Cesku hraji mensi roli nez jinde (v pfipadé etnicity), nebo
proto, Ze by o nich bylo mozné napsat samostatnou pub-
likaci (v pripadé genderu nebo otdazky globalnich center
a periferii).

Kniha je strukturovana do kapitol, které odrazeji
jednotliva vyse popsand mista, kde se tvori kulturni hie-
rarchie — popisujeme tedy, jak se pravidla dobrého vku-
su zacinaji utvaret uz v raném véku ve vzdélavacich in-
stitucich a jakou roli v nasi predstavé hodnotné kultury
hraje napriklad instituce povinné Cetby na zakladnich
skolach nebo povinné otiazky u maturit. Ze $kol se na-
sledné presouvame do muzei a galerii a zamyslime se
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nad tim, jak v soucasné dob¢ premyslime o vytvarném
umeéni, pro¢ ho umime nebo neumime ocenovat (a proc
v8ichni mame pocit, Ze bychom ho méli umét ocenit, ale
nakonec se ho spi$ bojime). Vénujeme se tomu, jakou roli
v ustavovani kulturnich roli hraji média — a to nejenom
ta ,tradicni“, reprezentovand kulturnimi kritiky a recen-
zenty a novinari kulturnich rubrik zavedenych médii,
ale i nova média, kterym casto rikame socialni. Kulturu
uz totiz samozrejmé dnes nekonzumujeme zdaleka je-
nom v divadlech, koncertnich sinich a literarnich kavar-
ndch, ale nejc¢astéji doma u pocitacovych a televiznich
obrazovek — do utvareni vkusu tak vstupuji i upIlné novi
hréci, jako jsou treba algoritmy streamovacich platforem.
A nakonec se vracime do fyzického prostoru a popisuje-
me, jak se vkus vytvari a reprodukuje skrze méstsky pro-
stor a jeho mista kulturni spotreby, jako jsou kluby a ka-
varny.

Kniha vznikla v rdmci akademického vyzkumného
projektu, ktery byl podpofen Grantovou agenturou Ceské
republiky. Inspirovani sou¢asnym trendem odbornych knih,
které jsou zaroven Ctivé a pristupné i neodborné verejnosti,
jsme se ji snazili napsat srozumitelné, prehledn¢ a vstricné.
Napriklad bohaté a detailni popisy pouzitych metod empi-
rického vyzkumu jsou zarazeny v priloze, nikoli v samot-
nych kapitolach. Kromé béznych odkazii na pouzitou lite-
raturu jsme také pro Ctenare, kteri by chtéli do nékterého
z témat proniknout hloubéji, zaradili do priloh anotované
tipy, kterymi publikacemi lze zacit.
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Na zavér bychom chtéli podékovat véem, ktefi primo
i neprimo umoznili, Ze tato kniha vznikla. Akademickym
i neakademickym kolegtim a kolegynim, prateltim, se kte-
rymi jsme pracovné i nepracovné mohli diskutovat o otdz-
kéch vkusu a kulturniho kapitalu. U¢astnikiim a u¢astnicim
konferenci, kteri nds inspirovali svymi prispévky i dotazy
na nas vyzkum. VSem, kteri byli pro nas projekt ochotni
poskytnout rozhovor ¢i vyplnit dotaznik. Studentkam a stu-
dentiim, kteri prinaseli skvélou zpétnou vazbu nasim sna-
ham vysvétlovat, jak je to se vkusem. Nasim blizkym, kte-
i nds pri nasem psani podporovali a museli pretrpét nasi
nervozitu pri blizicich se deadlinech. A v neposledni radé
Zdenku Svérakovi za poskytnuti etalonu ceské legitimni
kultury.

Velky dik patfi také Pavlu Pospéchovi a Jifimu Safro-
vi, ktefi ndm v recenznich posudcich poskytli cennou zpét-
nou vazbu a konstruktivni kritiku, a editorovi Zdenku
Staszekovi z nakladatelstvi Host za trpélivost, diikladnost
a poucenou zpétnou vazbu.

Myslime si, Ze naSe kniha vam muze prinést novy
a Cerstvy pohled na jednu ze stranek soucasné spole¢nos-
ti. Doufdme, Ze si tuto cestu uZijete a Ze pro vas tato kniha
bude stejné zdbavn4, jako pro nas bylo o téchto tématech
premyslet.
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1 Proti gustu

Jak vkus souvisi
se spolec¢nosti a pro¢
si vkusy nejsou rovny

O to, co se lidem libi a co chtéji, se jiz dlouho zajimaji
vsechny velké firmy a korporace. Mohutny rozmach vyrob-
nich kapacit spojeny s primyslovou revoluci zapricinil, ze
v pribéhu dvacatého stoleti se ¢im dal vétsi starosti vyrob-
cu stavalo nejen ,,jak to vSechno vyrobit“, ale i ,,jak to
v$echno prodat“. Postupné se tak rozvinulo celé obrovské
odvétvi zamérené jen a pravé na to. Nejraznéjsimi techni-
kami se snazi ,,prozkoumavat trh“, tedy hledat odpovéd na
otazku, kdo bude mit o co vétsi zdjem. Tyto prizkumy uz
od dvacatych let prostrednictvim dotaznikovych Setieni
nachdzeji odpovédi na otazky typu ,.kam by nejradéji jely
na dovolenou ¢tyricatnice ze stredni tfidy“ ¢i ,,co chtéji mit
bohati padesatnici ve svém auté“. V dnesni dob¢ pak mar-
ketingové techniky diky individualizovanym datim, ktera
0 sob¢ zanechdvame na socidlnich sitich, v internetovych
prohlizecich ¢i na vérnostnich kartach, dokazou jit jesté za
ramec téchto sociodemografickych kategorii a ziskavat in-

e e
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Soucasna sociologie sice sdili s korporatnimi marke-
téry zajem o preference lidi, avSak prece jen ji jde o néco
jiného. Pokud je marketingové oddéleni motivovano pre-
devsim prodejem zbozi ¢i sluzeb, znamena to, Ze ho pri-
marn€ zajima ndkupni chovani lidi. To vede k zaméreni se
na ten typ spotreby, ktery je vyjadritelny koupi zbozi ¢i
prodejem reklamy. Vice ho tedy bude zajimat, jak ¢asto si
porizujeme novy mobilni telefon, nez co si myslime o mo-
dernim uméni. Zaroven je v jeho pohledu veskera spotreba
vniména jako zbozi nebo jako néco, co lze ve zbozi pre-
menit a zpen€zit. Napriklad kutilstvi tak nebude predme-
tem zajmu marketingu, pokud se néjaky vyrobce nerozhod-
ne kutilim prodévat vrtacky nebo jesté 1épe do-it-yourself
sadu na vyrobu ptaci budky (a tim nas i nalezité znejisti
v tom, co jeste Ize chdpat jako kutilstvi).

Sociologicky zdjem o spotrebu ov§em nakupem zbo-
71 ¢i sluzby ani nekonc¢i, ani nezac¢ind. Zajima nds totiz
nejen to, jaké maji lidé preference, ale odkud se tento vkus
vlastné bere, jakym zplsobem je utvaren velkymi spole-
¢enskymi zménami nebo i riizné formovan socialnimi kon-
texty, lokalni kulturou ¢i spolecenskou tridou. Stejné tak
nas zajem nekonci v moment¢€, kdy je zboZzi prodano. So-
ciologicky zajimavé jsou pravé socidlni dasledky, které
jsou s tim spojeny. Co znamen4d, Ze nékdo ma novy iPhone
a nékdo jiny nikoli? Kde se bere rozdil mezi tim, jestli né-
kdo posloucha Karla Gotta, rap nebo jazz? A jak to souvi-
si s proménami role hudebnich vydavatelstvi, streamova-
cich platforem ¢i Zivych koncerti? Co déla s méstem touha
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stfedni tfidy po domku s bazénem ¢i nové méstské tridy
po jedinec¢nosti a autenticit€¢? Jaky vliv na méstsky prostor
ma néci potreba pit latté v designové kavarné, nebo naopak
pivo v hospodé ¢tvrté cenové skupiny? Odkud se takové
touhy a potreby berou a jaky maji dopad na to, jak ve spo-
le¢nosti fungujeme? Vkus je spojeny se socidlnimi nerov-
nostmi, hierarchiemi ve spolecnosti, je klicovou soucasti
vzdélavaciho systému, ale stoji i za gentrifikaci méstskych
¢tvrti a plejadou trendii spojenych s nové vznikajicimi moz-
nostmi drobného podnikéni od mikropivovaru pres trendy
kavarny az po zazitkovou turistiku.

To, co je véc vkusu, pritom mize zahrnovat nejen
oblasti, které bychom bézné radili mezi kulturu a uméni,
ale — jak je vidét — témér cokoli: zarizeni bytu, mista
a zpusoby traveni dovolené, oblibena jidla ¢i sport. V kaz-
dé roviné se pritom hleda obtizZnd hranice mezi estetic-
kym, moralnim, ¢i dokonce politickym. Zptisob stravova-
ni je ¢asto legitimizovan zdravotn€, a tim i mordlné. Jist
v McDonaldu burger a hranolky je pro mnohé nejen ne-
vkusné, ale i nezdravé, a tudiZ nemoralni. Dokonce i po-
litické volby jsou nékdy pocitovany jako estetické otazky;,
jak je vidét na proZivani emoci zhnuseni a nevolnosti pri
sledovani promluv ¢i jednani dhlavnich politickych pro-
tivnika.

Samozrejmé, i sociologické zkoumani soucasné spo-
le¢nosti nakonec muze byt pro marketing uzite¢né, ostat-
né debaty o jeho vyuziti bychom nasli jak na védeckych
konferencich, tak na strategickych poradach o brandingu
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znacek. Avsak nejspis by se marketéri také dlouho nudili,
v ¢em vSem jsme ochotni se pitvat... a pro¢ to nedokazeme
a nechceme prodavat.

Anatomie vkusu

Spolecenské védy chapou samy sebe jako empirické. Pri
hledani odpovédi na riizné otazky tak drive ¢i pozdéji pri-
stupuji k empirickému vyzkumu, tedy ke snaze zalozit tyto
odpovédi na datech. Pritom ale jakykoli sbér dat vyzadu-
je i dikladné promysleni toho, co, kde a jak se bude sbirat.

Samotné zachyceni vkusu ma mnoho stranek. V ob-
lasti kulturni spotreby se dotaznikové vyzkumy casto za-
méruji nejen na to, jak moc se nam rtizné véci libi nebo
v jaké mire je mame radi, ale i na to, jak Casto je sledujeme,
poslouchame, ¢teme, jime, navstévujeme Ci si je obléka-
me. Kromé toho se pozornost vénuje i prosté otdzce miry
obeznamenosti s riznymi autory, Zanry, interprety ¢i dily.
Ve vysledku tedy miizeme rozliSovat tfi roviny: jedna se
(1) o otazku preferenci, ale i (2) o otazku aktivit a (3) zna-
losti. Prestoze kazdy den doma usedame ke sledovéni de-
tektivnich seridli, neznamena to, Ze je to nas nejobliben¢j-
§i zanr. Na druhou stranu, i kdyz k takovému zZanru méame
v zasad¢ neutrdlni vztah, porad nds bude vyznamné cha-
rakterizovat, zda takovy typ kulturni spotfeby plni ¢i ne-
plni nase vecery. Ani obliba, ani obvyklost jesté neprinasi
cely pribéh. Podobné¢ relevantni, obzvlasté pri zkoumani
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kulturnich hierarchii, je obeznamenost s urcitymi autory,
dily ¢i trendy, které mohou naplnovat sdilené spolecenské
definice toho, ,,co by mél kazdy znat“, urcitého vSeobecné-
ho prehledu, jemuz se budeme vice vénovat ve tieti kapitole.

Rozli§enim téchto tii rovin vyzkumu v§ak problém,
jak empiricky zkoumat vkus, zdaleka nekonci. Kdyz se
bavime o vkusu, rozumime si viibec? Pokud oznacime né-
jaké misto za prijemné ¢i jidlo za vynikajici, mluvime
o tom stejném? Casto pouzivame také rtiznd Zanrovd ozna-
¢eni (napriklad populédrni hudba, hiphop, ak¢ni filmy, de-
tektivky, komedie), kterd jsou ale velmi §irokd a nezridka
zahrnuji riznorodé styly. Pokud se dva lidé oznaci za pri-
znivce takového zanru, neni viibec jisté, Ze by se shodli
v tom, co se jim libi a nelibi. Na druhou stranu, rezignovat
na zanrové skatulky obzvlasté v dotaznikovych Setrenich
¢asto neni mozné. Kulturni produkce je natolik Siroka a bo-
hata, ze pouze u opravdu velkych blockbustert ¢i kniznich
bestsellerd mtizeme hovofit o néjaké sdilené mnozin¢ kul-
turnich produkti, ke kterym se mutize vétsina lidi vyjadrit.

Studium kulturni spotreby si jiz také davno v§imlo,
Ze kdyz dva sleduji totéz, neni to totéz. I stejné televizni
seridly ¢i filmy lze Cist rliznymi zplisoby, je moZné na nich
ocenovat jiné stranky a pocitovat u toho jiné emoce ¢i typ
potéseni. Proc se lidé divaji na Hru o triiny? Co v ni na-
chézeji? Skvélé herectvi komplexnich postav? Detailni
vykresleni brutalniho mocenského boje ve svété bez pra-
va? Systematické bourani zanrovych klisé a ocekavani?
Prekvapivé obraty? Anebo prosté detailné propracovanou
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a strhujici produkci? Pri zkoumani kulturnich hierarchii
se tak ukazuje, Ze v takto bohatém kulturnim prostredi se
vzajemné vymezeni vkusi presouva od prostého ,,co“, tedy
co sleduji, ¢tu ¢i poslouchdm, k hiife zachytitelnému a sub-
tilnimu ,,jak“, tj. jaké interpretacni bryle si nasadim, co
v daném dile vidim. K tomuto problému se jesté nékolikrat
vratime.

O tom, co a pro¢ se nam libi, se také ¢asto $patné
mluvi. Vétsina z nas neni ani producentkou filmu zadajici
o grant, ani literarnim kritikem, ktery sepisuje zdrcujici
rozbor nejnovéjsi knihy uspésné spisovatelky. Chybi nam
pojmovy aparat, obraty a praxe promysleni estetickych
argumentaci. A nékdy se také mizeme pred ostatnimi sty-
dét za to, co mame ¢i nemame radi.

Nejcastéjsi inspiraci pro otazku vkusu ve spole¢nos-
ti vSak stejné byvaji situace zcela prirozené. To, co ¢lovék
bezdéky zaslechne v cizim rozhovoru ve fronté, od ved-
lejsiho stolu v restauraci ¢i ve vlaku nebo i v ramci vldkna
na socidlnich sitich. Hodnoceni, ocenovani a hlavné zne-
chuceni se zde objevuje v mire bohaté. Tyto uryvKky zitého
svéta jsou obtizné systematicky zachytitelné, stale vsak
zUstavaji inspiraci pro premysleni o vkusu ve spole¢nosti.

Nevkus druhych

Vkus je socialné¢ podminény. Prostredi, kde vyristame,
tedy rodina, §kola a kolektiv vrstevniki, nase pracovni
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prostredi, sousedstvi i misto bydlisté, to vse neustale utva-
Ii to, jak vnimame, tfidime, hodnotime. Tedy to, co pova-
Zujeme za hezké, prijemné, ladné, dobré, Zadouci, naleZi-
té ¢i spravné, nebo naopak osklivé, neprijemné, rusivé,
nezadouci, nemistné ¢i Spatné. Rizna mista ve spole¢nos-
ti, tj. tridy, jsou spojeny s riznym vkusem. Tato podming¢-
nost neni primocara a snadno vystopovatelna. Pokud ale
zahlédneme zcela neznamou osobu, jak napriklad vchazi
do restaurace, tak uz podle toho, jak vypada, jak jedna, do
jaké restaurace vchazi, s kym jde a o Cem se bavi, si utva-
rime urcity odhad, ,,co“ je to za ¢lovéka, jakou ma asi pro-
fesi, jak asi zZije. Takové odhadovani pritom neni jen tak
nevinné, jedna se totiz o jeden ze zakladnich mechanismi,
jak se navzajem ve spolecnosti neustiale ohodnocujeme,
zarazujeme a jak se k sob€ vztahujeme. Je to jeden ze zpii-
sobt, jak se dokdZeme orientovat v neprehledném meést-
ském prostredi moderni spole¢nosti plném lidi, které osob-
né nezndme. Toto zarazovani pritom ¢asto nemusi byt plné
uvédomované a artikulované, casto jde spise o soucast
pociti, které si vykladame jako bezprostiedni zazitek — to,
zda nam nékdo ,,sedne” ¢i ,,nesedne”, jako pocit, ktery pri-
¢itame jakési ,,intuici“ ¢i ,instinktu“. Mezi lidmi se tak
vytvari blizkost nebo naopak odstup a distance. A tyto
mechanismy sehravaji vyznamnou roli v radé klicovych
Zivotnich udalosti.

V moment¢, kdy podstupujeme vybérové ¢i prijimaci
Fizeni a dostavame se mezi uzky okruh malého poc¢tu kan-
didatt, byva jisty obtizné popsatelny pocit souladu mezi
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kandidatem a vybérovou komisi rozhodujicim kritériem.
Ve chvili, kdy predstavujeme svym rodi¢tim ¢i okruhu pra-
tel nového partnera ¢i partnerku, tak mtize vkusovy soud
na dlouhou dobu ovlivnit pohodu ¢i nepohodu rodinnych
a pratelskych vazeb. Vkus je pritom véci subtilni a ne vzdy
snadno zachytitelnou. Ilustrativni v tomto mtize byt odlisny
smysl pro humor ¢i spiSe zptisob humoru, ktery nezridka
byva mazivem ¢i naopak brzdou socialnich vztaha.!

Nas vkus je také zejména nevkusem ostatnich. Pravé
v tom, co v nds vyvolava pocit nevkusu, zhnuseni ¢i odpo-
ru, se nejzietelnéji projevuje nds vlastni vkus. Miize se
pritom jednat o playlist na narozeninové oslavé u vzddle-
nych pribuznych, o vtip nového kolegy v praci ¢i o podobu
vanoc¢nich dekoraci u rodinného domku na predmeésti.?
Vsechny tyto nesoulady vkusti mohou byt zakladem pro
vyrazny spolecensky odstup a rezervovanost. Mohou se
podilet na vytvareni zretelnych bariér mezi riznymi socidl-
nimi skupinami, které jsou zaroven vnimany jako priroze-
né. ,Prosté jsme si nesedli.”

Kultura jako platidlo

,Proti gustu Zadny disputat” — tak znélo oblibené réeni otce
Proska z Babicky Bozeny Némcové. At uz se jednd o pojida-
ni veverek, ¢i o volbu Zenichid. Nicméné¢, pan otec se mylil.
Nejenze je vkus a jedndni s nim spojené predmétem prezkou-
mavani ve spolecnosti, ale nékteri sociologové ho radi mezi
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jeden z ustrednich mechanismi, kterym se utvareji kulturni
nerovnosti, a tim i socialni nerovnosti jako takové. Vkusy
nejenze mohou byt riizné, ale zaroven si nejsou rovné.

S tim, Ze néco je vyjadrenim dobrého ¢i Spatného vku-
su, se setkdvame pomérné bézné. UzZ z toho je zfejmé, Ze
vkus neni rovnocenny. Proti gustu je disputat. Avsak jak se
pozn4, co je krasné a co nevkusné? Odpovéd na tuto otaz-
ku hledaji lidé jiz dlouho a nasli jich mnoho — od geomet-
rickych pomért zlatého fezu az po teze evoluéni psycholo-
gie o geneticky zakddovanych preferencich vhodné krajiny
a zdravého, plodného téla. Sociologické uchopeni této otdz-
ky je tedy do zna¢né miry ikrokem stranou. Obchazi celou
diskuzi o obsahu a podobé kulturnich dél a vymezuje me-
chanismus vkusu jako Cisté spolecensky jev — to, co jako
krasné a vkusné definuji ti, kdo maji ve spole¢nosti navrch,
at'uz je to Slechta, cirkev, méstané, primyslnici, akademici,
¢i intelektualové. Kulturni hodnota véci je pak otazkou zpt-
sobt jejich legitimizace v dané spolecnosti. Ti, kdo maji
moc a zdroje, propisuji sviij vkus do spole¢enskych instituci,
jsou pritomni u prijimacich a vybérovych rizeni, jejich po-
boureni a nechut vytvari razantnéjsi viny v celém kulturnim
prostoru, takZe néco snaze podpori nebo potopi. Legitim-
ni vkus je vkusem dominantnich trid. Pravidla vkusu vidé-
na z této perspektivy nejsou odrazem vnitrni logiky svéta.
Pravidla vkusu jsou ur¢ovana spolecnosti a jsou arbitrarni.

Spise nez o konkrétnich stylech ¢i kulturnich formach
tak v sociologickém uvazZovani hovorime o tzv. legitimni
kulture. Jedna se o takova dila, oblasti kulturni spotreby
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a pristupy k ni, které jsou v dané dobé a spolec¢nosti pova-
Zovany za legitimni, tedy obecné chapané jako hodnotné,
vhodné pro osvojeni a adekvatni pro dobre postavené lidi.
To, co se konkrétn¢ radi do legitimni kultury, se mtiZe v ¢ase
a v ramci raznych spolec¢nosti li§it a proménovat.

S prichodem moderni méstské praimyslové spolec-
nosti zacala byt legitimni kultura béhem devatenactého
stoleti uzce spojovana pravé s klasickym vzdélanim, lite-
raturou, divadlem a vaznou hudbou. Tato tzv. vysokd kul-
tura byla uizce spojena se vzdélavacimi institucemi a s nove
se etablujici kulturni stfedni a vyssi stfedni tridou. Vystu-
kracie, ktera sice nad operou také nos neohrnovala, ale
v mnoha ohledech se odliSovala. Zatimco aristokracie
poradala hony, burzoazie se schazela v literarnich salo-
nech. Tam, kde aristokracie vyrazila na vyjizd’ku na koni,
burzoazie se vypravila do divadla.3

V dobé¢, kdy si sociologie zac¢ala v§imat spojeni mezi
kulturou a nerovnostmi, byla vysoka kultura stale hlavnim
kulturnim platidlem. Studie zac¢aly mapovat, do jaké miry
tridni rozdily a mechanismy prenosu nerovnosti z rodicu
na potomky nejsou jen zaleZitosti ekonomické pozice a ma-
jetku, ale opiraji se i o kulturni dimenzi. Pierre Bourdieu
zavedl a rozvinul pojem kulturni kapitdl, jenz oznacuje
miru osvojeni navyku, které jsou povazovany za kultivova-
né, miru obeznamenosti s obecné uznavanymi oblastmi
kultury a miru souladu s o¢ekavanim, jeZ maji o lidech kul-
turni a vzdélavaci instituce. Mit kulturni kapital tedy mimo
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jiné znamend mit ,vybrany vkus“. Klicovym zdrojem roz-
dilti v objemu kulturniho kapitélu je pak prostredi rodiny,
v niz lidé vyrustaji. Kulturni kapital se tak jevi jako stejné
dulezity mechanismus spole¢enskych nerovnosti jako jiz
znamy kapitdl ekonomicky. Dobry start ve spole¢nosti ndm
uz neposkytuje pouze skutecnost, Ze nas otec (jsme stdle ve
spolecnosti silné patriarchalni) je uhlobaronem ¢i Slechti-
cem, ale i to, Ze ndhodou vyriistime v prostredi dobre po-
stavené méstanské rodiny pravniki ¢i 1ékar.

V praxi sociologického vyzkumu se kulturni kapital
zahy spojil s jednoduchymi otdzkami v dotaznikovych
Setrenich, jako je pocet svazkii v domaci knihovné, obliba
vazné hudby ¢i Cetnost navstév muzei a opery. Jeho smysl
v8ak lezi jinde. Kulturni prostor je vZdy dobové a spole-
¢ensky proménlivy. Co bylo znakem kulturni prestize ve
francouzské spolecnosti sedmdesatych let, mize mit vy-
na vychod. Chceme-li posuzovat silu kulturniho kapitalu
starymi méritky, nemutzZeme se divit, pokud mame pocit,
Ze jiz ztratil svlij vyznam.

Prikladem takového posunu mize byt vnimani holly-
woodského filmu v americké spole¢nosti.* V mezivalecném
obdobi byly ve Spojenych statech filmy vyrabény i vnima-
ny jako ploché a spotrebni produkty filmového primyslu.
Prestoze, nebo spise pravé proto, Ze hollywoodska studia
tehdy vyprodukovala mnohonasobné vétsi pocet filmii, nez
se natocilo v jinych zemich, nebyly brany jako néco, co ma
umeélecky rozmeér. Na rozdil od evropského intelektudlniho
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prostredi, kde bylo chdpani filmu jako seridzniho umélec-
kého média jiz tehdy velmi rozsirené, ve Spojenych statech

takovy status filmu pripisoval jen maly pocet kritikii, a roz-
hodné ne hollywoodské produkci. Hollywoodské filmy
mohly byt prinejlepsim zabavou, nikoli ale uménim. Velka

zména v této situaci nastala v Sedesatych letech v diisledku

technologickych a demografickych zmén, ale také diky in-
telektualnimu vlivu evropského prostredi, které se stalo

vzorem pro uvazovani o filmu jako uméni. I Hollywood tak
zacal vytvaret filmy, které se snaZily dosahovat uméleckych

kvalit noveé ocenovanych americkou kritikou. Pravé od této

doby zacalo byt v americké spole¢nosti vSeobecné prijima-
no, ze i hollywoodsky film mtiZe aspirovat na to byt ume¢-
leckym dilem. Tento priklad ukazuje, zZe legitimni kultura

muze byt v riznych dobach — pripadné ve stejné dobé v rliz-
nych spole¢nostech — chapana odlisné.

Posledni desetileti dvacatého stoleti byla svédky
vyrazn¢ Sir$i promény kulturniho pole. Mnoho zanrua
a oblasti kultury, které drive nesly stigma masové ¢i po-
kleslé kultury, se dokazaly povznést do kulturnich rubrik
seridznich novin ¢i akademickych studijnich programi.s
Kdyz se v roce 1990 setkali Rolling Stones s Vaclavem
Havlem, vyjadrovalo toto protnuti mezi svétové zndmym
dramatikem-intelektudlem a rockovymi hvézdami mimo
jiné i to, Ze rockova a popularni hudba uz je ve svétovém
kontextu bézné chapana jako relevantni umélecka forma.
Ostatné jiz o deset let drive bylo mozné na zaklad¢ reak-
ce na ndsilnou smrt Johna Lennona ve svétovém tisku
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ukdazat, ze hvézda popularni hudby mize byt stredem
plnohodnotného zdjmu umélecké kritiky. Tim se ukdaza-
lo, Ze hranice vymezujici viznou hudbu jako jedinou for-
mu legitimni kultury jizZ davno nejsou platné.

V kazdém pripadeé, Zanry a Zanrové zarazeni obecné
prestaly poskytovat jednoduchou a spolehlivou orientaci
o pripisované kulturni hodnoté dila. Jeden film miize byt
soucasti akademického kurikula, jiny chvilkovym zabav-
nim produktem, ktery navzdy upadne v zapomnéni. Raper
Kendrick Lamar mohl za své album ziskat Pulitzerovu
cenu, ale prestoze astronomického bohatstvi mohla do-
sahnout i fada jinych, tento typ uznani a ocenéni je jim
vzdéleny. OvSem to, Ze zanrové §katulky ztratily silu jedno-
znac¢ného indikatoru kulturni hodnoty, jesté neznamena,
7e zmizely samotné kulturni hierarchie. Stale Ize rozpo-
znat legitimni kulturu, ktera je spojena se spole¢enskym
ocenénim, uzndnim a kulturnim kapitalem. Jeji rozpoznd-
ni se v§ak odviji od principi, které nemusi byt tak jedno-
znacné identifikovatelné jako to, Ze jde o koncert se sym-
fonickym orchestrem ¢i divadelni predstaveni.

Bitevni pole
NezZ se zamérime na principy, které mohou byt zdrojem
legitimity v kulturnim poli, musime se nejdrive zastavit

nad samotnym oznacenim pole. Pole predstavuje metaforic-
ké pojmenovdni, které Bourdieu pouziva pro promysleni
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riznych oblasti spole¢nosti, kde ,,0 néco jde“. V oblasti
kultury tak mizeme mluvit jak o kulturnim poli jako tako-
vém, tak také o jednotlivych specifickych polich, jako je
literarni pole, pole alternativni huby, ale tieba i pole mody,
sportovni pole apod.

Pole jsou vlastn¢ bitevnimi poli. Jsou misty ve spolec-
nosti, kde se lidé s riznymi zajmy stretavaji, zapasi o po-
zice v daném poli, ceny a vyznamenani, o tctu a vazenost.
Nehraje se o nic mensiho nezZ o to, kdo je povazovan za
skvé€lého ¢inejlepsiho, s kym budou délany rozhovory v no-
vinach, kdo bude zvan do vazenych porot a komisi, komu
budou udéleny medaile za zasluhy, mista v sini slavy ¢i
zminky v ucebnicich. V druhém sledu pak ziskany véhlas
otevira pristup i do jinych oblasti spole¢nosti — mize byt
zdrojem politického vlivu, uzZite¢nych konexi ¢iijen lepsich
vydélka.

Pfi sociologické analyze poli 1ze ¢asto identifikovat
dve strategie jednotlivych ucastniki ¢i spriznénych skupin
v zapasech uvnitf pole. Prvni je konzervativni hra podle
soucasnych pravidel. MiiZzeme pilovat své schopnosti a mis-
trovstvi v tom, co je v poli uznavano. Postupné stoupat
vzhuru a v konsenzu, ¢i dokonce pod patronaci lidi, ktefi
jsou momentalné na vrcholu hierarchie, zlepsovat své po-
staveni. Druhou cestou je byt avantgardou. Radikaln¢ a kri-
ticky se vymezit vici soucasnym pravidlim a zvykam.
Stavajici praxi oznacovat za zkostnatélou a zastaralou.
Snazit se stavajici pravidla prepsat tak, aby odpovidala
tomu, v ¢em spociva naSe hodnota, co my povaZujeme za
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