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Predmluva

Ctenétii, autofi, nakladatelé a knihkupci v dobé covidové a postcovidové.
Miize a ma se Laskavy Ctenat up¥imné a z radosti téit na dilo nesouci
tak tajnosnubné mnohoznacné pojmenovani? Slibujici propojit jednu
z nejkrasnéjsich lidskych ¢innosti — ¢teni — a jeden z nejuniverzalnéjsich
symbold vzdélani a pokroku — knihu - s jednim z nejosklivéjsich obdobi,
kterd nase pamét kolektivné nese, — s ¢asem covidu?

Prozradim, a¢ prozrazovat dopiedu se neslusi, neb se tak kazi piekva-
peni. Prozradim ptesto. M4 a miize. Nez ale Laskavému Ctenéti popte-
ji dobrého zaziti mnohovrstevnatého koktejlu, pokladam za nezbytné
vypoiadat se se dvéma krajnimi nosniky pfibéhu. V prvé radé se patii
pfipomenout, kdo onen tajemny ctenéf, ke kterému s virou v jeho laska-
vost promlouvam, vlastné je. Kdo jsi, ¢tenfi? Zde povolejme na pomoc

7v.0 v

jednoho z nejmocnéj$ich rytiit nageho jazyka, Karla Capka:

»Laskavy Ctenat neni nikdo z lidi, které znas; je to ztélesnéni lidi, kte-
ré neznas. Ale kdybych se pokusil dit tomuto neznamému aspon néja-
ké rysy, shledal bych, Ze si Laskavého Ctenate nedovedu predstavit jako
osobnost néjak zvlasté laskavou, usmévavou a nad$enou; spise bych si
ho predstavil jako bytost velmi piisnou a zachmufenou, kterd bere do
ruky mj ¢lanek nebo knizku asi tak jako soudce akta. (...) Nejhorsi na
ném je, ze vi véechno a zna vSechno, o ¢emkoliv pisu, nebot ma vSechna
povolani. Jeho o¢im neujde Zzadna ma chyba, neznalost, bota ani klopyt-
nuti; pfistihne mé pii véem, co si néjak popletu nebo co on zna lépe nez
ja. (...) Lidi, ja se ho bojim! Casto se pfi psani zarazim a krtnu, co jsem



préavé napsal; nebot nejsem si jist pfed Laskavym Ctenatem. Je hrozny
jsa neznamy; fika-li se mu Laskavy, je to z divého strachu; je nutno mu

polichotit.“!

Inu, od pohledu nevinny ¢tenaft z nazvu s sebou nese strach prvni. Strach
autora. Zda uspél. Ale co covid, co je pro nas? Strach druhy. Ten, ktery
jako autofi sdilime se ¢tenafi. Ztélesiiuje strach z pandemie. Z epidemie
bez hranic v prostoru a ¢asu. Ty prochazely a nadale putuji déjinami
lidstva jako to nejdésivéjsi zlo a vraci se v mnoha podobach od ¢erného
moru, uplavice, skvrnitého tyfu ¢i nestovic po své nejnovéjsi ztélesnéni
ve jménu i tvaru covidu. Pandemie. Opakované sesilaly ve svém jménu
na svét obavy z boziho hnévu a byly zobrazovany jako bozi rany. Propsa-
ly se nam do Zivotti a proménily veskeré nase kondni. A krom v$eho ostat-
niho zadarovaly i ndvyky naseho Laskavého Ctenate. ,V knihovnach nenf
jistoty, zda zde nehrozi nebezpeci kvili knihdm a ¢asopistim, na nichz
ulpéla kapénkova nakaza. (...) Nejspravnéjsi by bylo v dobé epidemie
pljéovani knih a ¢asopist uplné zakazat a knihovny zaviit.“?

Jakkoliv by piedchozi promluva se cti obstala v nasem véku a nepo-
chybné by hladce zapadla i do pfilehlych medidlnich redlii dvacatych
let 21. stoleti, presto je k jeji cti, Ze je o dost starsi. Zrovna uz pfes sto
let stara. Patfi do ¢asu Spanélské chripky. Tedy Spanélské. Spi§ chfip-
ky valecné, jez svou Spanélskou halenku nese dosti nespravedlivé a jen
proto, ze $panélsky tisk — léta roku 1918 nespoutan tak tuhou cenzurou
jako tisk zemi vél¢icich — o pandemii informoval oteviendji a dfive. At
uz ale této epidemii fikdme jakkoliv, je vhodna a nepochybné zptisobila
zrcadlit nase soucasné obavy i nase soucasna feseni.

Pted stoletim se — stejné jako my v ¢ase nedavném — rozhodli k restrik-
cim, jez poznamenaly i pfistup ¢tenafti ke kniham ve vSech vyznamech
tohoto vyjadreni. ,,S ohledem na chiipkové infekce zlstavaji knihovna
a ¢itarna na Smichové uzavieny...“® Knihovny zavteli. Knihkupectvi
zavfeli. Ale nezavfeli mysl. Pandemie. Propisovaly se do vztahu ¢tenare
a knihy celé déjiny, co pismo vzniklo a prvni knihy spatfily svétlo svéta.
Pandemie. V8echny ale mély jedno spole¢né. Knihy je pfezily, ¢tenari
neprestali ¢ist a Ctenafstvi nezaniklo. Jak a s jakym dopadem se toto
vie pospolu popasovalo s ¢asem covidu, to se Laskavy Ctenat dozvi

1 Lidové noviny 34, ¢. 156 (26. 3. 1926), s. 1 ad.
2 Prager Tagblatt 43, &. 244 (20. 10. 1918), s. 3.
3 Prager Tagblast 43, ¢. 236 (11. 10. 1918), s. 3.
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v knizce, kterou pravé drzi. Vétim, ze jeji autofi mohou dlit beze strachu
z Laskavého Ctenéie a ten beze strachu ze sebe i pandemif. Snad mohu
podepfit tuto svou viru vtipem jiz notné vousatym: ,Vrcholem pfani
mého jest, aby §panélska chfipka ztistala Ti do nejdelsi smrti §panélskou
vesnici.“* Necht nis pandemie minou a Tob¢, Laskavy Ctenati, pteji pii-
jemné a podnétné cteni.

PhDr. Fakub Koncelik, Ph.D.,
feditel IKSZ UK FSV

4 Humoristické listy 61/1918, ¢. 46, s. 428.

11



Prolog

Knihu m@zeme nazvat s jistou nadsazkou sluzebné nejstar§im médiem
na svété. Od vzniku pisma a jeho uplatnéni v nejrtiznéjsich podobéch az
po Gutenbergiiv vynalez musi vSak kniha stale celit nejriiznéj$im promé-
nam i protivenstvim. Témi pak nejsou jen zatracovani autord a jejich dél,
cenzurni zasahy, které ji provazeji od samotnych pocatki, okazalé paleni
knih, ale i pronasledovani autort a také tiskarti kvali vire, ideologiim ¢i
nazorim. Téch protivenstvi zazila kniha v historii mnoho v nejrazné;j-
$ich podobach a k tomu se v poslednich desetiletich musela vyrovnavat
s konkurenci tisku, ¢asopisi, rozhlasu, televize, internetu, socidlnich siti
a razantniho nédstupu digitalniho svéta.

Ve vyctu bychom mohli pokracovat, ale bohuzel i pfirodni kataklyz-
mata v podobé morti, epidemii, az po tu dnesni koronavirovou pande-
mii, jsou také protivenstvi, ktera mohou ovlivnit knizni trh a knizni kul-
turu. Je faktem, ze jsme ji v tak velké sile a rozsahu rozhodné necekali,
mysleli jsme si, Ze néco takového je jiz definitivné véci minulosti. A také
jsme si nedokazali pfedstavit, ze mtze néco podobného dnes zasahnout
knizni sféru, pfedevsim viibec vSechny ty, kteii knizni kulturu maji radi,
chovaji ji v icté, nedaji na ni dopustit a stale jsou knize vérni.

V nasi publikaci piedstavujeme celé dlouhé obdobi koronavirové pan-
demie z pohledu vSech tcastniki komunikacniho fetézce mezi autory,
nakladateli, knihkupci, antikvariaty, e-shopy, knihovnami, distributory
knih, kniznimi influencery az po ¢tenafe. Jak toto obdobi prozivali, jaké
byly jejich obavy, strach i nadéje, jak na tyto neustalé promény reagovali,
jak se s nimi vyrovnavali a jak spole¢né ocekavali svétlo na konci tunelu.

Snazili jsme se faktograficky zaznamenavat jednotliva krizova obdobi
od pocatec¢nich sokti z pandemie a nouzovych stavii pfes krizova resent,
jak jsme je museli pfijimat od knihkupci, pies nakladatele, poradatele
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veletrhti a mnoha kniznich akei a dalsich osob spojenych s kniznim trhem
a knizni kulturou az po autory, ktefi mohli psat, ale nemohli publikovat,
a nezapomeneme ani na stradajici ¢tenate vSech vékovych skupin.

Tém vSem jsme tedy vénovali svou pozornost z pohledu nejriznéj-
$ich aspektt jejich ¢innosti, nékdy skryté, zdanlivé marginalni, ale vzdy
dulezité. Proto jsme se vice zaméfili na deskripci a analyzu digitalniho
svéta knizni kultury, jenz pravé v dobé této krize vystoupil vehementné
do popredi a strhdval na sebe stile véts$i pozornost. Také jsme vénovali
zvy$enou pozornost viem metamorfézam, které byly nutnou i inovativ-
ni reakci na v§echny pandemické vlny, a tedy na to, do jaké miry covid
proménil cely knizni trh.

Kniha jako celek ve vSech svych variantach a podobach reagovala
a de facto musela reagovat na vSechna omezeni, kterd ji v riiznych eta-
pach branila dostat se ke ¢tenaitim, nabidnout jim nové tituly, oblibe-
né autory, oc¢ekavané informace, vzdélani, védéni, emoce, a predevs§im
radost z Cetby.

Umberto Eco prohlasil, Ze ¢etba je biologickou potiebou lidstva a zZe
zadna technologie ani obrazovka nedokaze ohrozit tradi¢ni potiebu Cte-
ni. Pfes veskerou digitalni proménu nasi prozivané skutec¢nosti se tento
fakt a soucasné i potfeba nezménily. Kniha bude i nadale ménit svou
podobu, reagovat na viechny technologické a spolecenské impulzy, bude
se muset vyrovnavat se viemi zménami, které se pied ni objevily a jesté
objevi. Je pfirozené, Ze dosavadni pocit nenahraditelnosti komunikace

Obr. 1: Fiktivni portrét Johanna Guten-
berga (Paris 1584); Petr Voit: Encyklope-
die knihy, Praha 2006, s. 327.
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s textem skrze vyti§ténou podobu na papite je jiz aplikovan na dalsi vari-
anty, které se staly soucasti naseho zptisobu ¢teni a vnimani textu, avsak
podstata jeji funkce ji rozhodné ztistane.

Véime tedy spolecné, ze budoucnost knihy je i budoucnosti ctenare,
protoze ¢etba vidy prindsela a doposud pfinasi prvky pouceni, vzdélani,
je stale dulezitym informac¢nim médiem, ale i zdrojem kultivace i krato-
chvile a potéseni z Cetby. A Ze tedy to, co platilo doposud, bude platit

i nadéle.
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1 Situace na kniznim trhu p¥ed covidem
aneb neé¢ekany host na knizZnim trhu

1.1 Struény nastin promén éeského knizniho trhu
v poslednim desetileti

V druhém desetileti 21. stoleti se ¢esky knizni trh nachazel ve stavu
pomérné stabilizovaném, vyrovnaném, bez vyraznych zmén ¢i dokonce
otfest. Prikaznym svédectvim o tomto stavu jsou predevsim kazdoroc-
né publikované Zprdvy o ceském kniZnim trhu Svazu Ceskych knihkupct
a nakladateli, medialni informace i ndzory odbornikii a pochopitelné
i koupéchtivost ¢tenart.

Po listopadu 1989, kterému pfedchazelo obdobi socialistické knizni
kultury poznamenané petrifikaci spole¢enskych a politickych pomért, se
dosavadni model knizniho trhu v kratké chvili prudce zménil a stal se tak
svépravnym subjektem Zivota proménéné spolecnosti. Jiz jen fakt homo
novus v podobé soukromych nakladateld jakozto fenoménu, jenz za Ctyfi
roky po revoluci dosahl poctu skoro ¢tyft tisic oproti 45 az 50 naklada-
telim v socialistickém podnikani, je prikaznym svédectvim o pronika-
vych zménach v celé oblasti knizni kultury a knizniho trhu.® Dalsi vyvoj
v Ceskoslovensku a brzy poté v Ceské republice devadesatych let pak
pro knizni kulturu a knizni trh piedstavoval moznost uplatnit se ve vSech
oblastech ekonomické, socidlni, politické, vzdélanostni a kulturni sféry,
v celé sifi svého potencialu, ktery definoval postaveni knihy ve svobodné
spolec¢nosti.

Knih vychazelo stale vice, pfedev§im na pocatku devadesatych let,
pocet nakladatelt nijak viditelné neklesal, na kniznim trhu jich ptisobilo

5  Jan Halada: Encyklopedie ceskych nakladatelstvi 1949—-2006.
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relativné velké mnozstvi, knihkupci profitovali ze stoupajictho poctu
kazdoro¢né vydavanych tituli, nabidka zanrt byla $iroka a srovnatelna
s jakoukoliv zahrani¢ni produkeci. Ceskou knizni produkci také provazel
zajimavy a v evropskych pomérech ojedinély jev. Na rozdil od ostatnich
postsocialistickych zemi nedochazelo v nasi knizni produkci k masivni-
mu pronikani zahrani¢niho kapitalu, ktery tak na kniznim trhu nehral
dominantni roli. ,Ve srovnani s cizinou je ¢esky knizni trh daleko méné
monopolizovan. Vezmeme-li podil prvnich péti nejvétsich nakladatel-
stvi na celkové titulové nabidce, pak v Ceské republice dojdeme za rok
2008-2012 k ¢islu 11,4 %, ale naptiklad ve Finsku to je 72 %, v Nizozem-
sku 75 % a ve Francii 78 %.“

V roce 2011 vyslo v Ceské republice 18 500 kniznich titul®, coZ pied-
stavovalo dosavadni vrchol vydavané ro¢ni produkce. Prestoze podob-
nych ¢isel jiz nikdy nebylo dosazeno, pocty vydanych knih v nasleduji-
cich letech vyrazné neklesaly. Podobna ¢isla pak vykazovaly i dalsi iidaje
z pravidelnych ro¢nich zprav Svazu ¢eskych knihkupcti a nakladateld.

1.2 KniZni trh rok pfed pandemii covidu v Ceské
republice, statistiky, vzdjemny pomér mezi
vydavanim klasickych knih, e-knih, audioknih,
koncentrace nakladatelskych subjekta

Kdyz byla v listopadu 2016 publikovana Sprdva o ceském kniZnim trhu
2015/2016," zaznamenala 16 600 tituld s vro¢enim 2016. Celkovy objem
pak ¢inil 7,5 miliardy K¢ véetné DPH. Oproti predchozimu roku sice
vyslo o 400 knih méné, avSak objem prodeje znamenal navySeni.

VSem nakladateldm nemidzeme prisoudit stalou aktivitu, nicméné
jejich pocet byl vzhledem k velikosti trhu a poctu obyvatel stale vel-
mi vysoky. Z nakladatelskych subjektt zaujimal prvni misto v Zebficku
Albatros Media, a. s., ktery jiz predtim vystiidal nakladatelstvi Euro-
media Group, k. s., to v poradi kleslo na druhé misto. Pak nésledova-
la dalsi nakladatelstvi: MOBA, GRADA, Univerzita Karlova s vydava-
telstvim Karolinum, Akademie véd CR, Egmont, Palackého univerzita
v Olomouci, Argo, Masarykova univerzita v Brné, Mlada fronta, Vaclav
Svojtka & CO, Portél, brnénska Mendelova univerzita, Baronet, CVUT,
tj. ti nakladatelé, ktefi vydavaji ro¢né vice nez sto tituli. V tomto roce

6 Zden&k Simeek - Jit{ Travniek: Knihy kupovati... Déjiny knitniho trhu v Ceskjch zemich, s. 404.
7 Svaz ¢eskych knihkupct a nakladateldi, c2009-2017, Zprdva o ceském kniznim trhu 2015/16.
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