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V reklamkach to chodi tak, Ze
90 % ndapadijSIIRAIHA

KdyZ si uv&donmite, jaky
picoviny to dotéhly
az k realizaci...

.. urCité& si dokazete
predstavit ten zbytek.




TéZ agoska. Agentura
zamé&stnavajici grafiky,
ilustratory, fotografy,
textare a dalsi tvirli

profesionaly.

A celou fadu zbyte&nych
parazitd s trendovymi
pozicemi, jako jsou
account manager[jlclele]
creative directorf




Ale v podstaté se

Cilovy skupinyfele}€}iell, celej marketing odviji od

bejt komplikovany. jednoduchyho zékladu.

Og3klivejm lidem
prodavame knizky
a hezkejm kondomy.




Chtéljsem Fict: ,Jdi do
hajzlu, ty nulo, nebudu
hasit tvoje prisery.”

Dneska jsem se v praci
paradné& prereknul.

Ale misto toho ze mé&
vypadlo: ,Jasng, §éfe,
zadnej problém.”
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