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UvoD

Kniha 99 inspirativnych podnikatelskych napadov vznikla ako vyustenie seridlu
Ingpirativne podnikatelské napady na portali podnikajte.sk, ktory sa okrem
odbornych tém z oblasti podnikania venuje aj motivacii ludi k podnikaniu. Verime,
ze publikdcia tohto typu dokaze este viac ludi povzbudit k tomu, aby sa postavili na
vlastné nohy a splnili si svoj sen.

V knizke najdete 99 naozaj roznorodych napadov na podnikanie. Pri takmer
kazdom z nich vam odhalime pribeh jeho vzniku, bliz$ie popiseme biznis model

a zdoraznime silné, no i slabé stranky tohto podnikania. Pribehy s roztriedené
do roznych kategérii podla oblasti, ndro¢nosti, krajin pdvodu a dal$ich uzitoénych
kritérii. Zoradili sme ich v poradi, v akom v uplynulych dvoch rokoch vznikali.

Vsetky pribehy predstavuju redlne podnikanie, ktoré uz niekde vo svete existuje.
si ¢itatel moze zobrat kostru a zvy$ok uz si oZivit po svojom. Ved napokon,
podnikanie je hlavne o tom prist vzdy s nie¢im novym.

Je samozrejme mozné, ze postupom ¢asu uz niektoré pribehy z knizky nebuda
aktualne. Ako je vo svete podnikania bezné, nie kazdy biznis pretrvéa desiatky rokov.
Ak preto niekedy v budtcnosti natrafite na pribeh, ktory uz ostal len na strankach
tejto knihy, skuste sa zamysliet, preco asi skoncil a ¢o by ste vedeli urobit lepsie, aby
prezil. Mozno aj to vas inspiruje k Startu vlastného biznisu.

Skor nez zacnete ¢itat, dovolte mi prosim este podakovat sa kolektivu portalu
podnikajte.sk, bez ktorého by tito kniha nikdy nebola vznikla. Velka vdaka patri aj
skalnym fanasikom seriédlu, ktori kazdy $tvrtok pocas dvoch rokov ¢akali na novy
pribeh a podporovali ma v pisani svojou velmi cennou a motivujicou spatnou
vizbou. VSetkym vam dakujem!

Autorka



WALK-IN KUCHARSKA KNIHA

¢P) NEMECKO < GASTRONGMIA [T KOCHHAUSDE ~ NAROENOST: o % v%

Existuji podnikatelské napady, ktoré su tak jednoduché, ze si mate chut povedat:
»Ako je mozné, Ze som na to neprisiel sam?*. Jednoduché myslienky su ¢asto
zakladom velkych podnikatelskych tspechov. Nasledovny podnikatelsky napad
uzrel svetlo sveta v septembri 2010 v jednej z berlinskych $tvrti a hned si svojou
originalitou ziskal publicitu dokonca aj za hranicami Nemecka.

Ramin Goo a dalsich pat podnikavych udi sa rozhodli otvorit v Berline Kochhaus
(pozn. — v preklade kuchdrsky dom), ktory podla ich slov mozno opisat aj ako ,Walk-
in kucharsku knihu® Ide o supermarket, ktorého tovary su netradi¢ne usporiadané
podla receptov, a teda tvoria akusi redlnu kucharsku knihu, podla ktorej zakaznici
nakupuju. Obchod v rdmci dennej ponuky prinasa ingrediencie na pripravu
priblizne 20 roznych typov rychlych jedél, ku ktorym samozrejme dostanete aj
recept. Ponuka obchodu je kazdy tyzdef obmenena o tri az pat novych receptov.
Vsetky prilohy a ingrediencie st presne navazené v zavislosti od toho ¢i cheete varit
pre dve, $tyri & Sest 0sob. Dal$ou vyhodou oproti klasickému supermarketu je teda
pre zakaznika to, Ze kupi len také mnozstvo potravin, aké skuto¢ne spotrebuje.

Co poviete, je to celkom romanticka idea, nie? Aby sme boli Gprimni, viac ako

o romantiku ide v tomto pripade o premysleny podnikatelsky koncept, ktory jednak
rie$i konkrétny zakaznicky problém - ¢o a ako rychlo a chutne doma navarit a na
druhej strane reaguje na aktualne trendy v zZivotnom §tyle. V Nemecku totiz

v poslednych rokoch nastal boom v domacom vareni a stravovani, ktory si dokonca
ziskal aj pomenovanie ,,Cocooning”. Podnikatelsky koncept, o ktorom je re¢, tato
opitovne prebudenu vasen Nemcov vyslovene podporuje.

PREZENTACIA ATRAKTIVITY A CHUTNOSTI JEDLA JE ZAKLADOM
PODNIKATELSKEHO KONCEPTU

Na ploche priblizne 160 stvorcovych metrov sa nenachadza Ziadne velké oddelenie
pre ovocie ¢i zeleninu, nendjdete tam ani dlhé regaly mlie¢nych a syrovych
vyrobkov ¢i regal s mi¢nymi vyrobkami. Potraviny jednoducho lezia roztriedené
na 20 drevenych stoloch, ktoré spolu s drevenymi regalmi a dal$im inventarom
vytvaraji nezamenitelnu atmosféru. Na kazdom stole zadkaznik najde roztriedené
a rozporciované prilohy pre pripravu konkrétneho jedla ako aj suvisiaceho
predjedla ¢i dezertu. Samozrejme, maso, ryby ¢i syr sa z hygienickych dévodov



nachadzaju v chladiacich boxoch. Ako sme spominali, na kazdom stole lezi recept
k jedlu, ktory si zakaznik mdze precitat a v pripade zaujmu aj vziat so sebou.

KU KAZDEMU JEDLU OBCHOD ODPORUCA KONKRETNY DRUH A ZNACKU
ViNA

Ak sa napriklad zakaznik rozhodne pre pripravu pe¢eného misa s provensalskou
zeleninou pre $tyri osoby, vlozi do kosika naporciované ingrediencie (cuketa,
baklazan a zemiaky s bazalkou) a z chladiaceho boxu vytiahne prislusny druh masa.
Pre kazdé jedlo obchod odporuca konkrétny druh vina, ktoré je umiestnené na
drevenom stole spolu s ingredienciami. Samozrejme, zdkaznici si konkrétny tovar
nemusia kupovat len podla receptov, ale aj samostatne, podla toho, ¢o prave
potrebuju.

PRIJATELNE CENY LAKAJU DO PREDAJNE MNOZSTVO ZAKAZNiKOV

Cenova politika obchodu sa odvija predovsetkym od poctu o0sdb, pre ktoré planuje
zakaznik jedlo pripravovat. S cenami jedal na Grovni 3 az 5 eur na osobu, zostava
obchod stale dostato¢ne konkurencieschopny. Vsetky recepty zakaznici ndjdu tiez
na internetovej stranke obchodu www.kochhaus.de.

Napriek tomu, Ze v tomto type obchodu moéze najst inspiraciu akykolvek typ
zakaznika, primadrne je urceny pre zaneprazdnenych Iudi s vy$§im vzdelanim
zijicich v mestdch, ktori aj napriek svojej zaneprazdnenosti nestracaji chut varit.
Fantastické na tejto myslienke je to, Ze vdaka atmosfére, ktort sa podarilo vytvorit,
a ucinnej prezentacii kvalitnych a chutnych potravin, na varenie jednoducho chut
dostanete.

Penne mit F esto und Pancetta

OBR.: VIZUAL RECEPTU



DONASKOVA SLUZBA LAHODNYCH JEDAL

¢3) NEMECKO < GASTRONGMIA [wwe BLOOMSBURYSDE  NAROCNOST: % % v¢

Iste sa vam uz stalo, Ze ste po naro¢nom dni prisli unaveni z prace domov

a chladnicka zivala prazdnotou. Alebo ste jednoducho dostali chut na kvalitné jedlo
bez toho, aby ste museli merat cestu do oblubenej restauracie. Keby ste byvali

v Berline, iste by ste patrili k spokojnym zakaznikom spolo¢nosti Bloomsburys,
ktora sa $pecializuje na rozvoz Cerstvo pripravenych jedél $pickovych mestskych
reStaurdcii.

Bloomsburys, prémiova restaura¢na donaskova sluzba, oslavila v roku 2010 piaty
rok svojej existencie. Cerstvi absolventi Sabine Anna Huber a Dominik Pantelides
sa do podnikania pustili po skonceni svojho stadia. Hoci podobny koncept
re$taura¢nej donaskovej sluzby poznali zo zahranicia, sami boli prekvapeni, ze

s vynimkou individualnej ponuky donaskovej sluzby niekolkych restauracii
neexistovalo v ich okoli ni¢ podobné. Mimochodom, mozno tento podnikatelsky
napad vo vas vyvola podobny pocit ako u spominanej dvojice, ked sa zamyslite nad
tym, aka ponuka sluzieb existuje v tejto sfére vo vasom meste.

Ako uz bolo naznadené, restaura¢na donaskova sluzba Bloomsburys zabezpecuje
pre svojich zdkaznikov rozvoz erstvo pripravenych jeddl z viac ako 30 vybranych
reStauracii v Berline. Ak zékaznik dostane chut na nieco chutné, jednoducho zdjde
na internetova stranku spolo¢nosti www.bloomsburys.de. Sumarizuje ponuku viac
ako 1000 jedal, z ktorych si urcite vyberiete to, na ¢o méte prave chut. Nasledne
zaddvate svoju objednavku telefonicky prostrednictvom operétora, ktory vaim moze
pomoct s vyberom jedla, objasni vam ponuku, ale hlavne zabezpeci dalsiu
komunikdciu vasich poziadaviek na konkrétnu restauraciu. Jedlo vam dorudi kuriér
najneskor do jednej hodiny od zadania objednavky. Spolo¢nost Bloomsburys dba
na to, aby jedlo dorazilo k zédkaznikom v¢as a aby bolo pokial mozno hortce. Velka
pozornost sa venuje vyberu zamestnancov ,,kuriérov®, ktori musia byt nielen
elegantne oblecent, ale musia sa spravat na urovni, pretoze sti¢astou sluzby je aj to,
ze kuriér klientovi zabalené jedlo vylozi az na jedalensky stol.

Spolo¢nost si od klienta za objednavku uctuje 5,50 eur (v pripade, ak je treba
objednavku kompletizovat vo viacerych restaurdciach, tak ndsobok zakladného
poplatku podla poctu restauracii). Predpokladame vsak, ze tento poplatok nie je
jedinym zdrojom trzieb spolo¢nosti Bloomsburys, nakolko poskytuje cennti a
ziadanu sluzbu, ktorou zvys$uje trzby samotnym restaurdciam, ¢im zaroven riesi aj



ich problém so ziskavanim zakaznikov. Tato domnienku podporuje fakt, ze na
svojej internetovej stranke spolo¢nost uvadza minimalnu hodnotu objednavky
15 eur vratane ndpojov a obcerstvenia, s vynimkou tabaku (na tabakovych
vyrobkoch je nizsia obchodnicka marza).

Vyhodami tohto podnikatelského konceptu je predovsetkym inovativna sluzba,
ktora riesi konkrétny problém zakaznika s vyuzitim potencialu a mena najlepsich
re$tauracii v meste (ktorym zéroven pomaha riesit problém so zakaznikmi). Medzi
dalsie vyhody patria nizke fixné néklady a skuto¢nost, Ze umoznuje ludom dobre sa
najest bez toho, aby museli varit.

OBR.: VOZIDLO DONASKOVEJ SLUZBY

PREDAVAJTE T0, GO STE PRAVE NAKUPILI

(¥ NEMECKO QNN OBCHOD [l UND-AUS.COM NAROCNOST: s % %

Od sandalov az po vodnu postel - Johann Haslberger a jeho patclenny tim
predavajua prostrednictvom internetovej platformy eBay takmer vsetko. Kazdy
mesiac jeho sklad opusta od 8000 do 10000 kusov rozneho tovaru, predovsetkym
z oblasti Sportového oblecenia, obuvi a médy. Pri podnikani, ktoré funguje od
roku 2000, mu pomahaju $tyria zamestnanci, ktori sa staraji predovsetkym

o administrativu, dizajn a fotografie na internetovych strankach spominaného
aukéného portalu Ebay.



»Preddvame to, o sme prdve nakipili, opisuje kazdodennt ¢innost pan podnikatel.
V jeho firme sa pracuje na zaklade jednoduchého pravidla: ,, NajdoleZitejsie je

mat radost z obchodovania pri akceptovatelnej miere rizika“. Hovori, ze so svojimi
dodavatelmi vedu sice tvrdé, ale korektné obchodné rokovania. Svoje uéty platia
vzdy nacas a podla uzatvorenej dohody. Vdaka tomu su vitanym zédkaznikom takych
$portovych znaciek ako Puma, Adidas a pod.

Tovar sa nepredava len prostrednictvom aukéného portalu eBay, ale tiez
prostrednictvom vlastného internetového obchodu, telefénu ¢i inych obchodnikov.
Tovar pochadza bud od velkoobchodnikov, samotnych vyrobcov, z totalnej
likvidacie tovaru inych obchodnikov, alebo z vlastnej produkcie. ,,Zdkaznici
prichadzaji takmer vyluéne z portalu eBay a s najma z Nemecka, resp. takmer

z celej Eurdpy. ,Mdme vsak aj niektorych stalych zdkaznikov v USA, Austrdlii,
Honkongu ¢i dokonca na Filipinach’; hovori pan Haslberger.

Klt¢om k uspechu v tomto type podnikania je pristup k cenovo zvyhodnenym
produktom - napriklad vdaka skuto¢ne vyhodnym ndkupom produktov

vo vypredaji outletovych predajni a zvladnutej logistike, teda v¢asného a cenovo
dostupného sposobu dorucenia tovaru zdkaznikovi, od ktorého ziskavate kredit
v podobe kladnej referencie.

Pre zaciato¢nikov, ktori sa podobnym obchodovanim chcu Zivit na plny Gvéazok,
md pan Haslsberger jedno odporucanie. ,,Kto sa chce obchodovanim na eBayi
uzivit, mal by si byt vedomy toho, Ze musi byt absoliitnym odbornikom na tovar, na
ktory sa Specializuje. Takto moze ticinne eliminovat riziko strat a ihned vypozorovat
nastupujiice zmeny na trhu. Pre kazdého zaciatocnika je délezité ucit sa od
obchodnikov s dlhorocnymi skiisenostami. Koniec koncov, vZdy je lepsie poutit sa

z chyb ostatnych. Ked je ¢lovek pozorny, otvoreny prileZitostiam a ochotny ucit sa,
md slusnii Sancu uspiet. Trh internetovych aukcii rastie v desiatkach percent rocne.

Na zaver mozno dodat, Ze na podobnom principe ako Ebay funguje v slovenskych
podmienkach internetovy aukény portdl www.aukro.sk. Nechcete to skasit prave tam?

NEPREDAVAJTE, POZICIAVAJTE

¢Y) NEMECKO <3 OBCHOD [wwe LUXUSBABE.DE  NAROCNOST: % v 3%

Pozi¢ovnia namiesto klasickej predajne moze byt velmi uspes$ny podnikatelsky
koncept! Ktora médu milujica Zena by sa nechcela kazdy mesiac pochvalit novou



kabelkou znacky Gucci, Fendi ¢i Prada? Pre vacsinu slovenskych Zien je to len
velmi tazko realizovatelny sen. Predpokladdme, Ze len malo Zien si moze dovolit
kupit kazdy mesiac novu kabelku v hodnote 1000 eur. A ¢o takto vyriesit tento
problém zakazni¢ok a ponuknut im low-costové riesenie spocivajuce v tom, Ze

si prostrednictvom internetu budt mdct poziciavat kabelky podla vlastného vyberu
a eSte k tomu na Iubovolne dlhy ¢as?

Autorka tejto idey Maik Senger hovori, Ze jej typickym zakaznikom je Zena vo veku
25 az 39 rokov. Obchodny model je pomerne jednoduchy a spociva v tom, Ze
zéakaznicky podpisu so spolo¢nostou ndgjomnu zmluvu v hodnote od 29 do 79 eur
mesacne v zavislosti od pozadovanej luxusnej kategérie kabeliek. Internetova
stranka tak funguje ako vzdialeny $atnik zakaznicky, ktora sa nim moze prehrabavat
a vyberat si produkty podla svojej nélady alebo toho, ¢o sa jej aktualne hodi.
Zakaznicka si mo6ze vybranu kabelku ponechat tak dlho, ako chce a ked ju omrzi,
vymenti ju za iny kus, ktory sa jej paci viac. Podnikatelka kabelky zakazni¢ckam

zasiela balikom prostrednictvom kuriéra.

Pred prvym ndkupom zékaznicky si pani podnikatelka Senger najskor overi jej
bonitu a zaroven na zaciatok pozaduje zaplatenie vratnej zdlohy a ndjomného na
prvy mesiac vopred. Tovar nakupuje priamo od vyrobcov alebo v outletovych
predajniach, kde vyjde lacnejsie ako v klasickych predajniach.

Maik Senger s ismevom hovori, Ze biznis za¢inala s dvanastimi opotrebovanymi
kabelkami a rozbehol sa jej takym zavratnym tempom, Ze o jeden a pol roka uz
mala v ponuke 150 kabeliek. Konkrétny priklad tohto podnikatelského konceptu
si mozZete prezriet na stranke www.luxusbabe.de. Ide o skuto¢ne zaujimavy napad,
k realizacii ktorého netreba velké peniaze.

MOZNOSTI VYUZITIA TOHTO OBCHODNEHO MODELU SU NEOBMEDZENE

Napriklad spolo¢nost Hilti, vyrobca $pecializovaného naradia, v tomto
podnikatelskom koncepte nasla velmi silny doplnkovy zdroj trzieb — len v Nemecku
ma viac ako desattisic zakaznikov, ktori si za cenu 2,50 az 4,50 Eur na den poziciavaju
naradie ako napr. priklepova vitacka, briska a podobne. Hodil by sa tento koncept
aj na vas napad?



JEDEN DRUH GAJU A ROENY OBRAT
9 MILIGNOV EUR

CY) NEMECKO < GASTRONGMIA [wwe TEEKAMPAGNE.DE  NAROCNOST: ¢ v

Caj sa vade na svete preddva v malych baleniach. V drahych, zato viak imidzovo
vyhotovenych baleniach, dostane zékaznik oby¢ajne len 50, resp. 100 gramov

¢aju. Ak sa trochu zamyslime a zanalyzujeme cenotvorbu tohto produktu, rychlo
zistime, ze dovod vysokych spotrebitelskych cien ¢aju spociva v tom, Ze malé
mnozstvo tohto produktu sa predava v nakladnom baleni cez dlhy distribu¢ny
kanal obchodnikov. Tento poznatok vyuzil pre svoje podnikanie pan doktor Glinter
Faltin, ktory prostrednictvom portalu Teekampagne.de pontika vychyreny ¢aj
Darjeeling vo velkych baleniach zaktpeny priamo u indickych vyrobcov.

Vyhodou tohto podnikatelského modelu je to, Ze vdaka odstraneniu viacerych
sprostredkovatelov distribu¢ného kanala a ziskanym tdsporam na baleni ¢aju bolo
mozné docielit férové ceny tak pre vyrobcov ako aj pre kone¢nych zakaznikov.
Vysledkom tohto inovativneho pristupu je podnikanie, ktoré vyrastlo na najvacsi
zasielkovy obchod svojho druhu v Nemecku, s viac ako 170 000 obslizenymi
zakaznikmi a ro¢nym predajom 400 ton ¢aju.

AKO VZNIKOL NAPAD

Predtym, nez pan Glinter Faltin zac¢al podnikat, posobil na univerzite ako profesor
ekondmie. V ramci svojej pedagogickej ¢innosti ¢asto prednasal o tom, Ze na trhu
mozno uspiet aj tym, ak podnikatel zariskuje a porusi zauzivané stereotypy

a konvencie. Cim bol poruseny stereotyp v tomto pripade?

Caj mé tt vlastnost, ze ma dlht dobu spotreby a svoju chut a arému nestraca

ani dva roky po otvoreni obalu. Na rozdiel od kavy, ktord svoju arému straca po
velmi kratkej dobe, ¢aj paradoxne vac¢sinou nebolo mozné kupit v polkilovom ¢i
kilovom baleni ako kdvu. Profesor Faltin dospel k zaveru, Ze na tento fakt neexistuje
racionalne vysvetlenie a Ze je potrebné spotrebitelom ponuknut vaésie balenie,
vdaka ktorému vyrazne usetria.



ZOSMIESNOVANY NAPAD DOBYL NEMECKO

Teekampagne.de pontika svojim zédkaznikom len jeden druh ¢aju. Darjeeling,
ktory sa pestuje na strmych svahoch Himaldji, sa ¢asto oznacuje aj ako ,,Sampanské
medzi ¢ajmi®. Zatial ¢o celkovy trh ¢aju sa vyznacuje druhovou rozmanitostou,
podnikanie pana profesora Faltina bolo od zadiatku uzko $pecializované len na
tento jeden druh. Hoci tomuto ndpadu na zaciatku mélokto veril, podnikatelovi
ajeho timu sa podarilo nadviazat priame kontakty s indickymi vyrobcami. Caj sa
dovaza lodou z Kalkaty do Rotterdamu, pricom prechadza senzorickou kontrolou,
ako aj laboratérnou kontrolou kvality. Kazdé balenie ¢aju ma svoju $arzu, podla
ktorej si spotrebitel na internete moze zistit povod, ¢as, spdsob prepravy atd. Caj sa
predava v 250, 500 a 1000 gramovych baleniach.

JEDNODUCHE POROVNANIE CIEN

1kg balenie ¢aju Darjeeling ro¢nik 2010 stoji v tomto e-shope 24 Eur, ak si ho
nechate zaslat postou z Nemecka, vyjde vas spolu s postovnym na 34 Eur. Zo
zvedavosti sme vyhladali rovnaky druh ¢aju v jednom slovenskom e-shope, kde sa
pontkalo 50 gramové balenie za 6,70 Eur, ¢o vychddza na 134 Eur za kilogram. Na
1 kg predstavuje cenovy rozdiel celych 110 Eur. Suma a napad, ktoré s naozaj na
zamyslenie...

USPESNE PODNIKANIE S POCIATOCNYM
KAPITALOM 5 EUR
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Studentskd firma Free-Copy, GmbH z Nemecka slavi uspech s jednoduchym

a na financie nenaro¢nym podnikatelskym napadom pochddzajicim z Japonska.
Samotny nazov spolo¢nosti napoveda, ze predmetom jej ¢innosti je zabezpecenie
sluzieb bezplatného kopirovania pre kone¢ného zdkaznika. Ano, ¢itate dobre a iste
si kladiete tu ista logickd otazku: ,, Ako je mozné dosiahnut podnikatelsky iispech ak
poskytujeme bezplatné sluzby?“

Odpoved je jednoducha. Néklady suvisiace s kopirovanim uhradia za zakaznika
rozne spolo¢nosti prostrednictvom reklamy, ktord je umiestnena na zadnej strane



kopirovacieho papiera. Spolo¢nost Free-Copy, GmbH tuto sluzbu poskytuje
predovsetkym na univerzitach v roznych nemeckych mestach. Vdaka tomu, ze tento
typ reklamy je mozné presne cielit na konkrétny zakaznicky segment (t.j. Student
posobiaci v konkrétnom meste s konkrétnou studijnou a profesijnou orientaciou),

z pohladu inzerujucich spolo¢nosti ide o velmi atraktivny a nakladovo efektivny
sposob, ako oslovit cielovd skupinu zdkaznikov. Na rozdiel od letakov, ktoré
vyhodite skor, ako ich precitate, reklamu, ktora je sicastou $tudijnych materialov,
nemate dévod vyhadzovat, ¢im niekolkonasobne sttipa $anca, Ze uptta vasu
pozornost. Tento podnikatelsky model teda prind$a win-win situdciu pre studentov,
ktori usetria, ako aj pre firmy, ktoré ziskaji moznost efektivne inzerovat.

Zaujem o bezplatné kopirovanie je v Nemecku enormny, kazdoro¢ne sa rozda viac
ako pol miliéna bezplatnych kusov képii. Aby sa predislo zneuzivaniu sluzby len
niekolkymi $tudentmi, ¢o je vzhladom na povahu sluzby nevyhnutné (spolo¢nosti
maji zdujem, aby sa reklama dostala k ¢o mozno najvac¢siemu poctu Studentov), je
stanoveny limit bezplatnych kopii na 100 ks stran na jedného studenta.

Tak ako, este stale pochybujete o tom, Ze je mozné zacat podnikat len s piatimi eurami?

100% BIO, 100% SANCA NA USPECH?
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BIO-NATUR-URLAUB.DE

Zelena je dobr4, aj tak by sa dal pozmenit znamy slogan, ak by sme ho aplikovali na
oblast turizmu a gastronomie. Ekologicky ohladuplné podnikanie sa okrem oblasti

turizmu a gastronémie ¢oraz viac presadzuje aj v inych sférach zivota a predstavuje
silny trend, ktory $ikovni podnikatelia dokdzu vyuzit.

Cloveka zvycajne pri slove ekoldgia napadnti témy ako odpad a odpadové
hospodarstvo, Setrenie vody, znecistenie ovzdusia ¢i sklenikovy efekt. Menej casté st
vSak uz pojmy ako oblecenie z prirodnych tkanin, recykldcia spotrebnych materialov
alebo bioprodukty. Moznosti je nepreberné mnozstvo, staci si len spravne vybrat.

PRIKLAD €. 1: KOZMETICKY BIOSALON

Vhodnym prikladom ekologicky Setrného podnikania je kozmeticky salén pana
Alexandra Draganica v Norimbergu. Tento pan podnikatel sa rozhodol, Ze svojim



zakaznikom bude zmyvat vlasy dazdovou vodou. Finta spociva v tom, Ze PH
dazdovej vody je velmi podobné prirodzenému PH pokozky. Vlasy po tejto kure
nepotrebuju ziadny kondicionér a dal$ie drahé kozmetické pripravky, takze sa Setri
nielen Zivotné prostredie, ale tiez nemald ¢ast prevadzkovych nédkladov. Samozrejme
na to, aby dazdova voda mohla byt pouzitd na tento ucel, je potrebné z nej najskor
dosledne odfiltrovat vetky necistoty. Vzhladom na to, Ze pévodnym povolanim je
pan Draganic vyvojovy inzinier, pri navrhu filtra¢ného systému zurocil vsetky svoje
dlhoro¢né skisenosti. Systém filtracie, ktorého vystupom je pitna, hygienicky
neskodna voda, si nechal certifikovat prestiznou spolo¢nostou TUV, a tiez
verejnym Uradom zdravotnictva. Pozornost médii na seba nenechala dlho ¢akat

a garantujeme vam, Ze tento kozmeticky salon je najviac medializovanym

salonom v Nemecku.

PRIKLAD €. 2: PREDAJ BIOPRODUKTOV

Bioprodukty objavili uz aj velké obchodné retazce a stéle viac sa dostavaji ludom
do povedomia. Medzi spotrebitelmi sa formuje ¢oraz vacsia skupina Iudi, ktori
sa stravuju vyhradne tymto sposobom. Luxus? Cenovo zatial urcite, z ideového
hladiska v$ak ide skor o navrat k spdsobu Zivota a stravovania nasich starych
rodicov.

PRIKLAD C. 3: BIO DOVOLENKA AKO NAJNOVSi TREND

Predstavte si na chvilu, Ze ste ekologicky mysliaci ¢lovek otraveny konzumnym
spodsobom Zivota a radi by ste sa vybrali na dovolenku vo svojej krajine. Co sa stane
v pripade, ak medzi spletou hotelov, penziénov ¢i inych zariadeni nenajdete ani
jedno, ktoré by pontkalo bio kuchynu? Narazite na problém, s ktorym sa eventudlne
zmierite, alebo sa s nim pokusite nie¢o urobit. Podobne ako majitelia portalu
www.biohotels.info, ktorych podnikatelska myslienka je pomerne jasnd uz

zo samotného nazvu web stranky.

Portal Biohotels.info nie je jedinym podobnym zjavom vo vodach internetu
zapadnej Eurépy, je véak najobsiahlejsi. Po par kliknutiach si vdaka nemu mozete
néjst zaujimavé bio dovolenky v piatich eurdpskych krajinach, konkrétne

v Nemecku, Rakutsku, Svajéiarsku, Taliansku a vo Franctizsku. Tento projekt ma
uz vak aj svojich konkurentov, si nimi napriklad portaly www.biohotels.de

¢i www.bio-natur-urlaub.de.



Autori tejto myslienky uspokojili potrebu tisicok naro¢nych klientov, ktori maju
zelené myslenie a ktori sa jednoducho neuspokoja s beznou kuchymou ¢i fast-
foodom. Prinasaja vSak ovela viac nez len kvalitna prirodnt bio stravu. V ponuke
vy$sie spominanych portélov ndjdete wellness pobyty, rozne kurzy ¢i gurmansku
turistiku. Vynimkou nie su ani hotely ¢i ubytovacie zariadenia, ktoré uzkostlivo
dbajt na ekoldgiu v pravom slova zmysle — vyrabaju energiu vdaka solarnym
panelom, spotrebovéavaju dazdovi vodu alebo sa prezentuja ako pasivne ¢i nulové
stavby. Maju tak velkd $ancu oslovit tizko $pecializovant a velmi naro¢nu klientelu,
ktora je za morélne uspokojenie a uspokojenie svojich $pecifickych potrieb ochotna
aj patri¢ne zaplatit.

AKO DOSIAHNUT CISTY (ZELENY) ZISK

Ziskat mozete nielen ako majitel portdlu zameraného na sprostredkovanie
$pecidlnej bio dovolenky, ktorého hlavnym prijmom je prave provizia z predaja
takejto dovolenky, ale aj ako majitel zariadenia, ktory takyto typ dovolenky pontka.
Z podobnej iniciativy - zlakat turistov na farmy s pévodnym spdsobom pestovania
rastlin a chovania zvierat, a teda aj s bio potravinami - vznikla aj medzinarodna
organizacia Eurdpske centrum pre ekologickii a agrikultiirnu turistiku (European
Centre for Ecological and Agricultural Tourism — ECEAT). Tato organizacia sa
zrodila v 90-tych rokoch v Polsku a v sti¢asnosti md zastupenie v mnohych
eurdpskych krajinach. Jej cielom je prave propagacia bio turistiky, ktora ma
zdujemcom o 1u poskytnit pobyt v panenskom prostredi s pdvodnou ¢istou bio
kuchynou a farmarom zasa naopak dodato¢ny prijem z inej ako chovatelskej

a pestovatelskej ¢innosti.

Zaujimavostou je, Ze spominana organizacia zatial zastipenie v Slovenskej
republike nema, ¢o moze signalizovat uz tradi¢ne omeskany spotrebitelsky trend
slovenského zakaznika v porovnani so zakaznikom zo zapadnych krajin EU.

Z POSADNUTOSTI UPRATOVANIM VYNOSNY
BIZNIS
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Iste poznate aj vy vo svojom okoli aspon jedného ¢loveka, ktory ma problém
zaspat, ak néhodou ostala v dreze jedna neumytd $alka. Clovek, ktory je niekedy



az chorobne poriadkumilovny, to ma v zivote tazké, najma ak mal Stastie na
chaotickych rodinnych prislusnikov. Podobne to bolo aj v pripade mladej Nemky
Constanze Kopp, ktora od mali¢ka rodi¢om prestavovala nabytok a sustavne im
upratovanim ,,strpcovala® Zivot. Dnes je z nej ispe$na inovativna podnikatelka.

VYPLNILA MEDZERU NA TRHU

Ako je mozné premenit posadnutost poriadkom na tspesny biznis? Odpoved

je v podstate pomerne prozaickd. Mald Constanze sa najskor roky realizovala
doma. Neustale premiestiiovala ndbytok a doplnky, vymyslala nové kompozicie,
odstranovala nepotrebné veci a nahradzala ich novymi. Rodicia neboli z dcérinho
»talentu® prili§ nadSeni, tak sa iniciativna reorganizatorka musela zacat realizovat
mimo domu. Ako to uz byva, prvi boli po ruke priatelia. A kto by uz len neocenil,
ze mu kamaratka pride domov zadarmo poupratovat? Navyse ak sa po jej zasahu
izba ¢i byt premenia na nepoznanie, samozrejme k lepSiemu.

Chyry o Coninom nadani na zutulnovanie pribytkov s velmi malymi alebo takmer
ziadnymi ndkladmi sa rychlo rozniesli. Mlada Zena si ziskala najma klientelu, ktora
nemala prebytocné tisice na zaplatenie bytového dizajnéra ¢i architekta. Constanze
stavila na ind kartu - jednoducho prigla, byt vypratala, zbyto¢né veci odstranila,
nabytok nanovo rozostavila, dodala par novych doplnkov a byt zrazu po par
hodinach dychal tplne inym Zivotom.

UPRATOVANIE AKO FILOZOFIA

Inovativnost tohto podnikania spociva v jeho jednoduchosti. V ére obchodnych
domov s nabytkom a popularnych ¢asopisov o byvani sa s bytovymi dizajnérmi
akoby roztrhlo vrece. Kazdy v$ak od vas bude chciet, aby ste nakupili novy nabytok,
vymenili podlahu, omalovali steny a v neposlednom rade investovali nemalé
peniaze do jeho projektu. Co ak to ale ide aj inak?

Constanze nevyzaduje Ziadne ndkladné nakupy. Jej klient zaplati iba jednorazovy
poplatok za jej sluzby. ,,Bytovd kozmeticka“ - ako samu seba nazyva, potom pride
a za 6 hodin da zdkaznikov byt do parddy. Jej zasah znamend v praxi upratanie,
vypratanie, preorganizovanie, zostavenie nabytku nanovo a nakoniec este aj dobré
rady, ako vo vynovenom priestore udrzat poriadok dlhodobo.



