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1. Uvod

Barbora Osvaldova

Stru¢na charakteristika zpravodajstvi, ktera by se vesla do tii slov, mohla
by znit CO JE NOVEHO?

Ten otaznik ma velmi dilezitou funkci, protoze zachycuje jeden
z nezbytnych aspektii Zurnalistiky a tim je tazani se. Cela jedna profese
a podstatnd ¢ast lidského rozhodovani na tomto tazani stoji a odpovéd
na tento, na prvni pohled jednoduchy, dotaz tak ve svych dasledcich
zpétné ovliviiuje Zivot spole¢nosti. Zurnalistika tuto otdzku dennoden-
né zodpovida prostiednictvim jazykovych, stylistickych a zanrovych
prostfedki. Déla to nepfetrzité, v nekoncicim procesu hledani (a nékdy
i nalézani) a méla by to délat — alespon ta tzv. seridézni — s nejlepsim
védomim a svédomim.

Aby tuto roli mohla plnit, je tfeba zachovavat urcitd psana a nepsa-
na pravidla, dodrzovat ur¢ity azus, ktery se v kazdé, ieknéme narodni,
zurnalistice po nékolik stoleti vyvijel. Nebylo to v§ak v izolaci, naopak
rada procesti probihala podobné a pfi vzidjemném ovliviiovani. Posledni
dobou, s informacnimi dalnicemi, satelitnimi pfenosy a dals$i neuvéri-
telné rychle expandujici technikou, uz tyto narodni informacni hranice
takika padly.

Zurnalistika se globalizovala a stala se symbolem jakéhosi spaseni
a zaroven nebezpecnou Pandofinou skiinkou. Tim spfis, ze publika sta-
le jesté podléhaji dojmu, Ze co je vyvedeno ¢ernym pismem na novino-
vém papife a zjeveno obrazovkou jako takzvané ocité svédectvi, musi
byt bezpodmine¢né opravdové. Neuvédomuji si ovSem, Ze o tom, co se
odehréava v zahrani¢i nebo doma, se dovidaji pouze zprosttedkované. Ze
sice svobodné voli, co budou ¢ist, poslouchat a na co se budou divat, ale
predvybér uz jim pfipravili jini. Jisty druh manipulace, v€etné ovliviiova-
ni denniho zZivotniho rytmu, nelze ponechat bez povsimnuti.



V tomto smyslu jsou média na jedné strané povazovana za pouhé-
ho zprosttfedkovatele zprav a informaci, pfedevsim politickych, hospo-
darskych, kulturnich a sportovnich a zaroven za silu, schopnou zménit
obsah lidského mysleni, doplnit nebo dokonce nahradit vzdélani a vSe-
obecné kultivovat spole¢nost.

Neni divu, Ze sami novinafi nékdy tomuto dojmu podléhaji a snazi se
vedle povinnosti informa¢ni plnit i role dalsi.

Ale je zurnalisticka ¢innost pfi¢inou nebo vysledkem spolecenské
zmény? A jaka je pak funkce novinare?

Ma byt neutralni zpravodaj, ¢lovék shanéjici informace, data a fakta,
kterd nezaujaté zobrazi a sdéli? Tedy jakysi nositel zrcadla a prostfednik.

Nebo vzdélavatel, osvétovy pracovnik a cosi, co zname z nasf historie
pod pojmem buditel.

Nebo aktivni zastupce vefejnosti, vlastné politicky Cinitel s jedno-
zna¢nym nazorem, ktery také prosazuje a snazi se pro néj sva publika
ziskat? Tedy protivnik.

Prvni pojeti je z logiky véci vhodné predev$im pro vefejnopravni
instituce, kde je zdaraznovana vyvazenost informovani.

Druhé pojeti pfedpokladd, ze publika jsou zaostala, nechapou, co je
pro né dobré a potiebuji pomoc a vedeni.

Tteti pojeti vychazi z tradi¢niho, dnes uz frazovitého réeni, Ze tisk je
hlidaci pes demokracie. Ale jak si pocinat v ptipadé, kdyz se tento hlida¢
sam snazi stat striijcem udélosti a popohnat vyvoj dopfedu smérem, kte-
Iy povazuje za spravny?

Kazda doba musela tohle dilema fesit a kazda také davala prednost
jinému typu Zurnalisty. Zda se, Ze americké pojeti je ve vztahu novinar
a spolec¢nost daleko stiizlivéjsi a klade dtiraz na slozku informacni a fak-
tografickou a pokud plni roli politického oponenta, snazi se vysledku
dosdhnout piedevsim pouzitim faktd.

Evropska tradice vice spoléhd na argumentaci a komentovani udalos-
ti. Nezachovava pfesnou hranici mezi pozici novinare a aktivniho tvir-
ce politiky. Je to jisté dano komplikovanym politickym vyvojem tohoto
regionu, kdy mnohdy bylo nutné sdhnout k netradi¢nim metoddm Zzur-
nalistiky (napf. samizdat). Netradi¢ni postupy v normalnich podmin-
kach vsak zurnalistickou praci komplikuji a narusuji zakladni povinnost
novinara — zprostfedkovat informace, analyzovat je a poskytnout recipi-
entlim, aby si mohli utvofit vlastni nazor.

Pti vybéru metod vzdy zalezi také na médiu. Jinak bude profese
novinare chapana v tiskové agentuie nebo ve vefejnopravnim rozhla-
se a televizi ¢i v periodicich tak zvané pro elitu a jinak v soukromych



11
rozhlasovych a televiznich stanicich nebo bulvarnich denicich a ¢asopi-
sech, jinak v tisku ur¢eném détem, Zendm nebo muzim. Jinak k témto
otazkam bude pfistupovat novinar pracujici online a jinak autor v poli-
tickém tydeniku nebo mési¢niku.

Pro né pro vSechny by v§ak mély platit nékteré shodné pozadavky.
Jednim z nich je napf. oddélovani informaci a ndzoru (komentovani),
rozliSovani ¢innosti zpravodajské a publicistické. To by mohlo zajistit
minimalni rovnovdhu nebo alespor minimalni ,,objektivitu®, termin, kte-
ry pouzivaji rizné zahrani¢ni a naSe etické kodexy, aniz by uvazovaly
o tom, zda objektivity lze skute¢né dosdhnout.

1.2 Nékolik poznamek k objektivité

Zdalo by se, Ze objektivita je v Zurnalistice véc skoro samoziejma. Ale jeji
pojeti a takiikajic realizace miize byt velmi riiznd. Nevystac¢ime s jedno-
duchym vykladem, Ze objektivni je to, co odpovida realité a co je ziejmé,
co je na prvni pohled viditelné, co je — zjednodusené feceno — pravdivé.
I peclivé srovnana fakta nemuseji davat dohromady pravdivy obraz, vidy
muze zaroven existovat ,,vice pravd“ a to i z pohledu takzvané nezauja-
tych pozorovateld.

Véc ma totiz nejméné dva aspekty: na jedné strané §kaly je pfedstava,
Ze zpréava je opravdu odrazem néjaké skutecnosti. Na druhé je rtizné
pojeti této skutecnosti a jeji vyklad, ktery se miize podle rtiznych thlt
pohledu lisit.

Vsechny nase vypoveédi patii do kontextu néjaké verze svéta a kazdy
popis svéta je vlastné i jeho hodnocenim. Fakta, z nichz je zdznam urcité
situace slozen, si vybirdme na zakladé svych znalosti, vzdélani, praktic-
kych zku$enosti a z toho plynouciho hodnoceni celé situace.

Pti vykladu objektivity je proto potfeba dohodnout se na zakladnich
pravidlech, jak budeme urcité kategorie chdpat a interpretovat. Jinak
muze dojit k nedorozuméni uz na zacatku: co je to realita? Dokazeme
ji beze zbytku poznat? Co je to pravda? A dokazeme urcit jednu pro
vSechny stejnou pravdu?

Sociolog a filosof Vaclav Bélohradsky, ktery se pojmem objektivita
zabyva jiz delsi dobu, v knize Spole¢nost nevolnosti napfiklad rika:

Objektivita je:
1. antientropicky rezim feci;
2. v némz hraje rozhodujici roli uméni dokumentace;



3. v némz popisujici umi popsat i své popisovani;
4. v némz informace maji angazujici, ,literarni formu®, diky niz umi-
me rozeznat informace relevantni od informaci irelevantnich...“!
Opustime-li filosoficka a sociologicka hlediska, z@istane hledisko zur-
nalistické, které bere objektivitu jako védomy postoj, zdtiraznujici, ze
kazdy ¢lovék a tim padem i novinar je produktem své spole¢nosti, kultu-
ry a dosazeného vzdélani. Neexistuje osoba bez predsudkd, at se jakkoli
snazi nahradit tento handicap profesionalni objektivnosti, protoze sama
objektivnost, hodnocena rtiznymi jedinci, je od pfirody nespolehlivym
méfitkem. A pokroc¢ime-li jesté dale — ke ztvarnéni ziskanych informaci -
je tu napiiklad tskali ve vybéru jazykovych prostiedkti. I pouzitim rtz-
nych vyrazt pro jeden pojem muze dojit ke zkresleni sdéleni. Stejné tak
formulovanim titulku nebo umisténim zpravy ve vydani novin, v rozhlaso-
vé a televizni relaci, v hierarchii na internetovych serverech a v celém kon-
textu, do kterého se zatradi. Prikladti, které dokumentuji, Ze jedna infor-
mace muze byt zpracovana s riznym dopadem na publika, 1ze najit celou
fadu.? Jsou dokonce okamziky, kdy je i vyvazenost potlacena, protoze by
mohlo dojit k ohrozeni spole¢nosti — naptiklad pfi vale¢nych konfliktech.
Pti vSem tom, co o Zurnalistické praci vime, je jasné, ze i v dasledku
lidského faktoru nemuze existovat zadny zcela neideologicky, apoliticky,
nestranny systém zpravodajského vybéru a referovani. Tim méné komen-
tovani. Zpravodajstvi tak nemutize byt ¢isté neutralni proces, protoze neni
v lidskych silach zbavit se jisté tendencnosti a zaujeti. A je jedno, zda
autor ke skute¢nosti pristupuje s nejlepsimi iimysly nebo dokonce sna-
hou pomoci. I s nejlep§im predsevzetim (nebo pravé s nim) lze s fakty
manipulovat. Proto teoretici3 i mnozi novinari dochazeji k nazoru, ze
absolutni objektivnosti nelze dosahnout, jelikoz uz sam vybér skutec-
nosti, které maji byt sdéleny, je proces neobjektivni. Proto také dnes je
spi$ zddraznovana vyvazenost, védoma nezaujatost a zdravy skepticis-
mus a mezi metody, kterymi lze alespon ptiblizné rovnovahy dosdhnout,
jsou fazeny: presnost, jasnost a iplnost informovani, odstup od tématu,
diskriminaci vylucujici pfistup ke zdrojiim informaci, védoma neutralita
ve sporu nékolika skupin, pluralita uvefejiiovanych nazort, vylouceni
skrytych motivli i v dobré vife nefku-li stranéni velkym inzerenttim, jed-
noznacny zékaz zasahovat do skutecnosti, o které se referuje, a pfisné
dodrzovani terminologické neutrality.

1 Bélohradsky, V.: Spole¢nost nevolnosti. Eseje z pozdéjsi doby, Praha, Slon 2007, s. 74.
2 Podrobnéji viz Kotatko, P.: Vyznam a komunikace, Praha, Filosoficky tstav AV CR 1998.
3 Srovnej McNair, B.: Sociologie zpravodajstvi, Praha, Portal 2004.
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Naopak pfedpojatosti, neobjektivnosti se rozumi zamérné zkresle-
ni reality, preferovani urc¢itého vykladu, zdtraznovani jednéch nazor
na ukor jinych, jednéch socialnich skupin na tkor jinych, manipulace
s pojmy apod. (viz také 7.).

Dtsledkem vySe uvedenych tvah je, Ze vétsina novinafskych orga-
nizaci a redakci médii formuluje zakladni pravidla, ktera pomahaji
novinaitm objektivité se piiblizit, do profesnich a etickych kodexti (viz
piiloha ¢. 1).

Celd diskuse o vyvazenosti zpravodajstvi a nestrannosti ma vsak
jednu zakladni podminku, bez které ztraci smysl: zaru¢enou svobodu
a nezavislost médii i spole¢nosti.

1.3 Zpravodajstvi a publicistika

Béhem dlouhého vyvoje novin, a pozdéji dal§ich médii, se postupné
zacaly odliSovat projevy zpravodajské a publicistické. Zpravodajstvi, jak
bude jesté feceno, mé piedevsim funkci informacni a defini¢ni, snazi se
aktualni udalosti bez prodleni zachytit, popsat a piedat (za pomoci tech-
nickych prostfedki) rtizné diferencovanym publikiim. Doménou publi-
cistiky, at uz se k recipientfim obraci pismem, zvukem nebo obrazem, je
hledani souvislosti, vyslovovani nazort, komentara, minéni a stanovisek
k vétsinou jiz zndmym fakttm.

Predmétem publicistické ¢innosti mtize byt stejné udalost jako ,,pou-
h&“ myslenka, tedy véc, ktera se udala, ale také podnét duchovni povahy.
Na rozdil od zpravodajstvi, kde pfevladaji empiricko — induktivni postu-
py, jde v publicistice o piistup abstraktné deduktivni. Nebo zjednoduse-
né - vztah mezi zpravodajstvim a publicistikou je vztahem mezi faktem
a nazorem na né¢j.

Uz jednou citovany Vaclav Bélohradsky sice ve Spole¢nosti nevol-
nosti uvadi, ze ,Moznost oddélit ,zpravu‘ od ,komentare, je naivni iluze:
i pouhy vybér zpravy predpoklada ptibéh. Demokracie je stret piib¢hd,
které se navzajem nenici, ale prolinaji se, jejich zapletky se rtizné propo-
juji...“4 nicméné pro potteby tohoto textu predpoklddejme, zZe informace
a jeji komentovani jsou dvé rtzné véci.

Fakticistni informace se vztahuji k minulosti (udalost se stala), nebo
se pravé ocekavaji a s jejich uvefejnénim je proto nutné spéchat, kdez-
to nazorové materialy naznacuji vychodiska a mozny dalsi vyvoj véetné

4 Bélohradsky, V.: Spole¢nost nevolnosti. Eseje z pozdéjsi doby, Praha, Slon 2007, s. 75.
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M 7

feSeni, a proto jejich publikovani miize byt rozlozeno ve vétsim ¢asové
useku.

Publicistika obsahuje soudy, postoje, pojmy, jejim vysledkem neni
jen informovani, ale také poznavani. Postihuje spolecenské jevy, prici-
ny jejich vzniku i vzdjemné korelace. Zobecnuje, popisuje viak i cesty,
kterymi k zobecnéni dospéla. Publicistika do sebe absorbovala nékte-
ré racionalni prvky védy (metoda), zpravodajstvi (fakta — informace),
uméni (emociondlné obrazny piistup, jazykové a formotvorné postu-
py). Mezi ¢eské publicistické zanry jsou fazeny napf. glosa, poznam-
ka, reportaz, interview, fejeton, sloupek, ¢lanky napfi. v podobé analyz,
uvodnikt, komentait, editorialtl a dalsi materialy, kde nad fakti¢nosti
prevlada subjektivni stanovisko a osobité zpracovani.’ Toto ¢lenéni pra-
meni z toho, Ze nase zanrové déleni bylo vzdy hodné podrobné, poplat-
né pozitivistické a strukturalistické tradici. Jednalo se o popis znak,
jejich definovani a také dodrzovani. Naopak néktera zahrani¢ni média
vytipovavaji jen zakladni kritéria, zakladni stavebni kameny. K témto
pomérné vagnim vzorciim pak pfifazuji pouzivané medialni obsahy. Coz
se projevuje napiiklad ve skandinavské, angloamerické nebo i némecké
zurnalistice. Naopak francouzska média se az donedavna drzela spise
podrobného definovini.6

Zatimco u zpravodajstvi predpoklddame neutralitu v piistupu k ida-
jim i ve vyrazu, publicistika se neobejde bez osobniho stanoviska a indi-
vidudlniho projevu pfi pouziti jazykovych a stylistickych prostfedka.
Tento osobni vztah se manifestuje i pfi mozném pouziti ich formy.

Pravé separace na zpravodajstvi a publicistiku, jak v oblasti obsaho-
vé, tak formalni (vcetné jasného oznaceni zpravodajskych a publicistic-
kych stranek novin a ¢asopisti a pofadii elektronickych médii), je jednim
z predpokladii lepsiho pochopeni toho, co je naplni Zurnalistiky a jak
maji byt tato napln a sama zurnalistika vnimana.

Odlisovani obou sfér, které by se zjednodusené dalo definovat jako
jasné oddéleni zpravy a nazoru na zpravu, miaze prispét k tomu, co jsme
vySe nazvali vyvazenosti.

5  Porovnej napt. Praktickou encyklopedii Zurnalistiky a marketingové komunikace, Praha,
Libri 2007.

6  Podrobné viz Osvaldova, B.: Zménil internet Zurnalistické standardy a zanry? In: Zurnalistika
v informacni spolec¢nosti, Praha, Karolinum 2009, s. 105-112.



1.4 Strucéna historie zpravodajstvi

Vyklad o vzniku a vyvoji zpravodajstvi 1ze zacit ve starovéku, stredovéku,
novovéku, nebo technickymi vynalezy minulého a pfedminulého stoleti.
K tématu existuje pomérné bohata literatura (viz zavér této kapitoly),
takze pro nasi potiebu staci rekapitulovat pouze nékolik dtlezitych mez-
nikd, které k dnesni podobé zpravodajstvi prispély.

Jednim takovym predélem je rozvoj pramyslu a mést na konci stfedo-
véku, spojeny se zamofskymi objevy a jazykovou diferenciaci, kdy lati-
na prestava hrat roli jediného dorozumivaciho prostredku, dostupného
pouze vzdélancim. Do té doby izolovana spolecnost zac¢ina byt propojo-
véana vlase¢nicemi ekonomickych vazeb a tato nova situace vyzaduje také
nové druhy vzajemného styku a informovani.

Centrem tohoto informovani se stdvaji hanzovni evropskd mésta
a pfistavy, naptiklad v Nizozemi a Itdlii, stejné jako panovnické dvo-
ry, klastery a univerzity (napf. Sorbonna). Systém piilezitostnych poslii
nahrazuje pravidelny postovni styk, soukroma korespondence zac¢ina
obsahovat i ¢asti, které lze prodavat dal a tvori se i samostatné kancelare,
kde pisafi (tzv. novellanti nebo gazzettanti) opisuji dilezité informace
a prodavaji je dal. Z tohoto proudu postupné vznikly prvni ru¢né psané
noviny. Vynalez knihtisku 1455 (a mozna dfive) umoznil jednorazové
tisky, nékdy i doplnované obrazky, vénované liceni neobvyklych uda-
losti. Byly oznacovany jako Novina, Zprava, Historie, Dialogos, Newe
Zeitung.

Zpocatku $lo o jednu zpravu, pozdéji jich list obsahoval i nékolik.
Evropa té doby neznala copyright, takze zpravy migrovaly a objevovaly
se na riiznych mistech.

O vzniku prvnich ti§ténych novin se vedou diskuse a kazda narodni
zurnalistika preferuje své tituly (napf. Holandsko, Némecko a Francie),
pro tento pichled stadi, Ze to bylo poc¢atkem sedmnéctého stoleti. Poli-
ticka zurnalistika, tedy uz nejen informace, ale také nazor, se objevuje
o néco pozdéji, zejména v Anglii, a postupné zdomdcnuje v Evropé
i Americe. Na pocatku osmnactého stoleti uz zacinaji vychdzet také
cesky psané a ti§téné noviny. Vydaval je Karel FrantiSek Rosenmiiller
a jeho dédicové, pak privilegium pfeslo na Jana Ferdinanda $lechtice
ze Schonfeldu. Byly to pfedev§im z némdciny prelozené prehledy zprav,
razené mechanicky za sebou, bez naznakt rubrik nebo tematického
déleni.

Do téchto novin piichazi Vaclav Matéj Kramerius (1786) a za tfi roky
pak zakladéd periodikum vlastni. To uz je skute¢ny pocatek ¢eského
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zpravodajstvi, protoze Krameriusovy c. k. vlastenecké noviny pfinase-
ji originalni ptivodni informace, maji verSovany avodnik, zpravy déli
do rubrik a buduji si sit vlastnich dopisovateltl (Hlasy ¢tenati), zac¢inaji
is interviewem a riiznymi ptilohami s nazvem Zavések.

Devatendcté stoleti znamena kromé rozvoje zakladniho zpravodajstvi
také u nas nastup publicistiky, tedy analytického a hodnoticiho ptistupu
novinait k faktim. Obdobi narodniho obrozeni klade ddiraz na moz-
nost plnohodnotného vyjadfovani v ¢estiné a tomu odpovidaji i tehdejsi
noviny (napt. Prazské noviny s piilohou Ceska véela). Ceska politicka
zurnalistika se pak profilovala zejména koncem ¢tyficatych let a souvi-
sela, jako ostatné kdykoli pfedtim i potom a nejen u nas, s uvoliovanim
cenzury (Narodni noviny Karla Havlicka Borovského aj.).

Vynalezy parniho stroje, rotacky, psaciho stroje, telegrafu, telefonu,
fotografie apod. umoznily masové sifeni novin. Technické objevy podmi-
nily a podminuji dodnes i zpravodajskou kvalitu — rychlost a v¢asnost.
Rozvoj obecné gramotnosti pak umoznil i zkvalitnéni obsahové. Vznikaji
samostatné zpravodajské rubriky, zdaraznuje se pfimé svédectvi novi-
nafe pfi popisované udalosti. Zpravodajstvi se za¢ind délit na politické,
ekonomické, kulturni a pozdéji pravidelné i sportovni, odlisuje se také
domaci a zahrani¢n{ politika (napf. v Narodnich listech).

S rozrtiznénim politické scény se zacinaji profilovat politické listy
a jejich zpravodajské a ndzorové rubriky. Specialné v nasem regionu
dochazi k propojovani politickych uskupeni a novin, vétsina velkych
denik® patii pfimo nebo zprostfedkované politickym stranam. Tento
vyvoj pak kulminuje v obdobi 1918-1938, kdy se periodika soustfeduji
do velkych tiskovych koncernti. Vlastnictvi novin politickymi stranami
skoncilo definitivné az roku 1989.

Zmény ve zpravodajstvi jsou spjaty také se vznikem tiskovych agen-
tur, s pfichodem fotografie, rozhlasu, televize a tzv. novych médii.

Prvni tiskovou agenturu pod ndzvem Agence Havas zalozil v roce
1835 v Patizi Charles Louis Havas (k tradici nejstarsi tiskové agentury
na svété se v roce 1944 prihlasila Agence France-Presse). Druhou nejstarsi
agenturou je americka Associated Press / AP, jejiz kofeny sahaji do roku
1848. Jen o rok pozdéji vstoupil do svéta tiskovych agentur Bernhard
Wolff v Berliné a po dalsich dvou letech v Londyné Paul Julius Reuter.

Pocatky agenturni zurnalistiky v ceskych zemich jsou spojeny
s K. K. Telegrapfen-Korrespondenz-Bureau (zaloZena 1859), kterd o osm
let pozdéji oteviela také pobocku v Praze, pozdéji v Brné (1894) s fili-
alkou v Ostravé a zacatkem dvacatého stoleti zfidila v prazské redakci
vedle némeckého oddéleni také ceské.
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Se vznikem Ceskoslovenské republiky 28. fijna 1918 pak zaéiné piiso-
bit narodni Ceskoslovensk4 tiskova kancelat, kterda méla po celou dobu
existence do r. 1992 charakter statni tiskové agentury. Vefejnopravnim
subjektem se stala az jeji ndstupkyné — Ceska tiskova kancelat, zfizena
zédkonem 517/92 Sb.

Prvni fotografie se v tisku objevuji az v osmdesatych letech 19. sto-
leti. Z denikdl pfinasi prvni fotografii americky Daily Graphic (bfezen
1880) diky Stephenu Morganovi, ktery objevil princip autotypického
Stocku. V Evropé je nasledovan Némcem Jifim Meissenbachem, ktery
pouziva autotypii pro tisk fotografii v Leipziger Illustrierte (f{jen 1883).
Az do pfelomu stoleti zafazuji fotografie spi$ v tydennich fotografickych
piilohach (New York Times). Prvni svétovy denik, ilustrovany vylu¢né
fotografiemi, je britsky Daily Mirror (od 7. 1. 1904). S odstupem patnacti
let jej nasledoval americky tabloid Illustrated Daily News (1919). V ¢aso-
pisech nasla fotografie misto bezprostiedné po vynélezu fotografie (The
Illustrated London News uvefejnuje 14. 5. 1842 zabér atentatu na kralov-
nu Viktorii), ale az do 80. let 19. stoleti neslo o pfimou reprodukci snim-
k. Fotografie byly preryvany do dievorytii, a tak vzdy zaleZelo na pres-
nosti rytci-pfekreslovaci, jak vérohodné dokédzali napodobit origindlni
fotograficky zabér. Fotografické zpravodajstvi vyuzivaly ve velké mife
i dalsi casopisy jako L’Illustration (Pafiz 4. 3. 1843) a Die Illustrierte
Zeitung (Lipsko 1. 7. 1843). Tématy publikovanych fotografii byly por-
tréty vyznamnych osobnosti a dlezité historické udalosti. Zabéry pfi-
rodnich katastrof, nehod, ale i sportovnich nebo spolec¢enskych udalosti
byly uvefejnovany v mensi mife. Zpravodajské snimky byly prodavany
zajemctm jako pohlednice nebo stereoskopické diapozitivy. Prvni tis-
kova agentura, specializovana na fotografické zpravodajstvi, je anglicka
Ilustrated Journals Photographic Supply CO. (1894), kterd uzavfela
smlouvy s fotografy ve vSech ¢astech zemé a byla tak schopna zajistit
jakoukoli fotografii béhem 24 hodin.

K plnému docenéni vyznamu fotografie v tisku doslo teprve ve dva-
catych letech dvacatého stoleti. Prispél k tomu vyvoj fotoaparati
na maly format (Ermanox, Leica), vhodnych pro fotoreportaz, citlivé fil-
my, umoznujici fotografovat reportaznim stylem, ktery dokaze u divaka
vyvolat pocit spoluti¢asti na déni, ale také boom obrazovych ¢asopisti,
jistény nastupujici reklamou. Velka pozornost je vénovana také stranko-
vému lay-outu, uspofddani a rozmisténi fotografie na strankach podle
tvaru, velikosti, obsahu a vizudlnich kvalit. K ¢asopistim, které pova-
zuji fotografii za stejné dilezity vyrazovy prostfedek jako slovo, patti
némecké ilustrované tydeniky Berliner Illustrierte Zeitung a Miinchner
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Illustrierte Presse, anglicky Weekly Illustrated a Picture Post, a piede-
v§im americké magaziny Life a Look, a také Paris Match a Stern, které
byly az do 70. let minulého stoleti tribunou nejlepsich svétovych novi-
natskych fotografii.

Pravidelné rozhlasové vysilani pro vefejnost bylo u nas zahajeno
jiz v roce 1923 (po BBC druhé v Evropé). Jeho hlavnim poslanim bylo
podle tehdejsitho vedeni rozhlasu zejména vzdélavani, lidovychova
a osvéta. Z tohoto diivodu byl program zaméfen pievazné na tzv. vaz-
nou hudbu a umélecké slovo a zpravodajstvi nepattilo po celé predva-
le¢né obdobi k programovym prioritdim. Zpravodajské relace pfipra-
vovali pro vysilani redaktoti CTK, kteii zpravy nejprve telefonovali
do studia hlasateli a pozdéji cetli z hlasatelny zfizené piimo v budové
CTK.

Ke zna¢nému rozvoji zpravodajského a publicistického programu
dochazi az po valce. Jiz v roce 1945 vznika samostatnd zpravodajska
redakce a od zaii 1945 je po nékolik dalsich desetileti vysilan kazdoden-
né v podvecer zpravodajsky magazin Rozhlasové noviny.

Zpravodajstvi a publicistika jsou postupné, v souladu s tehdejsi poli-
tickou doktrinou, povazovany za hlavni slozku rozhlasového programu
pfi jeho propagandistickém, agita¢nim a organizatorském phsobeni
na posluchace.

Nové podnéty pro rozvoj rozhlasového zpravodajstvi prinasi rok
1989. Vznik duélniho systému (vefejnopravniho a soukromého roz-
hlasu), pfijeti novych zasad pro tvorbu zprav a zpravodajskych relaci
i modernizace technického zazemi (zejména masivni vyuziti pocitacové
techniky) vytvofilo pfedpoklady nejen ke kvantitativnimu rozvoji sou-
¢asného rozhlasového zpravodajstvi, ale zejména ke zvyseni jeho poho-
tovosti, aktudlnosti a informa¢ni hodnoty.

Cesk4 (tehdy Ceskoslovenska) televize zadala své stalé vysilani
roku 1953, nicméné v Némecku a ve Francii se pro vefejnost vysilalo uz
od roku 1935.

Za oficidlni zacatek se povazuje vysilani BBC 2. 11. 1936, pak nasle-
doval Sovétsky svaz a USA, které byly prakticky jedinou zemi, kde tele-
vizni programy pokracovaly nepfetrzité. Jinde vyvoj pierusila druha
svétova valka. Amerika si udrzela primat i v barevném vysilani (1954),
magnetickém zdznamu obrazu a druzicovém a kabelovém pienosu. Také
prvni celodenni program specializovany na zpravodajstvi (CNN 1981)
ma ptivod v USA.

Pro aktualnost a véasnost zpravodajstvi byly vzdy dulezité technic-
ké moznosti a nové objevy — bezdratovy mikrofon, satelitni pfenosy,



pfenosnad kamera atd. Zpravodajstvi z terénu pak bylo operativné;si
a novinari taktka sobéstacni.

Dalsi technicky pokrok umoznil opravdové zpravodajstvi v piimém
prenosu a pomohl i tzv. online Zurnalistice.”

1.5 Zpravodajstvi

Zpravodajstvi je zdroven védomou novindfskou ¢innosti i konkrétnim,
viditelnym a slySitelnym vysledkem této ¢innosti, kterd se manifestuje
v obsahu novin, ¢asopisti, rozhlasu, televize i tzv. novych médiich. Ter-
min tak oznacuje jak pfipravnou fazi hledani a vybéru informaci, tak
jejich nasledné sdélovani prostiednictvim specifickych Zurnalistickych
projevil (napf. zanrl) Pojem mtiZe mit ovsem i dal$i vyznamy — oznacuje
napfiklad také oddil denikti vénovany informovani nebo relace v audio-
vizualnich médiich.

Zurnalistické zpravodajstvi stoji na faktech a udalostech, které vyhle-
dava, shromazduje, tridi, selektuje, interpretuje a predava prostiednic-
tvim médif recipientim. Mélo by zprostfedkovat rozmanité a spolecen-
sky podstatné informace, odrazejici myslenkovou mnohoznacnost té
které spolecnosti.

Jednim z jeho funkci je poskytnout vefejnosti dostatek podnétii
k utvafeni vlastnich nazort a stanovisek. V tomto smyslu m4, jak pise
teoretik médii McQuail (1994), slouzit k orientaci, ale nenahrazuje sku-
te¢né védéni nebo skutecnou realitu.

Zpravodajstvi v novinafském pojeti ma byt pokud mozno pies-
né, vyvazené, nepiedpojaté a poctivé jak pii vybéru, tak pfi ztvarnéni
a nasledné prezentaci, nestranné, ovétené prinejmensim ze dvou na sobé

7  Podrobné viz napt.:
Berdnkova, M.: Déjiny ¢eskoslovenské zurnalistiky I., Praha, Novinaf 1981, kap. I.-II.
Blodigové, A. — Kopplové, B. — Sekera, M. (a kol.): D¢&jiny ¢eského novinafstvi a ¢eskych
novinaiskych spolkil, Praha, Statni Gstfedni archiv 2002.
Hoch, K.: D¢jiny novinafstvi od r. 1860 do doby soucasné, Ceskoslovensk4 vlastivéda, sv. 7,
Praha, Sfinx Boh. Jandy 1933.
Koncelik, J. — Veceta, P. - Orsag, P.: Déjiny ¢eskych médii 20. stoleti, Praha, Portal 2010.
Osvaldova, B. — Tejkalové, A. et al.: Zurnalistika v informaén{ spole¢nosti: digitalizace
a internetizace zurnalistiky, Praha, Karolinum 2009.
Pacovsky, J.: Na vlnach rozhlasu (1923-1993), Praha, Cesk}'f rozhlas 1993.
Stejskal, J.: Zpravy z ¢eského stoleti, tiskové agentury a ¢eska spole¢nost 1848-1948, Praha,
Triton 2008.
Smid, M. - Trune¢kov4, L.: Novinaf a jeho zdroje v digitalni éfe, Praha, Karolinum 2009.
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nezavislych zdrojti, aktualni, v€asné, jasné a srozumitelné. Jak uz bylo
naznaceno, na rozdil od publicistiky nema obsahovat novinaitv nazor,
pouze tlumodit fakta. Z tohoto hlediska je tedy neosobni.

Presto, ze vzniklo hlavné z nutnosti pokud mozno rychle informovat
o ekonomickych zménach, které mohly pfimo ovlivnit zivot jednotlivcti
a také z odvéké ¢lovéci touhy byt zpraven(a) o zajimavych a ne¢ekanych
udalostech, postupné obsdhlo celou $kalu mnohovrstevnaté existence
lidské spolecnosti. Mezi jeho uikoly patii jak informovat, tak napt. bavit.

Nicméné stale je predevsim bezprostfedné vazano na cas, vét-
$inou se tyka probihajicich nebo velmi neddvnych déja, nebo déja,
které se sice staly pfed urcitou dobou, ale pravé se vynoiuji v novych
souvislostech.

Neni z definice systematické nebo kontinudlni. Jednotlivé zpravy spo-
lu nemuseji souviset, stejné jako spolu na prvni pohled nemuseji souvi-
set nahodilé udalosti v riznych koutech svéta. Zpravodajstvi je prede-
v§im registruje, jejich interpretace nebyva povazovana za prvotni funkci
zpravodaje.

Prave proto, ze zachycuje pretrzité momenty, které se vazou ke dni,
ma informacni zurnalistika charakter pomijivosti, ale paradoxné také
neukoncenosti, protoze média jsou svou periodicitou, prakticky vyjadre-
nou v uzavérce cisla nebo vysilani, nucena o udalostech referovat presto,
ze se déj mize jesté vyvijet dal.

Trochu jina je situace na internetu, kde probiha informovéani online
a zpravy jsou prubézné uptesnovany nebo doplnovany (viz dale kapi-
tola 6.)

Rada zahrani¢nich teoretikti komunikace (Fuller, Graberova, Gal-
tung, Hall, Heinderyckx, Kunczik, McNair, McQuail, Ruge aj.) zkou-
mala, zda je mozné urdit pravidla, podle kterych se informace do zpra-
vodajstvi dostavaji. Jejich vycty se v detailech li$i, nicméné v nékterych
aspektech se shoduji:

Udalost mé veétsi Sanci stat se soucdsti zpravodajstvi, pokud kore-
sponduje s organiza¢nimi a kulturnimi kritérii dané spole¢nosti, probiha
v aktudlnim a kratkém casovém intervalu a kopiruje periodicitu médit, je
jasna a jednoznacna, tim padem pro autora dobie uchopitelna a pro pub-
lika na prvni kontakt srozumitelna, je intenzivni, vyjime¢nd nebo neceka-
na, mé kulturné blizko k divdkim, ¢tenaftim a posluchactim, k prostredi,
kde ziji, a k hodnotam, které chapou a sami povazuji za zdkladni a pro
existenci spolecenstvi za dilezité. Odpovida také jejich oéekavani nebo
navazuje na fakta, ktera se uz jednou ve zpravodajstvi objevila a publika
je ptijala za své. Dulezitym katalyzatorem je i téast osobnosti, skupin
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