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Uvod

Alkoliv je Ceska republika povazovana za jednu z nejateisti¢téjich
zemi Evropy, ma zde duchovni Zivot stale dilezité postaveni, zejména
mluvime-li o duchovnim zivoté kfestanti. Nabozenstvi je tak, mozna
nevédomé, neustale soucasti kazdodenniho zivota vétsiny spolecnosti.
Zasahuje do nejriznéjsich spolecenskych sfér a oblasti lidské ¢innosti.

Soucasna doba s sebou zaroven pfinasi jista specifika, kterd musi ve
své praci zohlednit kazdy jedinec, instituce ¢i organizace, cirkev nevyji-
maje. Jednim z téchto specifik je uméni komunikace a prezentace sebe
sama. O tom, jak vyrazné, ale zaroven skryté, ovliviiuji ndbozenské mo-
tivy nasi bézné uzivanou rec, svéd¢i hned prvni prispévek.

Problematika cirkevni komunikace pokryva velice Sirokou oblast
ruznych ¢innosti, od komunikace s véficimi pfes poskytovani pomoci
a péce potrebnym az ke komunikaci s nevéticimi nebo s médii. S tim
jsou spojeny i riizné problémy, na které v praxi nardzi. Nékomu komu-
nikace cirkve mtiZe pfipadat jako neflexibilni a zkostnatély organismus,
ktery se neumi a hlavné nechce souc¢asnému svétu piizpiisobit. Je to ale
pravda? Blizsi pohled na celou oblast cirkevni komunikace nabizime na
nasledujicich stranach.

Kromé jiz zminéného hlediska jazykového se stati vénuji zajimavym
postiehtim o postaveni cirkevni komunikace ve svété médii. Cast pii-
spévkl je vénovana i majetkovému vyrovnani, neboli restitucim, a pro-
blémtim, které cirkev v souvislosti s timto velkym projektem podcenila.

Moderni spole¢nost vyuziva pro svilj spolecensky zZivot stdle vice so-
cidlnich siti. Jak na tuto problematiku reaguje cirkev? A jak jeji nejvyssi
predstavitel papez Frantisek? Ani tato témata neztistala bez odezvy. Nic-
méné kromé vyuzivani socialnich siti se cirkev prezentuje rovnéz v klasic-
kych médiich, jako je rozhlas a televize, v nichz je duchovnim otdzkam

vénovan urdity vysilaci prostor. Tomuto tématu se vénuji hned dva texty.



|oco

Pro Gplnost pfinasi monografie i myslenky a nazory Mons. Tomase
Holuba, sou¢asného generélniho sekretate Ceské biskupské konference.
Uvazuje o silnych a slabych strankach cirkevni komunikace a pfiblizuje
plany katolické cirkve do dalsich let.

Petra Koudelkova
Praha, 2014



Nabozenské motivy
v Ceském jazyce
Tereza Klabikova Rabova

Cirkevni komunikace je v soucasnosti v porovnani s jinymi oblastmi mar-
ketingové komunikace snad ponékud opomijenou sférou. Pfesto je zcela
nezbytné se ji ve vefejném prostoru zabyvat, a to z hlediska praktického
i akademického. Za velmi zajimavé a pfinosné povazujeme poukazat
na vyjadiovaci a jazykové aspekty cirkevni komunikace, nebot ty ¢asto,
jak uvidime nize, velmi dobfe reflektuji samu podstatu fungovani nabo-
zenskych motivii a kfestanskych aluzi v dnesni postpostmoderni dobé.
Tyto motivy zaroven odkazuji na mnoha dalsi témata, ktera casto, mozna
i nevédomé, oznacujeme pravé terminologii ptivodné ndbozenskou.

Medialni svét jako prostfedek formujici jazyk

Jazyk, ktery ndm umoznuje uchopovat svét, v némz zijeme, orientovat se
v ném a také argumentovat s cilem dosahnout nasich zamért, se vyznac-
né vyviji pravé v prostfedi medialni a marketingové produkce. Uplatiiuje
se zde fenomén neologie, tedy vzniku novych vyrazii oznacujicich pravé
vzniklou entitu; objevuji se rovnéz tzv. okazionalismy, slova pfilezi-
tostna, vznikla pro pouziti v jediné konkrétni specifické komunikac¢ni
situaci. Takové tvary se bud v Gizu udrzi, anebo velmi rychle zastaraji.
Aktualni pfiklad jazykové tvofivosti a aktualizace se objevuje napf. na
serveru iDnes.cz!, ktery zpracovava fiktivni slovnikové heslo raskovat ve
vyznamu védomé netikat pravdu (souvisi s komentovanim udalosti spojené
s tzv. lanskou schtizkou po volbach na podzim 2013). Jazykového hu-

1 N. Vitkové. Pinocchio, Svejk, livy medvéd od Kolina. Lidé vtipkuji na Haskiw dicet. In iDnes.cz
/Zpravy. [online]. 2013-10-30 [cit. 2013-11-20]. Dostupné z: <http://zpravy.idnes.cz/hasek-
rozsiril-ceskou-slovni-zasobu-dvl-/domaci.aspx?c=A131030_144959__domaci_nat>.


http://zpravy.idnes.cz/hasek-rozsiril-ceskou-slovni-zasobu-dvl-/domaci.aspx?c=A131030_144959_domaci_nat
http://zpravy.idnes.cz/hasek-rozsiril-ceskou-slovni-zasobu-dvl-/domaci.aspx?c=A131030_144959_domaci_nat
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moru a tvofivosti vyuzivaji i vyrazy pochdzejici z reklamniho diskurzu:
omlékovat, twixuj, vysmoulit, jendmlitov, chipsolog, fabiobrani, plysband/zply-
Suj se, fejsbucek, impulsium. Z medialniho diskurzu pak pochazeji slova
superguru, véckati, deabelizace, delangerizace, dréhubné, ndhubkovy zdkon,
superposudek aj. Jak jsme konstatovali, tyto priklady jsou velmi tzce va-
zané na konkrétni komunikac¢ni i mimojazykovou situaci a je mozné, ze
za par let budou v podstaté nesrozumitelné; budou zcela jisté nahrazeny
jinymi, znovu aktudlnimi vyrazy.

Medialni a marketingova komunikace ovliviiuje vefejnou i soukro-
mou sféru spolu s jazykem, kterym o nich a v nich hovotfime, skutecné
znaéné (véetné prozivani tohoto jazyka). Za této situace je ovéem pozo-
ruhodné, Ze pojmy, které jsou v dneSnim medidlnim a marketingovém
provozu vskutku centralni, si, navzdory zminénym tendencim vytvéafet
slova nova, vyptijcujeme z velmi starych dob a z prostoru, ktery ma se
soucasnou pop-kulturou (pokud nas pohled na komunikaci zjedno-
dusime a vyostiime) na prvni pohled spole¢ného jen malo. Vzdalenost
nabozenskych motivli a masmedialni ¢i marketingové komunikace je
nicméné skuteéné pouze zdanliva; dobfe to jazykové ilustruji priklady
jako digitdlnt boZstvo, facebookové stranky kardindlii nebo papeZe, kapitola
knihy I. Ramoneta nazvana Medidini mesianismus nebo prace Z. Bau-
mana, o nichz se zminime nize, a mnohé dalsi. Souvislost je ale mozno
vidét i vécnou: nema navstévovani koncertti, sportovnich utkani, méd-
nich pfehlidek spole¢né rysy s ddvnymi poutémi na svata mista? Nema
uctivani a adorace dnes$nich celebrit blizko k zboznovani sttedovékému,
extatickému? Neni plakat popové ¢i sportovni hvézdy také jistou iko-
nou? Vzdyt plakaty s fotografiemi znamych zpévaki, hercti, modelek,
sportovcl a jinych celebrit nebo napisy na zdech maji ve své podstaté
tutéZ sémiotickou funkci jako kdysi ikonickd zobrazeni svatych. Po-
dobenky celebrit vychazeji z oltarnich zobrazeni svétct. Jako priklad
koncentrovaného a aktivniho oslavovani hvézdy uvedme zed Johna
Lennona na prazské Kampé. Hluboko a silné zakofenéna potteba viry
v existenci vy$§i moci ¢i instance (az spasitele) zptisobuje, ze lidé dnes
svou viru obraci k tém, ktefi jsou leckdy jako bohové zpodobrnovani.
Zbozsténi ted a diiv uziva napadné stejnych sémantickych poli a stejné
slovni zasoby a vyznacuje se nékterymi spole¢nymi prvky. Uctivani im-
plikuje uz sama masova povaha médii, pii které na jedné strané figuruje
nerozliSena masa a na druhé individualni viidce — hvézda, celebrita, star,
ikona. Podobnosti v samé struktufe a ¢lenéni cirkve, jejim organiza¢nim
vlivu na spole¢nost v porovnani se spole¢nosti medialni by zasluhovala
dalsi samostatny hlubsi rozbor.



1

Ptes prvotni vzdalenost ¢asovou, mistni, tematickou, kulturni aj. tedy
sledujeme mezi cirkevni a medialni/marketingovou komunikaci (kromé
jinych) podobné sémiotické funkce, ¢asto podobné emociondlni zaloZze-
ni, blizce koncipovanou snahu o nazornost (hvézdy jsou zobrazovany
coby objekty uctivani a kiestanské pojmy jsou pouzivany v sekularnim
prostfedi). Pro tuto blizkost napf. svéd¢i také to, Ze i dnes neustale cer-
péame ze réeni, piislovi a citati z antiky, uzivime biblické motivy a témata
pro piirovnani a nazornost (kazdy rozumi spojeni byt jako lazar, byt stary
Jako metuzalém...). Tyto aluze se projevuji hojné pravé v lexiku.

Velmi poutavou oblasti je napt. uziti slangu v cirkevni komunikaci.
Slang je utvar, ktery sdruzuje vybrané jazykové prostiedky uzivané
urcitou spolecenskou skupinou. Obvykle se uvadéji ptiklady slangu
studentského, manazerského, lékafského (profesni mluvy) apod., cir-
kevni slang i vzhledem k ,posvatné“ povaze ndbozenské komunikace
je ovSem piedstavitelny a patficny jen pro malokoho. Pfesto existuje;
tak pro farare existuje slangovy vyraz farda, mySiZrant pro ministranta,
katdk pro katolika, cébécko pro Cirkev bratrskou, Novdc pro Novy zakon,
brkaz pro bratra kazatele, shromko pro (nedélni) shromazdéni. Jednotlivé
slangové vyrazy se spojuji v celé vypovédi: Brkaz ndm na shromku cetl
z Novdce. Hodit to nahoru znamena v cirkevnim slangu pomodlit se, jit na
kartd¢ znamena jit ke zpovédi.

Vyklad pojm0 pochazejicich z ndbozenské oblasti

Podrobnéji se nyni zaméfime na vybrané pojmy pochdzejici ptivodné
z nabozenské oblasti, dnes pouzivané v ponékud jinych vyznamech
a souvislostech. Setkavame se nejen s perifrastickymi a metaforickymi
vyjadienimi riizného typu, ale i s explicitnimi formami denotujicimi na-
bozenské vyznamy. Aktualizovany a Casto uzivany jsou dnes piedevsim
tyto pojmy: kfest a zpovéd, ikona/ikonicky, kult/kultovnt, legenda/legenddrni,
celebrita/celebrizace/celebrizovat, charisma, aura, idol a adorace/adorovat.

Podstatné jméno krest se objevuje ve vyznamu slavnostniho pojmeno-
vani, zprovoznéni ¢i uvedeni na trh, s pojmenovanim véci, zvifat nebo
uméleckych dél, ve spojeni s knihami, CD, filmy, klipy, kalendafi, sta-
diony, lodémi (v tomto ptipadé se jedna o tradi¢ni ritual pojmenovavani
lodi), tramvajemi, sanitkami... Nalezneme doklady o kitu velbloudiho
samecka,’ provedeném fotbalisty, nebo titulek Novy obchod s détskou obuvi

2 P. Petitkova. Plzeristi fotbalisté pokrtili velbloudiho samecka, dostal jméno Viktor. In iDnes.cz.
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pokrti slavné milovnice znacky Crocs!® aj. Nasledujici ukazka dobfe ilustru-
je, jak vzdalené oblasti a jazykové prostfedky se v urcitych kontextech
propojuji (uvedeno beze zmén):

Snowbitch.cz pokitil ve Svétozoru shop!

6. 12. 2012

Ve sitedu 6. 12. se v praisky pasdZi Alfa pokitil novej skateshop Snowbitch. Najdete
ho na dobte zndmém misté ve Svétozoru. Samparisky, pivka a whisky tekla proudem.
Dorazilo par lidi ze scény, aby mohli spolecné pokecat a popit. Snowbitch.cz se svejma
narvanejma regdlama zboZim, od obleceni po skejtovej hardware od znacek jako
Independent trucks nebo Santa Cruz, je urcité dobrym mistem pro shanéni vanocnich
darki. Sledujte fotogalerii ze sttedecniho kitu.*

Podobné se uziva slova zpovéd ve smyslu zpovéd celebrity v talkshow,
mdme pro vds exkluzioni zpovéd zpévdka aj.

Velmi casto se uziva vyrazu ikona/ikonicky, jehoz ptivodni vyznam je
vyobrazeni Krista nebo svatych, napf. ,,...stetly se dvé ceské hokejové iko-
ny...“, médni ikona, poditacova ikona; ikonickd znacka, obleéeni, viz...
Lze je dnes chapat v souvislosti se vzorem, ochrannym nebo magickym
predmétem. Jako ikonicka znacka nebo jako ikona jsou oznacCovany
znac¢ky typu Louis Vuitton, Levi‘s, Mini-Cooper, Chanel nebo Coca-
-Cola.

Kult (/kultovni znacka), jehoz piivodni vyznam byl vyhrazen pro kul-
tovni pfedmét, modlu nebo ido/ pravékych ndbozenstvi, kterému byla
vzdavana bozska ucta; popf. uctivanou, zboznovanou osobu, vzdavani
ucty bohu/bohtim, svatym; v pfeneseném vyznamu téz znaci nekritické,
prepjaté uctivani, velebeni, z lat. péstovat, ctit. Adjektivum kultovni je
v dnesni dobé pouzivano pro oznaceni mimofadné uctivaného, obdivo-
vaného filmu (u nas se jako kultovni uvadi napf. film Kouf nebo Samota-
ii; zahrani¢ni pak Pulp fiction), knihy, seridlu (Navstévnici; resp. Pratelé),
skupiny. Kultovni znamena zlomovy, generacni, revolucni, a to zpravidla
pro jistou generaci. Zname téz nechvalné prosluly kult osobnosti.

Legenda (/legenddrni) znacila piivodné epickou skladbu vypravéjici
o zivoté, zazracich a mucednictvi svétcli; pfenesené expresivné znamena

[online]. 2013-04-15 [cit. 2013-11-20]. Dostupné z: http://plzen.idnes.cz/krest-velblouda-
v-zoologicke-zahrade-v-plzni-fnp-/plzen-zpravy.aspx?c=A130415_145840_plzen-zpravy_pp.
3 Novinky a akce. In Novy Smichov. [online]. 2013-09-07 [cit. 2013-11-20]. Dostupné z: https://
www.novysmichov.eu/novinky-akce/novy-obchod-s-detskou-obuvi-pokrti-slavne-milovnice-
-znacky-crocs-__643.
4 Povédomi o existenci tvart ki'est/kity, kitu zejména mezi nejmladsi generaci stale klesa.
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smyslenku a publicisticky a hovorové zndmou osobnost (skupinu osob/
instituci); legendum v latiné vlastné znamena ,.co je ke cteni. Zajimavé
je, Ze ani jeden z téchto vyznami neni u téchto pojmi v jazykovych
slovnicich zachycen.

Celebrita je pojmem v médiich dnes vic nez béznym. Obvykle se cele-
britou mysli obecné znama nebo slavna osoba, ktera disponuje vysokym
stupném vetfejné a medidlni pozornosti. Celebrita v tomto vyznamu bez
médii a publika v podstaté nemtize existovat, je tedy vzdy medialnim
konstruktem. Nékdy je celebrita definovana jako véhlasna, ve spolecnosti
nebo ve svém oboru vazena osobnost, myslime si ov§em, Ze oznaceni cele-
brita jiz nabylo jistych negativnich konotaci (srov. Paris Hiltonova; Agata
Hanychova; vS§imnéme si, ze napf. prvorepublikové hvézdy se slovem
celebrita neoznacovaly ani neoznacuji). Motivace vzniku pojmenovéani
souvisi s latinskym celebrare — oslavovat, hojné navstévovat; celeber — slav-
ny; piip. celebrovat - slouzit msi (celebrant — knéz slouzici msi). Existuje
i vyraz celebrizace jako proces vzniku celebrity (objevuje se napf. v souvis-
losti s kauzou J. Kajinka). V marketingu pojem existuje napf. ve spojeni
celebrity branding, jehoz obsahem jsou c¢asto pomérné pfisné naroky na
daného ambasadora znacky (napf. Tiger Woods, Tomas Berdych pro
sportovni oblast). Z. Bauman o celebritich v této souvislosti pozname-
nava: , fsou doslova ;mimo tento svét’, ale nad svéty mistnich lidi se kaZdodenné
vzndseji vtiravé a mnohem viditelnéji nez andélé, kteri se kdysi vzndseli nad kres-
tanskym svétem: jsou zdroveri nedostupni i v dohledu, esotericti i vsedni, neko-
necné nadrazent, a presto vsem podradnéjsim ddvaji zdiny priklad, ktery ma byt
ndsledovdn, prinejmensim jako predmét tuZeb; uctivani a zdroveri chtivé napo-
dobovani — majestdt, ktery navddi, misto aby vlddl. Pozemstané se s celebritami
setkdvaji prostiednictoim médii — ,pravidelnych prenosi z nebe‘.* V (pragma)-
lingvistickém zkoumani se jedna o relativné novou, nicméné spolecen-
sky naléhavou problematiku, ktera zasluhuje zpracovani dalsich studii.

Nasledujici pojmy se vyskytuji bud samostatné, nebo v mnoha riiz-
nych kombinacich. Jsou to pojmy jako mit auru nebo byt idolem, pii¢emz
idolem se ptivodné rozumél kultovni pfedmét (modla) pravékych nabo-
zenstvi, kterému byla vzddvana bozska tcta; popf. uctivana, zbozinovana
osoba.

Podobné legenda, ptivodné epickd skladba vypravéjici o zivoté, za-
zracich a mucednictvi svétci, pfenesené expresivné znamena smyslenku
(»koluje 0 ném mnoho legend”) a publicisticky a hovorové znamou osob-

5 Z. Bauman. Globalizace. [online] [cit. 2013-11-20]. Dostupné z: http://inpeg.ecn.cz/frames/
globalizace/bauman.html.
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nost. K tomu, aby byla legenda vnimana jako legendarni, by méla ve svém
oboru ptisobit dlouho, tspésné a dobfe, byt oblibena a vSeobecné znama
a konecné mit za sebou trvalé vysledky. Na rozdil od dfivéjSka nevznika le-
gendarnost nutné az po smrti osoby. Zatimco v piipade¢ cirkevnich legend,
tedy kultd mucednikd, byla pfisuzovana aZ posmrtné, dne$ni medidlné
znamé tvére se tési ze svého ,legendarniho® postaveni uz za Zivota. Je-li
pfidomek ,legenddrni“ doty¢nému jednou pfisouzen, pak se pfi refero-
vani o ném objevuje s velkou pravidelnosti. Pi detailnim zkoumdni tisku
i televiznich poradii konstatujeme pomérné vysoky vyskyt tohoto pfidom-
ku, ,nejvétsich legend” je vidy nékolik zaroven (napi. Paul McCart-
ney — ,nejvétsi zijici legenda®; legendarni herec Svatopluk Benes aj.).

Adorace jako projev ucty, zvl. k bohu, zbozné uctivani, vzyvani se
projevuje zvlasté pii libani fotek a plakatt (ikon), az extatickém kiiku,
placi nebo vytrzeni pfi koncertech a autogramiadach.

Charisma znamend ptvodné zvlastni schopnost nadptirozeného pt-
vodu, tzv. dar bozi milosti; sociologicky pak zvlastni nadani urcité osoby
nebo instituce ¢i symbolu s mimoradnymi vlastnostmi v oéich stoupenci.
Uziva se hojné adjektiva charismaticky.

Podobné se mluvi o bohyni hlasu/krdsy. Hovotime s nadsidzkou o ,,na-
Sich bozich, filmovych hvézdach, uctivanych vSemi, pocetnou masou
a obycejnymi plebejci®. Vyvoleny je termin vychédzejici z Bible i antiky,
v soucasnosti aktualizovan prostfednictvim ndzvu reality show VyVole-
ni. Novinéfi pouZzivaji zautomatizované metafory: boZsky Luciano, boZskd
Marylin, ndrodem zboZriovany hokejovy brankdi? Dominik Hasek, stietnuti
hokejovych ikon, rockovi bohové Led Zeppelin se vraceji, svatd trojice Gott,
Vondrackovd, Bild, boZsky Karel (spojeni sméfuje az k ironii), hvézdnd Lucie
Vondrackovd, bohyné (popt. krdlovny) popu, apostol rokenrolu (Elvis Pres-
ley). VSeobecné se také hovoti o globdlnim nebi a e-hvézddch, konstruktech
udrzujicich iluzivn{ obraz medidlniho ,,nebe®.

Zavérem...

Uzivani prastarych, s cirkevni tematikou spojenych vyrazi svédc¢i o zpr-
vu neviditelném, pti bliz§im pohledu vsak zfejmém propojeni zcela mo-
dernich fenomént s davnou tradici. VSudypfitomna jazykova neologie
se zde stietavd s funkcnosti jiz existujicich jazykovych jednotek a jejich
vyznamu. Neni nahodou, ze natolik vzdalené svéty jsou vlastné velmi
blizké a je dobre, Ze si stale uchovavame kontinuitu mysleni i vyjadfovani
vychazejici z historické a kulturni zkuSenosti lidstva.



Krestanské sveédectvi
v medialni spolecnosti:

Teorie 3 praxe
Jifi Zajic

Motto:
Kazatel: ,,CoZpak cirkev neni pravdivd?“
Odpovéd z pléna: ,fe trapnd.”

Medialni spolecnost

Dtvod, pro¢ lze o soucasné zapadni spole¢nosti hovofit jako o spo-
le¢nosti medialni, zminil ve své oxfordské prednédsce roku 2001 Tomas
Halik, ktery hovofil o tom, ze po druhé svétové valce se rozhodujicim
religio Zapadu stdvaji média. Média prebiraji fadu aspektti role tra-
di¢nich nabozenstvi: nabizeji symboly, interpretuji svét, pfedkladaji
podmanivé piibéhy, ovliviiuji styl mysleni a chovani lidi, vytvareji sité,
nabizeji spolecenskou zkusenost, sdilena témata. Jsou také, a pfedevsim,
arbitry pravdy - redlné a dulezZité je to, co lidé vidéli ,na vlastni o¢i“
v televiznich zpravich. Média véeho druhu jsou nervovym systémem
informacni spole¢nosti. Obemykaji a spojuji prakticky vSechny sektory
zZivota spole¢nosti. Bez moznosti medidlni rezonance ma jakykoliv spo-
le¢ensky jev i myslenka mizivou nadéji na dosazeni spolecenského vlivu.

Pfi urcitém zjednoduseni mtzeme konstatovat, ze jsme svédky tieti
promény jakéhosi universdlniho schématu v ramci tfi epoch evropské
civilizace (pfedmoderny = zhruba do nastupu novovéku, moderny = od
novovéku do poloviny 20. stoleti, postmoderny = od poloviny 20. stoletf)
odpovidajiciho na tfi zakladni otazky:

e Kdo/co je povazovan za boha (tedy skute¢nost, kterou lidé ptijimaji
pro sebe jako ,,absolutni®)?
e Co sitento bih zada?
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