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Bulvarni média a bulvarizace

(Gvodem)

Mohlo by se zdat, Ze bulvarni média jsou néco necekaného, co vtrhlo na pokojnou
medialni scénu a zpusobilo jeji zplanéni. V tomto pohledu je ale urcité pokrytectvi:
Bulvarni média nejsou vydobytkem soucasnosti, existuji — v podobé psané - uz
mnoho stoleti a vzdycky nalézala sva publika. Pravé v tom je dvojsecnost bulvaru.
Mél a mé svoje recipienty; (nejen) v nasich podminkach ma pfiznany bulvar tolik
konzumentd, Ze mu takzvané seriézni média nedokazi konkurovat. Vede to bohu-
zel k tomu, ze média povazovana za takzvané kvalitni se pokouseji tabloidy dohé-
nét. Voli ale Spatnou strategii: Domnivaji se, Ze recipienty pritahnou zjednoduso-
vanim, ddrazem na typické atributy bulvaru a redukovanim témat, ktera by méla
rezonovat pravé v médiich kvalitnich. Je to snaha mylna a zpisobuje, ze dochazi
k takzvané plizivé bulvarizaci, ktera je nebezpecnéjsi nez bulvar sam. U bulvérnich
médii vime, co mdzeme Cekat: dliraz na pseudoskandaly, sex, kriminalni piibéhy
pIné krve, sentiment, povrchnost, na ky¢ obecné. Tomu je pfizpisobena grafika:
velké titulky, které naznacuji a napovidaji informace, jez pak v textu nenajdeme,
kriklavé barvy, rozmérné fotografie, neusporadané lamani. V televizi zpravy, které
maji naznacit, ze médium je takzvané na strané publik, ackoli vlastné zobrazované
osoby vystavuje nadbyteéné dehonestaci (nedodrovéni presumpce neviny, uva-
dénf pIného jména a dalsi ataky obvinénych, ktefi jsou jen v podezieni a nebudou
moZn4 ani odsouzeni). Na internetu pak informace, kdo zhubl, kdo ztloustl, ktera
mé umél4 prsa, kdo se opil, koho stih4 choroba, kdo se s kym rozesel atp. Zeny
jsou redukovany na figuru, muzi na muskulaturu.
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Tohle vse ale Ize u tabloidd predpokladat. Daleko vétsi problém nastava, kdyz
podobné prvky nalézdme tam, kde bychom je necekali a ani ¢ekat neméli. Pak
je pro publika velmi tézké odlisit, co je relevantni informace, a co balast navic,
pridavany k informaci pravé v dasledku honby za recipienty. Kupuje-li si nékdo
bulvarni denik, divé-li se na bulvarné zamérené televize, sleduje-li bulvarni zpravy
na internetu, vstupuje dobrovolné do vztahu, kde se obé strany chovaji upfimné:
jedna nabizi senzace a druha je pfijima. Pokud recipient bere bulvarni média
vazné, Ize ho politovat. Jina je ovSem situace, kdy médium, které se tvari jako
kvalitni, zacne podléhat bulvarizaci. Pak recipienta podvadi a nabizi mu obsahy,
které ztraceji proklamovanou hodnotu.

Predkladana kolektivni monografie se snazi vSechny zminéné aspekty postih-
nout, v§ima si jak historie bulvarnich médii, tak jejich soucasnosti. Obsahuje texty
teoretikd i praktikd, kteff jsou v médiich zaméstnani. Knizka by méla doloZit, co je
bulvér, co je bulvarizace a jaké jsou perspektivy mozného vyvoje.

B. O



Bulvarizace a etika v ¢esk

Barbora Osvaldov4

Bulvar

Je korektni hned v Gvodu napsat, Ze termin bulvarizace obsahuje jisté zjednodu-
Seni a odkazuje i k pojmu médii ur¢enych masam. V prvotnim pléanu kombinuje
kategorie printl podle zplisobu prodeje (bulvar) a napliné, respektive mediélnich
obsah(. Jak je uvedeno dale, takzvany bulvar se objevil s pouliénim prodejem
v prvni poloviné 19. stoleti, ktery ukonéil nadvladu predplatného. V rdznych
statech se ovem oznaceni podobného typu novin lisi: penny press, yellow press
(v angli¢ting), Boulevard-Zeitung, Sensation-Presse (v némciné), presse a scan-
dale (ve francouzsting). Piesnéj$i je asi oznadeni ,skandalni“ jako protipél tisku
wkvalitniho®.

Pojem ,penny press“ odkazuje na nejmensi minci, za kterou $lo noviny kou-
pit; prvné se objevil ve Velké Britanii (Penny Magazine, 1832), o rok pozdéji
v Severni Americe (The New York Sun). Némecko pfidalo pojem Pfennigpresse,
Rakousko pak Groschenpresse. Odtud éesky nazev Sestédkovy nebo krejcarovy
tisk. Prodej na ulicich a ve stancich znamenal i jinou grafiku, odtud napriklad
napadné titulky, barevny papir, zafazeni nadmérnych ilustraci, pripadné, jak Sel
vyvoj technologii, i kolazi. Tradici se stalo umistovani vyraznych fotografii a titul-
ki v horni ¢asti printd, coz vychazelo z predpokladu, Ze to je prvni, co recipient
vidi jak v narudi kamelota, tak v novinovém stanku.

Masovy tisk reprezentuji tituly New York Sun (Benjamin Day, 1833), New York
Herald (James G. Bennett, 1835) a La Presse (Emile de Girardin, 1836). K velké-
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mu rozkvétu doslo v posledni tfetiné 19. stoleti, zejména ve Spojenych statech
a ve Velké Britanii. Ve Francii, Némecku a dal$ich zemich byl tento typ printd
ve dvacatych letech minulého stoleti. V mezivale¢ném obdobi vychézely bulvarni
deniky Expres, Poledni list, Vecerni list, PondéIni list a dal$i z koncernu Jifiho
St¥brného. Expanzi prerusila druhé svétova valka, s novou silou se masovy tisk
vratil az pocatkem devadesatych let.

Zatimco v obdobi 1948-89 podléhala média piisné reglementaci a ekonomic-
ké vysledky nestaly v popredi zajmu, po¢atkem devadesatych let minulého stoleti
zacala byt média ekonomicky (a myslela si, Ze i politicky) nezavisla. Milan Smid
uvadi v &lanku zpracovaném pro Syndikét novinara CR: ,Dne 15. 1. 1990 zacal
vychézet v Praze ve vydavatelstvi a nakladatelstvi Prace ,Nezévisly poledni list
EXPRES, ktery si do svého zahlavi dal titulky ,SENZACE*ZAJIMAVOSTI*TISKOVE
ZPRAVY (A OPRAVY)', ¢&im? naznadil, Ze se chce stét reprezentantem bulvarniho
tisku, tedy toho druhu tisku, jejz jsme dosud znali jen z predvaleéné historie
a ze zemi na zapad od nasich hranic. [...] Od 1. 10. 1990 zaéal v Praze vychazet
dalsi polednik podobného typu s nazvem ,SPIGL. V tiraZi se oznacil za nezavislé
noviny a za ,Prvni soukromy denik v Ceskoslovensku'. [...] Od Expresu se Spig/
liSi nejen vnéjsi grafickou Gpravou, jez se snazi napodobit némecky Bild-Zeitung
(oranzové barva, dominantni titulek titulni strany), ale i charakterem, ktery lze
nazvat ,politicky bulvar*.“

Média mohla koneéné formulovat své obsahy po svém, nedostavala zadna
centralni nafizeni, co tisknout a co nikoli. Zacala privatizace novin, Casopist
i elektronickych médii; postupné probihala koncentrace do vydavatelskych sku-
pin. S tim souvisi fenomén, ktery zname z mezivale¢ného obdobi: velmi rychly
nastup konkurencniho boje, ktery se projevuje formalné jako boj o ¢tenare. Silu
médii si uvédomuji jak jednotlivci, tak velké korporace. Zatimco na zacatku
devadesatych let byli mezi deseti nejvétsimi vydavateli sami zahraniéni vlastnici,
dnes se média vraceji takzvané do ¢eskych rukou; je ale diskutabilni, zda je to
pro né dobre.

Po prvotnim okouzleni rozmanitymi zpravami, kdy recipienti konzumovali tak-
tka véechno, co jim média nabidla, se vice prosadila funkce zabavni a koncepce
média jako zbozi prevladla nad funkci informacni. Objevily se fenomény jako
~cross-media strategy“ nebo ,cross-promotion®, kdy se jedna informace zuZitkuje
vicekrat a medialni domy navzajem upozornuji na své produkty; napriklad Mlada
fronta Dnes v pondélni priloze ,Ona Dnes“ anoncuje strede¢ni pfilohu ,Doma
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Dnes®, pfiloha ,Doma Dnes“ pak ,Magazin Dnes®, podobné Tgden upozoriuje
na programy TV Barrandov, ktera patii pod stejnou vydavatelskou skupinu, atp.
Na fungovani médii se projevilo také dalsi specifikum: Po roce 1989 se vymé-
nily generace Zurnalistd, do médii pfisli novi lidé, ale zaroven az na vyjimky
absentovala generace stredni, kterd v zemich s neprerusenou demokratickou
tradici plsobi jako korektiv eventudlni nezkuSenosti a nékdy i nevédomosti
nastupujicich novinard. Dalo by se Fici, ze vznikl novy novinarsky establishment,
kde se proti sobé postavili nejschopnéjsi versus nejdravéjsi. Média ovlivnil rovnéz
prudky néstup reklamniho priamyslu (jenz potieboval ke své prosperité pravé
vérohodnost médif) stejné jako prolinani, respektive vzajemné prechazeni pra-
covnik(i v reklamé a zurnalistd z jednoho oboru do druhého (a s tim souvisejici
skryta reklama a pifmy nebo nepiimy vliv inzerentl na obsahy sdé&leni).
Bulvarizaci se pak zjednodusené receno rozuméji ekonomické zmény v cho-
vani médii, a to predevsim proces marketizace mediélnich organizaci, komercio-
nalizace medialnich aktivit a unifikace medialnich produktd. Jednim z mnoha
dusledkd tohoto vyvoje je stirani rozdilu mezi zurnalistikou a ostatnimi typy
mediovanych obsahd, at v podobé takzvaného infotainmentu ¢i obecné ,,zeza-
bavnéni“ témat, ktera se tomu ve svém pdvodnim vyznamu vzpiraji. Jak fekl
profesor Heinrich z Institut fir Journalistik dortmundské univerzity: Relativné
Spatné se prodavaji pravdivé informace. Jako typicky byva pro bulvarni média
uvadén ddraz na jednani, udalosti & okolnosti spojené s vaznym narusenim,
prehlizenim ¢&i znevazenim hodnot, norem nebo mravnich princip platnych
v dané spole¢nosti.
Svého Casu vysel v Casopise Reflex navod, jak rozlisit seridzni a neseriézni novi-
ny. Vzniklo jakési tfinactero:
1) Je titulek v&tsi nez zprdva sama?
2) Odpovida dramatiénost titulku obsahu samotného ¢lanku?
3) Jak vypada grafika? UZivé barev, do fotografii vepsanych vykiiki a upoutévek?
4) Prevazuje obrazové slozka nad textovou?
5) Objevuji se na prvni strané spoletenské skandaly, nahé celebrity a dopravni
nehody?
6) Je jazyk zprav pfiméFeny, nebo uZiva hovorovych a expresivnich slov?
7) Pracuji noviny na titulu s chytlavymi tématy, kter4 se tykaji cen zboZi a vy$e
platd?
8) Je jasné, odkud informace novinar¥ ziskal? Obsahuije ¢lanek odkazy na zdroje?
9) Dava novinéf stejny prostor obéma stranam sporu?
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10) Jsou informace presné i v detailech?
11) Snaii se novinéfi z dileZité zpréavy udélat zajimavy &lanek, nebo z kuriozity
zpravu na prvni stranu?
12) Jsou noviny schopny vysvétlit i pozadi a souvislosti sledovaného piipadu?
13) Dovedou se noviny omluvit za nepfesnou nebo chybnou informaci?
0d té doby se média vyvinula, takze dnes bychom mohli podobné tfinactero
vztahnout i na rozhlas, televizi a takzvana nova média.

Etika
Jak bude feceno na jiném misté, rGzné novinarské organizace se snazi postihnout
a definovat, co je pro recipienty jesté dulezité — a co uz prekracuje hranici, kdy
prestava byt uspokojovana lidska touha po informaci a nastupuje voyeurstvi.
Na obecné drovni se mizeme ptat napriklad, zda maji byt média regulovana
zvnéjsku, anebo zda jsou schopna samoregulace. S tim souvisi dal$i otazka: Co
od médii a novinard, ktefi v nich pracuji, jako spolecnost chceme a ocekavame?
Jaka ma byt jejich role? Jsou produkt jako kazdy jiny, nebo se jedné o statek do
té miry specialni, Ze se neobejde bez regulace? Objevuje se rozpor mezi oéeka-
vanim, ze média maji prispivat ke vzdélani a kulture recipientd a zéroven plnit
komercni a nékdy i politické zajmy svych vlastnikl. Na jedné strané je osvéta
(vzdé&lavani), na druhé pak manipulace, konzumerismus a nedostatek originality.

Atak se tisk, rozhlas, televize i takzvana nova média dostaly do slozité situace.
Z4daji pro sebe svobodu, nezavislost a ohangji se ¢asto tvrzenim, Ze informace
mé byt pravdiva (a to nejen an sich, ale i v souvislostech). Jenze proti tomu
stoji fakt, ze média jsou zvlastnim nastrojem, ktery spolecnost strukturuje do
vzajemnych vazeb a spojeni. To si pochopitelné uvédomuiji jak majitelé, tak lidé
aktivni v politice a samoziejmé inzerenti. Tato dichotomie vede k tomu, Ze se
znovu a znovu objevuji snahy média regulovat néjakymi zédkony. Novinari na to
odpovidaji, Ze zdkazy a represe do demokratickych spolecnosti nepatii a svoboda
sdélovani, véetné onoho zjednodusené nazyvaného bulvarniho, patfi k zakladnim
principm demokratické spole¢nosti.

Média si legitimitu poskytuji sama tvrzenim, Ze jednaji ve vefejném zajmu,
coz je podle nich patrné ze zajmu vetejnosti o né. Tim maji ovéem vydavatelé na
mysli predevsim ¢tenost nebo sledovanost.

V otevienych spolecnostech byva odpovédny novinér definovany jako jedinec,
ktery je vybaveny profesionalnimi dovednostmi k tomu, aby v nepretrzitém toku
informaci dokézal rozeznat a vybrat ty dilezité. Tyto informace by mél umét
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profesionalné zpracovat a viadit je do kontextu, ktery ma dulezitost pro Zzivot
jednotlived v dané komunité. Zarover by mél umét své sdéleni formulovat jasné
a srozumitelné a nenechat se ovlivnit ani vnéjsimi tlaky, ani svymi osobnimi pro-
blémy. Jde tedy o svobodnou komunikaci, kterad nepripousti cenzuru a zaroven
davé novinafi pravo nezverejnovat, co sm nechce.

Vyresi se problém bulvarizace médii samoregulaci, tedy tim, Ze novinafi budou
dodrzovat jisté etické principy? Smyslem debaty o etice neni snaha omezit
svobodu projevu, ale snaha mit respekt a odpovédnost k recipientim. Jisté lze
namitnout, ze samoregulacni mechanismy funguji pomalu. Ale existuji. Velka
média u nas maji po vzoru téch zahranicnich své etické kodexy; eticky kodex
mé i Syndikat novinata Ceské republiky. Problém tedy neni v tom, Ze by pravidla
nebyla. Problém je s jejich dodrzovanim.

Pro¢ k bulvarizaci dochazi?

Neni to tak nec¢ekané a neni vlastné nac si stézovat: Bulvar mezi média patfi. Jiné
je to s takzvanou bulvarizaci, cudné nazyvanou priklon k popularizaci. Jednim
z dGvodii bulvarizace je, 7e se ¢esti zurnalisté po roce 1990 dostali (jako v jinych
demokratickych zemich uz dévno) pod tlak vyvoldvany soupefenim o &tenéie,
posluchace, divaka. Tento omyl pretrvavéd a vede ke zbyteéné snaze zabrat
prostor, ktery nékterym typGm médii struéné Fe¢eno nepiislusi (média verejné
sluzby funguijf jinak nez média komeréni).

Ddraz na rovné vnimani a pfijimani hodnot, plynouci z politiky obdobi ,nor-
malizace®, vedl mimo jiné k tomu, Ze nevzniklo a dodnes neexistuje dostatecné
pocetné publikum seriéznich médii. Paradoxné se ale udrzel nesoulad mezi
vzdélanim, sloZitosti prace a feknéme kulturnosti proti mocenskému postaveni
a ekonomické sile nékolika jedinct. Ekonomicka ani kulturni elita neni dostateé-
né silna, aby dokazala podporovat napiiklad hodnotné printy (o televiznich kané-
lech ani nemluvé). Na to je prosté zdej$i medialni trh maly. Ovliviiuje jej i fakt,
Ze recipienti ¢asto nejsou schopni rozlisit mezi kvalitou a nekvalitou a mnohdy
po takovém rozliSovani ani netouzi.

Podivame-li se na tisk, ktery dnes vychazi, je jeho Groven eufemisticky receno
kolisava. Agendu mnohdy urcuji vlivové a zajmové struktury, politické skupiny,
Casto pfimo PR agentury, které se snazi manipulovat recipienty ve prospéch
svych klientd. S tim souvisi vysoka mira ekonomické zavislosti, které se projevuje
zasahovanim inzerentd, vlastnik( a investort do obsahG médii. Pocet takovych
pripadli v posledni dobé roste. V pozadi je moznéa i celkova nestabilita. Nepro-
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spivaji ¢asté vymény vedeni vétsiny tisténych a elektronickych médii stejné jako
dalsi vlivy, které zpUsobuji pomérné vysokou fluktuaci zurnalist(i. Je bézné, ze
novinar vystrida béhem par let nékolik rliznych redakci. A nez si zvykne v té
posledni, nastoupi novy $éfredaktor, ktery ma Gplné jinou predstavu o sklad-
bé obsahi nez ten minuly. Na jedné strané je pak nepretrzity tok mnohdy az
redundantnich informaci, na strané druhé jako by se omezovala mnozina zdroja.
Motivy a témata se opakuji, autofi klouzou po povrchu. Jen zridkakdy pracuji
s reSerSemi ze zahranicnich, ale i domacich médii, z archiva atp. Maly trh zna-
mené omezené mnozstvi inzerce, coz vede vydavatele ke snaze Setfit na obsazeni
redakci. Nedostatek ¢asu na dikladné zpracovani informaci vybizi k tomu, zZe
agendu, tedy to, co je dilezité, o ¢em je tieba psét, neurcuji uz ani tak novinari,
jako tiskové agentury, a hlavné vecerni televizni zpravy. Ceské deniky a Casopisy
se nedokazi zbavit soutéze s elektronickymi médii. Novinar je tim degradovany
do role zpracovavatele agenturniho servisu nebo zpréav z internetu. Pfitom cesta,
jak se vyrovnat s novymi médii, je zndméa: Dokazat najit souvislosti, jit po detai-
lech, pfinaset poctivé analyzy znamych fakt.

Ceska média nejsou izolovanym jevem. Za jejich soucasny stav nese odpo-
védnost profesionélni komunita. Ale nejen ta: Jejich stav je rovnéz odrazem
promény, respektive rozkolisani spoleéenskych hodnot. Bulvarizace nevychazi
jen zevnitt, ale také zvenku.

Odlehceni zavérem Gvodu

Lékar, ktery by predepsal pacientovi lék bez radného vysetreni, by porusil zdkony
etiky a mohl by ztratit licenci na vykonavani své praxe.

Pravnicka, ktera by védomé uvedla v omyl klienta, by se provinila porusenim
zékon etiky a mohla by pozbyt pravo na svou praxi.

Novinarka, ktera by prijala kradeny dokument a vystupovala by jako policejni
vySetiovatelka, aby ziskala telefonni nahravky, by mohla porusit etické zakony.
A mohla by dostat Pulitzerovu cenu.
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Pro¢ je dilezité rozumét bulvaru

Jindfich Sidlo

Bulvarem opovrhujeme, necteme jej, nikdy bychom jej ani nevzali do ruky, a pokud
se ndm nahodou objevi na obrazovce naseho notebooku, jedna se o politovani-
hodny omyl, protoze jsme prece chtéli oteviit stranky BBC, a on ndm tam néjak
skoCil Blesk. Ultimatni argument ,to je prece bulvar® uslysi kazdy novinar Zivici
se v médiu, které samo sebe povazuje za kvalitni a seriézni, za svdj profesni Zivot
Castéji, nez uvidi na své vyplatni pasce prémie za dobfe odvedenou ,seridzni®
praci. Opovrhovani bulvarem neda zadnou velkou préci. Vlastné nestoji viibec nic.
Jenom nam to znemoznuje skute¢né médiim rozumét v celé jejich sifi.

Mimochodem vite, ktery je nejsledovanéjsi zpravodajsky web v anglictiné
(a tedy s nejvétsim globalnim dopadem)? CNN to neni. Dokonce ani BBC. Podle
(daji ABC z ledna 2014 je to s témér 190 miliony navstévnik( mésicné stranka
Mail Online, internetova verze britského bulvarniho deniku Daily Mail. (A Daily
Mail sdm neni ani nejprodavanéjsim britskym bulvarem, v papirové verzi ho jiz
pres tficet let pravideln& poréazi The Sun; taky o ném jesté bude Fe.)

Daily Mail zvlast citlivéjsi povahy zaruéené podrazdi, mozna znechuti. Taktika
éfredaktora Paula Dacreho (fidi noviny uz od roku 1992) je léta stejné — a Uspé&s-
na. Vyjadruje nadéje, touhy, zajmy, ale i obavy a predsudky stredostavovské
,bilé“ Britanie, tvrdé pracujicich Zen a muz{ splacejicich své hypotéky na domy,
obvykle mimo Londyn. Tedy téch, kterym novinéfi ,,seriéznich“ médii od BBC po
Guardian, tedy obvykle mladsi, slusné vydélavajici liberalové, pfilis, nebo dokon-
ce viibec nerozuméji. (A mimochodem, i kdyZ bulvar dokaze byt nesnesitelng
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smrtelné vazny, hodné Casto je taky velmi vtipny; Daily Mail to predved| tfeba
pred dvéma lety, kdy fotografii prince Charlese prichazejiciho na oslavu rezignace
nizozemské kralovny doprovodil titulkem: ,Charles slavi odchod kralovny. Bohu-
7el pro ngj to neni jeho matka.”)

Daily Mail i Mail Onfine neaspiruji na cenu za podporu tolerance a souziti
odlisnych kultur. Neexistuje nebezpeci, pred kterym by Daily Mail v¢as nevaro-
val. Ai kdyby to tentokrat nevyslo, pristé to udéla znovu. Muslimové. Polsti insta-
latéri. Politici Labour Party, ktefi hodlaji udélat z Britanie néco mezi Kambodzou
a Kubou, protoze - ta hriza - jejich otcové pred padeséti lety snili o socialismu.
Rumunské a bulharské hordy, pfipravené obsadit Britanii okamzité poté, co se
jim 1. 1. 2014 otevfe pracovni trh v celé EU (nestalo se pak viibec nic).

Prozatim jsme si vlastné jen zopakovali diivody, pro¢ bulvarem pohrdat. Jenze
pak jsou tu ony momenty, které by nas mély znejistit a mozné pfimét k pokusu
o trochu jiny pohled. Jako tfeba pripad ,Daily Mail a vrazda Stephena Lawren-
ce”, témér dvacet let se tdhnouci kauza, kterd zménila Britanii a jeji zékony.

Stephen Lawrence byl tmavy teenager z jizniho Londyna. Dne 22. dubna 1993
v pul jedenacté vecer ho na autobusové zastévce v Plumsteadu jen tak z nedo-
statku jiné zabavy a za pokfiku rasistickych hesel ubodali ¢lenové mistniho obé-
vaného mladeznického gangu. Pripad svym pribéhem bohuzel dost pripomina
pribéh vrazdy Tibora Danihela ze zafi 1993 v jihoéeském Pisku. Dva plivodné
podezreli byli uz v roce 1993 zbaveni obvinéni pro ,nedostatek dlikaz“. Law-
rencovi rodie se s tim nesmifili, rozjeli vlastni soukromé vySetrovani, jehoz
vysledkem byl v roce 1997 titulek Daily Mailu, ktery navzdy vstoupil do déjin
britské Zurnalistiky: ,Vrazi! Mail obvinuje tyto muze ze zabiti. Pokud nemame
pravdu, at nas Zaluji,“ fvala pismena nad fotografii podezielé pétice. Kupodivu
74dné Zaloba nepfisla.

Trvalo dalSich dvanact let, nez se vrazi Stephena Lawrence dostali pred soud
a byli odsouzeni. Tomu pomohla napiiklad zména zékona, kterd umoziiuje znovu
oteviit takzvané ,cold cases®, tedy léta nevyfesené piipady, a také zména princi-
pu ,double jeopardy®, ktery stanovi, kdy a za jakych okolnosti je mozné nékoho
obvinit znovu v jiz uzavieném pripadu. V lednu 2012 dostali dva z Lawrencovych
vrah( trest patnact a ¢trnact let vézeni - a to dnesni pozdni tficatnici mohou
byt radi, ze byli souzeni pouze podle zakon( pro mladistvé, jinak by tresty byly
pravdépodobné jesté mnohem vyssi. Daily Mail oslavil rozsudek zopakovanim
své slavné titulni strany z roku 1997 a néjakou dobu Uspésné odrazel vytky vici
své predpojatosti.
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Asi bychom ale neméli ¢tenafim zatajit, ze pravdépodobnym divodem
angazmé Daily Maifu v tomto pfipadé byl fakt, ze Lawrencova matka pracovala
u $éfredaktora Dacreho jako pani na vypomoc v domécnosti.

A tohle je ten nejzajimavéjsi rys celého bulvaru. Chvile, kdy vystoupi ze své
denni agendy ,celebrity-hriza-dés-nestésti-stésti-tragédie” a obrati svou silu do
oblasti, kde jej obvykle neberou Gplné vazné. Pripad Stephena Lawrence samo-
zrejmé neni v Britanii ojedinély ani prvni. Britsky bulvar se pravidelné otevrené
hlasi ke ,kampanim®, jak se to v angli¢tiné nazyva, aniz by to s sebou muselo
nutné nést konotace, které to vyvolava v Cesku a v nichz masova média bojuiji
za néco, co povazuji za spravnou véc. Daily Mail takhle treba délal vSechno
pro to, aby se v britskych pubech neprodluzovala striktné dana zaviraci hodina
v jedenact vecer (nedspé$né); London Evening Standard (coZ tedy neni Gplné
klasicky bulvéar) zahdjil pied ¢asem taZeni proti gangim mladistvych rabiatd
terorizujicich celé Ctvrti Londyna.

Dalezité je poselstvi: Jsme na vasi strané, na strané obycejnych lidi proti
institucim, systému, proti nebezpedi, o kterém byste mozné vibec nic netusili,
kdybychom vadm o ném nerekli.

Mozné prvni podobnou kampari jsme uz vidéli i v Cesku. Film Smejdi rezisérky
Silvie Dymakové by mozna ziskal par cen na festivalech a hovorilo by se 0 ném po
celé Praze, kdyby se tématu obchodnich praktik nechytil Blesk a nerozjel vlastni
akci ,Proti $mejdam®. Po letech, kdy bezskrupulézni praktiky v(ici seniorim pfi
prodejnich akcich nezajimaly skoro nikoho, se diky Blesku na nékolik tydn( staly
prvoradym politickym tématem - treba tehdejsi ministr obchodu Martin Kuba
(0DS) a jeho ,stin“ Milan Urban (CSSD) se predhanéli v invenci, jak ,$mejdaim*
omezit Zivotni prostor.

A tuhle silu bulvaru prosté neni mozné ignorovat. A vedle politikd (otézka
pro udrzeni pozornosti: Pro¢ si Tony Blair, mistr svéta v politickém marketingu,
vybral jako svého spin doctora zrovna Alastaira Campbella s velkou zkusenosti
z bulvaru?) to dobie chapou i kolegové ze seribznich médii. Treba v Zebficku
nejvlivnéjsich postav britskych médii sestavovaném denikem Guardian se v prv-
ni desitce vyhrazené $éfim BBC a $éfredaktordm nejvétsich denikd pravidelné
umistoval ,political editor” nejétenéjsiho bulvarniho deniku The Sun Trevor Kava-
nagh, kterému daval zésadni rozhovory o valce v Irdku i takovy George W. Bush.

Silu téchhle novin poznali dokonale v roce 1992 labouristé, favorité tehdej-
sich voleb do chvile, nez si v Sunu usmysleli, ze volby musi vyhrat John Major
a jeho konzervativci. A jak si Fekli, tak udélali - po nékolikatydenni zostfené
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masazi, kde pochopitelné nechybély podpasové Gtoky i vyslovené IZi a ktera vy-
vrcholila v den rozhodnuti titulni stranou ,,Pokud dnes vyhraje Kinnock, prosime
posledniho, kdo bude opoustét Britanii, aby zhasnul®. Volby prekvapivé vyhral
Major a svou Cast Uspéchu si samoziejmé nenechal sebrat Sun, ktery to den poté
py$né oznamil na své titulni strané: ,It Was Sun Who Won It.“ Proto taky Tony
Blair kratce po svém zvoleni do ¢ela Labour Party v roce 1994 vykonal cestu
do Australie za vydavatelem Sunu Rupertem Murdochem, aby se zrodilo krasné
préatelstvi, lemované uZ Gplné jinymi titulnimi stranami v den voleb (,Sun Backs
Blair v roce 1997 a ,Don‘t Let Us Down, Tony“ o &tyfi roky pozdéji). Teprve
nedavno je narusilo jiné krasné pratelstvi, tentokrat mezi Blairem a byvalou pani
Murdochovou; o ném se ale v Sunu nedoétete (v Daily Mailu ano).

Takhle zésadni zasah bulvaru do voleb jsme nezaZili. (,Slavny* inzerat v Bles-
ku namiteny proti Karlu Schwarzenbergovi v predvecer druhého kola prezident-
ské volby v lednu 2013 se neda pocitat.) | kdyz mozné nepiimo jeden, a pfipsal si
ho $éfredaktor bulvarniho webu Extra.cz Pavel Novotny, ktery na podzim 2013,
nedlouho pred pred¢asnymi snémovnimi volbami, vypustil do svéta video z jisté-
ho dospélého vecirku, kterého se zlcastnila dcera prezidenta republiky Katerina
Zemanova. A tim fakticky z horké faze kampané Novotny vyradil i prezidenta,
ktery sice sdm nekandidoval, nicméné ,jeho® strana SPOZ ano. Zemanovo okoli
vcelku spravné usoudilo, Ze v téhle situaci neni moudré predhodit prezidenta
novinarim.

Mimochodem v dokumentu Délnici bulodru, ktery pravé v tu dobu Novotné-
ho a jeho tym sledoval pfi praci, neni o téhle kapitole ani zminka. Skoda. Jako
by to presné ilustrovalo vztah ¢asti mistni intelektualni elity k bulvéru, jeho
dosahu, sile i metodam: Posmivat se mu da vzdycky. A samoziejmé ho ani necist.
Jen pak mozna bude ledaskdo prekvapen, co se to kolem néj vlastné déje, aniz
si toho - na rozdil od bulvaru - stacil vS§imnout.

18—



Lidska prirozenost, bulvarizace a ja

Jan Lukavec

Co je to bulvarizace médii? A jak proti ni bojovat? K obecnému zodpovézeni prvni
otazky se necitim povolan, protoze neméam pfislusné odborné vzdélani; a co se
tyka té druhé, néktefi by mozna rekli, ze k jejimu zodpovézeni jsem vhodnou oso-
bou jesté méné, protoze k bulvarizaci médii dajné sam prispivam. Jak? Snazim
se do tisku prosazovat i nekonvencni témata v nejsirsim slova smyslu souvisejici
s lidskou prirozenosti: jako napfriklad ,socialni normy, které plati na vefejnych
zéchodech” nebo ,lidové i blasfemické obrazy Boha v literatuie” (napfiiklad
ukrizovana gorila jako druhé vtéleni Krista, kterda méla symbolicky smifit cirkev
s darwinismem v jednom textu Jana Kiesadla).

Setkavam se pfitom stridavé s Gspéchy i nezdary. Celkové jsou moje zkusenos-
ti v tomto sméru smisené a snad i poucné. V sobotni intelektualni pfiloze jedno-
ho deniku jsem kuptikladu mohl publikovat text ,Muz ¢asto spi, ale on je vzhd-
ru..“ o kulturni historii penisu (tataz tiskovina ostatné vydavala i texty o muzské
onanii). A také mirné neuctivou dvahu ,Jezte mi t&lo, pijte mi krev. Kulturni
déjiny eucharistie: pohorseni, kanibalismus a kreativita“, pojednavajici mimo jiné
o hostii coby magickém predmétu a o literarnich variacich na téma pritomnosti
Krista v plesnivé hostii. Kdyz jsem ale témto novinam nabidl esej ,0d mrtvol
k supermanim® o tom, jak se ménila predstava upira, redakce ho nejprve rychle
pfijala, ale ziejmé na zasah z vy$Sich mist bylo otisténi znemoznéno (text pak
vysel v jistém kulturnim tydeniku, ktery ho nad$ené pfijal). Podobnou zkugenost
jsem mél pozdéji i s jinym denikem, ktery je dnes oznadovén za vibec jediny,
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ktery si uchovava svoji seriéznost. Tam nejprve slibili publikovat élanek ,Nézna
pouta, sladké bice. Pohadkovy Anti-Sade pro dospélé” o bestselleru E. L. Jameso-
vé Padesdt odstinu Sedi. Posléze ovéem opét prisel zdkaz od nadfizenych s tim,
Ze je to pojednani o pfili§ bulvarnim tématu na to, aby ho mohlo vydat natolik
vazené periodikum (&lanek i tentokrat otiskl doty&ny kulturni tydenik).
Znamena to, ze se kulturni tydeniky bulvarizuji rychleji a ve vétsi mire nez
jiné tiskoviny? Soudim, Ze ne; popsané peripetie spise ukazuji, ze hranice toho,
co je bulvarni a co nikoli, je proménliva a kazdy Clovék, ¢i lépe fedeno kazda
redakce ji mdze citit nékde jinde. A zélezi také celkové na tom, jak je vibec
bulvar obecné chapén, zdali je vice véci formy (silngj$i vizualizace), marketingu
(asté organizovani sout&zi o milion korun nebo automobil), etiky (pohybuje se
na hranici nebo za hranici etickych pravidel) anebo obsahu (zajem o celebrity,
sex, nasili a skandaly). Podle Karla Hvizdaly bulvar pracuje s aktualitou a napé-
tim, standardni média s informacemi, analyzou a kontextem. Pokud ale bulvéar
mé zprostredkovavat pudové emoce namisto informaci, bylo by zjednodusenim
chépat to tak, Ze kazdy ¢lanek tykajici se lidské sexuality Ci télesnosti je nutné
bulvarni. Podle mne se totiz bulvarné dé psat o sexualnim Zivoté JeziSe Krista
nebo Franze Kafky. Nebo o Vaclavu Havlovi, jak jsme ostatné v souvislosti s jeho
zdravotnim stavem a svatbou s Dagmar Veskrnovou méli moznost poznat az pfi-
lis dobfe. A naopak informacné bohaty a analyticky ¢lanek snad mize vzniknout
i na téma erotického bestselleru. Treba tak, Ze se pokusime dilo zatadit do $irsiho
historického kontextu tematicky pribuznych textt a pfitom poukazeme na kligé
a stereotypy, které ho obklopuiji (jako ,,nejprasaét&jsi pornograficka kniha“) a kte-
ré kupodivu rozsituji i lidé, kteri chtéji byt v této oblasti pokladani za odborniky.
Samozi'ejmé to nejsou pouze kulturni tydeniky, kde by bylo mozné publikovat
texty o mirné nekonvenénich tématech, upifi ¢i zombie maji pfimo svoje spe-
cializované Casopisy Pevnost a XB1. Ai kdyz dnes zanikaji intelektualni prilohy
velkych denikd, jako byl ,Vikend“ Mfadé fronty Dnes, nabizi nastésti nové publi-
kac¢ni moznosti napiiklad internet. S4m jsem redaktorem internetového ¢asopisu
iLiteraura.cz, ktery se programové zaméfuje nejen na ,vysokou® literaturu, ale
nari na takové zaméreni reaguji rGzné, ale kazdopadné s velkym zajmem. Vyse
zminény (pretistény) text o upirech tam dlouhodobé patif k nejétenéjsim; ukézka
z knihy Twilight: séga a jeji postavy v proudu éasu (2011), seriézné se zabyva-
jici ,upirskou® sdgou z Sirokého kulturné- a literarnéhistorického hlediska, patii
k nejnavstévovangjsim v sekci ¢lanki z oboru literari védy (mimochodem se
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