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PREDSLOV

icidlo mi napinalo tvar. Najlepsi oblek mi bol ¢udne tesny. Kravata

mi stahovala hrdlo. Zasvietili osliiujice reflektory. Ako filmar

som bol na televizne $tidia zvyknuty, ale tak stiesnene ako na
zaciatku tohto Zivého vysielania som sa necitil este nikdy.

,Da sa zit' ekologicky?“ bola tGstredna otdzka no¢ného vydania le-
gendarnej diskusnej relacie Club 2 v rakuskej televizii pri prilezitosti
mojho filmu Plastic Planet v oktébri 2011. Medzi diskutérmi som
zazrel zastupcov priemyslu. Predpokladal som, Ze na mojom filme
nenechaju suchej nitky a 'udom pri obrazovkach budd nahovarat, Ze
plasty nepredstavuju pre ¢loveka a prirodu Ziadnu hrozbu.

Lenze bola tam aj Kathrin Hartmannova.

Citila sa zjavne prijemnejsie ako ja, bola vyslovene vo svojom zivle.
Vtedy som este nevedel, ako Kathrin oZije, ked bude moct’ debatovat
so zastupcami priemyslu a konfrontovat ich s realitou. Takto som sa
s nnou zoznamil. PreZil som nddherny vecer a nadSene som ju pozo-
roval, ako informovane a obratne vyvracia urdzlivé a zdkerné vyhla-
senia podnikatelov a odhaluje zaujmy zamerané na zisk koncernov
niciacich zivotné prostredie.

0 pol roka som sa jej opytal, ¢i so mnou nechce robit film The Green
Lie (Zelené klamstvo). Pripadalo mi lakavé znazornit a odhalit vo filme
zelené klamstva koncernov spolu s naslovovzatou odbornickou na
greenwashing. Rozhodli sme sa, Ze vo filme pouZijeme techniku dvoch
moderatorov. Kathrin sa ujala ilohy mudrej a vzdelanej ticastnicky
rozhovoru, ja som stelesiioval zadebneného hedonistu. Na to som
zvyknuty. Vo svojich dokumentarnych kinofilmoch tak postupujem
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Casto. Aj Kathrin sa rychlo vzila do svojej ulohy. Jednoducho bola
taka, aka je v skuto¢nosti.

Jej nadanie Cerpat zo svojich bohatych novinarskych poznatkov
a spajat’ do myslienkovych stvislosti politiku, hospodarstvo, ludské
prava a ochranu zZivotného prostredia je pdsobivé. Vazim si jej iprimnu
snahu zlepsit spolo¢nost a nas systém. A od Kathrin sa mézeme na-
ucit’ eSte ¢osi: neiprosne upozoriuje na nepravosti, no zarovei nam
dodava odvahu a nddej do boja za vacsiu spravodlivost v buddcnosti,
ked nam pribliZuje, Ze vela I'udi na celom svete taha za jeden povraz.

Ked' ¢oraz viac I'udi pochopi zhubny mechanizmus koncernov
a neregulovaného kapitalizmu, moZno sa ndm raz podari vytvorit
zriadenie, ktoré uz nebude potrebovat zelené klamstva. Ludji, ktori
v 18.a 19. storo¢i ziadali parlamentni demokraciu a volebné pravo
pre vSetkych, takisto odbili ako rojkov. Medzitym sa uZ tento systém
vlady uplatiiuje na mnohych miestach. Dnes smieme a musime sni-
vat o demokratickom svetovom hospodarskom systéme, ak chceme
chranit to, Co najviac potrebujeme: pravo ¢loveka a pravo prirody.

Mame Stastie, Ze zoCi-voci koncernom stoji Kathrin na nasej stra-
ne a je nasou spolubojovnickou. Tejto knihe Zelam vela Citateliek
a Citatelow.

Werner Boote






( ( Pri dobrej propagande ide o to vymysliet
slogan, ktory nikto neodmietne a vSetci
s nim budu suhlasit. Pritom nikto nevie,
¢o znamen3, lebo neznamena vobec nic.
Jeho hodnota spociva v tom, Ze odvadza
pozornost od otazky, ktora nieco zna-
mena: Podporujete nasu politiku? O tej
sa vsak nehovori.

Noam Chomsky*
(( Je tazké cloveka priviest k tomu, aby
pochopil, ked dostava plat za to, aby

nechapal.

Upton Sinclair?
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Preco verime zelenym faloSnym sprévam tym
ochotnejsie, Gim su zjavnejSie

budicnost® A k tomu ,zmenit svet“. Bez toho to uz nejde, ked’
chcete presytenym zapadnym konzumentom lakavo vykreslit novy
tovar. ,,Buduj budicnost s cielom, ktory je vacsi ako ty sdm a pozitivhym
sposobom zasiahne ¢o najviac l'udi,” hovori Evans v reklamnom spote.

D oug Evans nemal iba domyselny obchodny napad. Chcel ,budovat

,Ja jubudujem, lebo ludia potrebujt viac porcif ovocia a zeleniny denne.”

Evansova ,inovacia“ spocivala, hm, v ovocnej a zeleninovej Sta-
ve. LenZe nie v hocijakej, to teda nie: mal to byt ,smart juice®, teda
mudra Stava. A tato mudru Stavu malo pripravovat vylucne takzvané
Juicero, Styristoeurovy odstavovac, ktory, ¢uduj sa svete, mal byt
pripojeny na internet. Evans si to predstavoval takto: pristroj vytlaci
Stavu z plastovych vrecusok, v ktorych sa nachadza rozkiskované
ovocie a zelenina. Balenie piatich plastovych vreciSok s Cerstvou
ovocnou a zeleninovou brec¢kou bude stat tridsat dolarov. Teda Sest
dolarov za pohar a mastnych 180 dolarov mesacne - na osobu! -,
ak chces kazdy den pit cerstvo vytlaCeny ,smart juice Ale, pozor!
Tento pristroj zhromazd'uje tidaje, aby zarucil dokonalé zloZenie
dalsej porcie, a hlasi, kedy sa prekroci datum trvanlivosti ovocnych
a zeleninovych vrecdsok. V redlnom case! Tato stava je v prvom rade
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vyrobena ,podla originalneho receptu Zeme starého 4,5 miliardy
rokov, teda bez vyuZzitia génového inZinierstva, bez pridavnych la-
tok, zo sezonnej Urody miestnych ekologickych farmarov, ktorych
takto, samozrejme, podporujeme. Tol'ko prirody v hre este nebolo!
Toto vSetko sa moZete docCitat na domovskej stranke, kde v ivodnom
videu vidiet kliciace rastliny, dozrievajice plody a neodmyslitelnt
kruatiacu sa zemegulu.

Elegantny biely pristroj, ktory vyzera ako od Applu (!), zhotoveny
niekym, kto sa raz bude oznacovat ako ,Steve Jobs medzi odstavo-
vactmi“? To by mohlo zaujimat lepSie zarabajicu vrstvu kupujicich
v mestach, ktord nadchyna technika, ma svoje naroky, dba o svoje
zdravie a je tak trochu ekologicka, ale najma: je zna¢ne pohodlna.

Takto nejako rozmyslali investori, ked’ otvorili peniazenky. Kym sa
Juicero zacalo sériovo vyrabat, Evans nazbieral dokopy 120 miliénov
dolarov. K mecendSom okrem inych patrili firma s rizikovym kapitalom
Kleiner Perkins Caulfield & Byers, Google Ventures aj Thrive Capi-
tal, investi¢na spolo¢nost Joshuu Kushnera, brata Jareda Kushnera,
ktory je zatom Donalda Trumpa. Luxusny vyrobok za 699 dolarov sa
dostal na trh koncom roka 2016, v januari novy $éf Jeff Dunn, byvaly
manazér vo firme Coca-Cola, znizil cenu na 399 dolarov.

Zanedlho ekonomicky magazin Bloomberg odhalil, Ze na vytlaCenie
vrecuska netreba drahy pristroj (takou silou, ktora by podla Evansa
,Zdvihla dve Tesly*). Vo videu Bloomberg predviedol, Ze obsah plasto-
vého vrectiska mozno jednoducho vytlacit rukou, a to rovnako dobre
ako Juicerom.? V priebehu kratkeho ¢asu sa video rozsirilo po internete
a média si v Skodoradostnych reportaZach doberali ,turecké hospoda-
renie so Stavou“ Juicero s misiou ,zdravie a pohoda v jedinom pohari“
bolo okamzite na smiech. Pocitac, ktory vytlaca vrectska so stavou
a pritom vyraba mnozstvo plastového odpadu: aky nezmysel! Akoby si
to vymysleli satirici. Nie, dakujem, takéto Cosi nepotrebujeme.

Ako dobre, Ze sa nedaju rukou vytlacit' aj kapsule Nespresso. Ako tuSite,
prave tie si Doug Evans vzal ako vzor. Hoci vo svojej slabomyselnosti
v nicom nezaostavaju za Juicerom, systém kavovych kapsul od Nest-
1é zaznamenal svetovy tspech. Od roku 2006 dodnes narastol pocet
predanych kavovych kapsul z troch na desat milidrd, ¢im sa viac ako
strojnasobil. Znackou Nespresso nagazduje Nestlé Styri percenta z cel-
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kového obratu vySe osemdesiat miliard eur. Nespresso generuje Stvrtinu
predaja kdvy tohto najvacsieho potravinarskeho koncernu na svete.

V Styristo butikoch po celej zemeguli si méZete vybrat medzi 24
rozli¢nymi aluminiovymi kapsulami z ,gurmanskeho radu”“ s privlast-
kom ,intenzivny“, ,harmonicky“ alebo ,ovocny“ a k nim si prikupit
vhodné doplnky. Napriklad $alky na espreso v tvare kapsul a naddobky,
v ktorych mézete kovové pestrofarebné kapsuly pekne prezentovat,
skor neZ po pouziti skoncia v smetiach.

Samotné prazdne kapsuly z Nespressa vytvoria kazdy rok hromadu
odpadu vaziaceho najmenej osemtisic ton.

Pritom urcite kazdy vie, Ze vyroba hlinika je poriadna ekologicka
Spinavost. Hlinik sa ziskava z bauxitu a pri jeho tazbe sa v Australii,
Brazilii, Guinei a Indonézii kl¢uju obrovské plochy tropického pralesa.
Na vyrobu jednej tony hlinika je treba tol'ko elektriny, ako spotrebuje
dvojclenna domécnost za pét rokov. Pritom sa uvolni osem ton CO.,.
Vyroba hlinika mé trojpercentny podiel na celosvetovej spotrebe
elektriny. Preto sa stavaju mohutné priehrady a vodné elektrarne,
ktoré zaberaju izemia domorodcov. Tak napriklad nanajvys sporna
priehrada Belo Monte v brazilskej amazonskej oblasti, pre ktord mu-
seli ,presidlit“ az styridsattisic pévodnych obyvatelov. Na tonu hlinika
pripada az Sest ton jedovatého cerveného bahna, ktoré sa uskladiiuje
v otvorenych nadrziach. Opakovane dochadza k prietrziam hradze,
Zieravé masy bahna zaplavuju osady a polia, tazké kovy ako olovo,
kadmium a ortut’ otravujui vodu a pédu a spésobuju l'udom choroby.

Takto menia l'udia s domyselnymi obchodnymi napadmi svet
a buduja budtcnost.

Hlinikovy odpad ako rozvojova pomoc

Nespresso je jedna z najdrahsich kav na svete - kilo kavy v kapsulach
vyjde na osemdesiat eur. Ma to vSak svoje opodstatnenie, lebo k nej
dostanete zadarmo dalsi lifestylovy doplnok: ¢isté ekologické svedo-
mie. ,Kazda $alka kavy ma pozitivny ucinok," piSe sa na domovskej
stranke. ,V pripade Nespressa sme presvedceni, Ze kazda salka kavy
vam nielen doZic¢i okamih pézitku, ale aj priaznivo ovplyvni Zivotné
prostredie a verejné blaho.”* Nespressacka ,trvalo udrZatelna vizia“
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sa nazyva ,positive cup® teda pozitivna salka. A vyzera takto: Do roku
2020 chcel vyrobca ,zodpovedne hospodarit” s hlinikom a zvysit
»kapacitu spatného prijimania“ na sto percent. Recyklacia hlinika
v skutoc¢nosti vyZaduje len pat percent energie, ktora je potrebna na
jeho vyrobu z bauxitu. Ekologicku likvidaciu v§ak Nespresso prene-
chava svojim zakaznikom. Ziada ich, aby kavové kapsuly hadzali do
separovaného odpadu alebo odovzdavali do zberu druhotnych surovin.
Nespresso plati za recyklaciu kapsul v dudlnom systéme. Nikto vSak
nevie, kol'’ko z nich skon¢i tam, a nie v oby¢ajnom domovom odpade.
Ani to, kol'’ko recyklovaného hlinika Nespresso vobec vyuziva.
Nespresso vsak chce urychlit’ ,trvalo udrzatel'na vyrobu hlinika“ -
spolu s najvacsimi svetovymi producentmi hlinika Alcan, Norsk Hydra
a Rio Tinto. Teda prave s tymi koncernmi, ktoré Celia obvineniam z po-
Skodzovania Zivotného prostredia a porusovania l'udskych prav. Rovnako
ako Nespresso, aj tieto firmy sa zaujimaju hlavne o rasttce objemy. Len
Rio Tinto zvysilo tazbu bauxitu v rokoch 2006 az 2014 zo 16 miliénov na
ohromnych 42 miliénov ton. Clenmi iniciativy Aluminium Stewardship
Initiative, ktord pracuje na certifikacii hodnotového retazca hlinika, su
aj taki ekologicki podvodnici ako Audi, BMW, Coca-Cola a Jaguar. Firmy
BMW, Nespresso a Rio Tinto dokonca sedia v spravnej rade - po boku
neodmyslitelného Svetového fondu na ochranu prirody (WWF).
Svaj¢iarska mimovladna organizacia Solidar Swiss sa staZuje, Ze
najdrahsia kdva na svete dokonca nepochadza z férového obchodu
(fair trade). Proti takymto ivaham vytvorilo Nespresso program
strvalo udrzatelnej kavy*“. So severoamerickou organizaciou Rainfo-
rest Alliance, ktora opatruje pecatami neskodnosti problematické
produkty ako banany, kavu, ¢aj, palmovy olej a hoviadzie maso pre
problematické firmy ako Chiquita, Dole, Lidl a McDonald’s, vytvorilo
Nespresso program ,Nespresso AAA Sustainable Quality”. Pritom
nejde o ekologicky vypestovanu kavu, ani o kavu z férového obcho-
du - len o podobny nazov. Nuz dobre. Rolnici pestujuci kavu a ich
rodiny sa na fotografidch domovskej stranky Nespressa rozhodne
usmievaju ako opreteky.
Nebolo by teda ekologicky a socidlne spravodlivé, keby sa Nespresso
vobec nedostalo na trh? Jasné, Ze bolo. Lenze takéto otazKky sa v nasej
trvalo udrzatelnej, certifikovanej, vyspelej konzumnej spolo¢nosti
nekladu. Naopak, takéto vyhrady treba vyvratit. A tak sa zbytocny,
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predrazeny kavovy systém, ktory produkuje mnozstvo odpadu, plytva
prirodnymi zdrojmi a vykoristuje malorolnikov, povazuje nielen za
ekologicky bezchybny, ale aZ za dobrodenie pre ¢loveka, prirodu
a klimu.

Nespresso nie je vobec ojedinely pripad. Kto si dovoli zazartovat
a zada do vyhladavaca Google heslo ,trvalo udrzatelny®, objavi sa mu
takmer 477-tisic vysledkov. Nemecky vyraz ,nachhaltig” zaznamena
takmer tridsat milionov vysledkov a anglické slovo ,sustainable” 724
miliénov zadznamov. Ked' sa trochu poprehiiiame vo vysledkoch, teda
pozrieme si medialne spravy, domovské stranky koncernov a mi-
movladnych organizacii ¢i nespocetné portaly o ,etickom spotrebi-
tel'stve®, rychlo zistime, Ze vSetko, ¢o sa kedysi povazovalo za skodlivé
a necestné, dnes slazi zachrane l'udstva. Tuniakové steaky, silné auta,
formula 1, akciové fondy, letecké zajazdy, koZuchy, zelenina z juzné-
ho Spanielska, rastlinné pohonné hmoty, palmovy olej, geneticky
modifikovana s6ja, uhol'né elektrarne, priehrady, ropa z Antarktidy
- toto vSetko dnes existuje uz aj v ,trvalo udrzatelnej*, ,zelenej“ alebo
,zodpovednej“ verzii.

Ropny koncern Shell robi reklamu s veternymi turbinami, kon-
cern na vyrobu napojov Coca-Cola, ktory v chudobnych krajinach
odcerpava celé pramene az do Uplného vyschnutia, sa pasuje za
ochrancu svetovych zasob pitnej vody. Monsanto chipe svoje gene-
ticky modifikované osivo a k nemu patriace jedovaté pesticidy ako
prispevok k boju proti hladu, hoci to ni¢i p6du a rol'nikov. Chemicky
koncern Henkel, ktory v jednom $iku s energetickymi obrami bojoval
za zachovanie atdmovej a uholnej energie, oslavuje svoje lepidlo na
veterné turbiny ako ,vyznamny prispevok k obnovitelnej energii®
Najvacsi europsky emitent CO,, energeticky koncern RWE, chape
svoje uholné pece ako ochranu druhov, lebo na chladiacich veziach
hniezdia vtaky. Séf Unileveru Paul Polman so véetkou vaznostou tvr-
di: ,Unilever je najvacSia mimovladna organizacia na svete.” Pritom
tento potravinarsky koncern, ktory vyraba také bezpodmienecne
potrebné veci ako vrecuskové polievky a omacky v prasku, kazdy
rok spotrebuje osem miliénov ton surovin spésobujuicich polovicu
globalneho nicenia lesov: hovidzieho mésa, s6je a palmového oleja.
Dokonca aj zbrojarsky priemysel zabija ekologicky: pre Rheinmetall
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,ma elementarny vyznam zachovanie prirodzenych zZivotnych pod-
mienok“ a Krauss-Maffei Wegmann-Group kladie ,velky déraz na
kvalitu a trvali udrzatelnost vo vlastnych procesoch tvorby hodnot“®

Obrovské nakopenie takychto dobrych sprav v nas aspon vytvara
dobry pocit. Zda sa, ze na vel'kej zidchrane sveta sa moze podielat
kazdy, staci sa rozhodnut pre vyrobok firmy, ktora ma prave td na
mysli. Ved' uz kazdy robi, ¢o je v jeho silach! Vari netahaju vsetci ,,za
jeden povraz“ - spotrebitelia, priemyselnici aj politici? Nevykrocili
sme ,spravnym smerom“? Nerobime pokroky?

Ale robime. Dokonca poriadne rychle pokroky. PretoZe na odvra-
tenej strane zeleného zdanlivého sveta rychlym tempom postupuje
globalna skaza. Podla mimovladnej organizacie Global Foodprint
Network Zije svetové obyvatelstvo tak, akoby malo k dispozicii 1,6
zemegul. Keby bola vSade na svete spotreba ako v Nemecku, na po-
krytie ,potrieb” by boli nutné tri zemegule. Organizacia urcuje kazdy
rok takzvany deni ekologického dlhu. To je dei, ked’ spotrebujeme
vSetKky svetové zdroje, ktoré mozZeme v priebehu roka vyuzit Setrne
ku klime, ekologicky a socidlne primerane, a ked' sa vycerpa kapa-
cita Zeme na absorbovanie odpadu a sklenikovych plynov. A tento
padne kaZdy rok na skorsi denl. V roku 2015 pripadol na 13. august,
len o rok neskor uz na 8. august a v roku 2017 na 2. august. V roku
2000 to bol este 8. oktéber.

V rokoch 1960 az 2010 sa zdvojnasobila ro¢na svetova spotreba
biomasy, nerastnych surovin a fosilnych paliv z necelych Styridsat
na osemdesiat miliard ton. Uz davno nie je rec¢ len o ,ropnom zlo-
me*, teda o ¢asovom okamihu, ked za¢ne ubuddat objem vytaZenej
ropy, ale o ,surovinovom zlome*, ked’ za¢nti ubudat’ vSetky suroviny.
Kazdi minttu sa znici les s rozlohou 36 futbalovych ihrisk. Kazdy
rok zmizne 58-tisic druhov zvierat. Ro¢ne sa strati 24 miliard ton
urodnej pody. Pocet hladujucich l'udi stipol na 815 miliénov. Dve
miliardy l'udi trpia podvyzivou, hoci sa vyraba tol'’ko potravin ako
nikdy v histérii. Priepast medzi chudobnymi a bohatymi hanebne
rastie. Podla charitativnej organizacie Oxfam vlastni osem miliar-
darov tol'’ko majetku ako chudobnejsia polovica svetovej populacie.
V tlohe modernych otrokov dnes hrdlaci 46 miliénov l'udi. Kazdy
deii sa na svete vyprodukuje minimalne 3,5 miliéna ton odpadu, 13
miliénov plastového odpadu skonci kazdorocne v mori. Zvysuje sa aj
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unik sklenikovych plynov, hoci svet lieta z konferencie na konferenciu
a dusSuje sa, Ze chce zachranit klimu.

Ni¢ nové pod slnkom? UzZ aj tak to vieme? Jasné, ved’ to nie s
utajené informacie. Napokon, nikdy neboli vacSie moznosti ako dnes,
aby sme sa fundovane a z prvej ruky dozvedeli, ¢o pacha bezuzdny
zapadny Zivotny $tyl v krajinach globalneho Juhu. Napriek tomu sa
koncernom vynikajtco dari prekryvat zelenym plastikom svoj Spi-
navy a vynosny hlavny odbor podnikania. Svojimi slubmi, Ze samy
vyrieSia problémy, ktoré sposobuju, si drzia od tela politikov, ktori by
im prostrednictvom dani a zdkonov mohli obmedzit zisky. Zaroven
predavaju svojim zdkaznikom pridant hodnotu dobrého svedomia,
aby mohli nadalej bezstarostne konzumovat. Ttto stratégiu nazyvame
greenwashing.

Lelené falosné spravy
Zo zelenych klamstiev vel'mi dobre Ziju dalSie priemyselné odvetvia:
PR agentiry, marketingové agentury, krizovi manazéri, podnikovi
konzultanti, etiketovacie iniciativy, certifikacné firmy, kontrolné or-
ganizacie, usporiadatelia kongresov a veltrhov, eventové agentury,
vyskumnici trendov, lifestylové a hospodarske ¢asopisy, tvorcovia
aplikacif pre ,etickych spotrebitelov” a blogov o ,trvalo udrzatelnej
spotrebe”. Celé firmy - napriklad Reputation Institute, ktory rozvija
svoju ¢innost' v sedemnastich krajinach - sa nezaoberajui ni¢im inym,
len vytvaranim bezchybného imidZu koncernom.

Tym sa to oplati. Podla spravy Medzinarodného instititu pre udrza-
telny rozvoj o stave iniciativ udrzatel'nosti za rok 2014 maju vyrobky
so zelenou etiketou celkovil obchodnt hodnotu 31,6 miliardy dolarov.

Jedna vec je, Ze firma Siri klamstva, aby predala svoje vyrobky. Vola
sa to reklama. Nikto vazne neveri tomu, Ze ¢okolada je zdrava, Ze
sprchovy gél dodava pritazlivost alebo Ze bohaci popijaju vo svojich
vilach lacny sekt z benzinovej pumpy. LenZe prave greenwashing odo-
lava kazdej osvete a vzdoruje faktom. Cim zrejmejsie a priezra¢nejsie
su zelené klamstva, ¢im skodlivejsi je produkt a pouzité suroviny
a ¢im absurdnejsi je prislusny ekologicky sl'ub, tym lahsie vSetkému
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verime. A tyka sa to prave tej cielovej skupiny, ktora je povazovana
za mimoriadne vzdelanu.

George Clooney v tmavosivom obleku a ¢iernej koSeli sedi na hne-
dej pohovke. Na operadle ma poloZenu sklenenu Saloc¢ku espresa.
Hollywoodska hviezda je uz dlhé roky tvarou Nespressa. V rekla-
me vystupuje so Sarmom a sebairéniou, ako ho pozname z filmow.
Z pévodnych spotov sa medzi¢asom stali ndkladne produkované
kratkometrazne filmy, v ktorych s nim vystupuju aj taki milacikovia
bulvaru ako Jack Black, Danny deVito, John Malkovich, Matt Damon,
John Dujardin a Ian McShane. Na reklamnej pohovke vSak vystupuje
Clooney dplne bez irdnie: ,Program trvalej udrzatelnosti firmy Nes-
presso neprekond nik, nikto na celom svete to nerobi tak, ako to
robime my,“ hovori s dobrosrde¢nym pohladom do kamery. Vo filme
potom ukazuju, ako hollywoodska hviezda v Kostarike obkolesena
rolnikmi sadi rastlinku kavovnika. ,Dohliadajd na to, aby vSetci tito
l'udia boli zaopatreni, mali moznost vyrabat vel'kolepy produkt
a boli lepSie plateni. Som nesmierne hrdy, ze mézem byt sucastou
tejto firmy.“ To celkom sedi, lebo tento milionar je znamy filantrop.
Bol mierovym vyslancom OSN, je Zenaty s advokatkou za l'udské
prava Amal Ramzi Alamuddinovou a angazoval sa za nezavislost
Juzného Sudanu. NajmladSia krajina sveta sa vSak hospodarsky
ocitla na dne, zdri tam obcianska vojna a poznacil ju hlad, bieda
a zufalstvo. Tam teda vraj Nespresso ,vymanilo z chudoby dvetisic
rolnikov pestujucich kavu“ a investovalo 2,2 miliéna dolarov - teda
len zlomok zo sumy 26 miliénov dolarov, ktort idajne Clooney
dostal za uc¢inkovanie v reklame - do vystavby druZstiev na pesto-
vanie kavy. Tak sa $alka kavy z kapsule produkujicej odpad meni na
individualny prostriedok rozvojovej pomoci a najspornejsi potra-
vinarsky koncern sveta sa meni na organizaciu za l'udské prava. Co
esSte? UZ dobré styri desatrocia sa Nestlé poklada za lucifera medzi
velkymi koncernmi. Mimovladne a cirkevné organizécie od sedem-
desiatych rokov vyzyvajti na bojkot jeho vyrobkov. Svajé¢iarskemu
nadnarodnému koncernu dodnes vycitaju agresivne marketingo-
vé praktiky pri dojcenskych vyrobkoch v takzvanych rozvojovych
krajinach, nelegalne odcerpavanie vodnych zdrojov, vykoristovanie
a detsku pracu na kavovych a kakaovych plantazach, ako aj ucast
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na vrazde kolumbijského odborara Luciana Romera.? Aj velkodusna
angazovanost v JuZnom Suddane sa zrelativizuje, ked’ sa dozvieme,
Ze tamojsi rol'nici pestujtci kdvu dostant od firmy len dva dolare
za kilogram exportnej kavy. To je menej ako cena kdvy na svetovom
trhu za posledné tri roky. Z toho rodina nevyzije. Ceny potravin su
vysoké, krajina je odkazana na dovoz, lebo irodna orna poda lezi
uhorom. Ovela dolezitejsie by bolo, keby si rolnici mohli pestovat
potraviny pre vlastnu potrebu. Namiesto toho su zavisli od toho,
aby najvacsi potravinarsky koncern na svete vykupoval od nich
surové produkty za nizke ceny.’

Ak vsak navstivite domovsku stranku koncernu, mate dojem, Ze
ste zabludili na stranku OSN. Nestlé chce 42 rozli¢cnymi osobnymi za-
vazkami pomoct patdesiatim milionom deti viest lepsi zivot a zlepsit
existenciu tridsiatim milionom ludi v osadach, ktoré sd napojené na
biznis firmy Nestlé. Okrem toho sa koncern usiluje zredukovat spdso-
bené ekologické Skody na nulu (!). V tom pripade by si Gplne zakazal
pouzivat palmovy olej (ako vysvetlim neskor). Tieto pekné sluby na
domovskej stranke su skraslené piktogramami na farebnych stvorcoch,
celkom tak, ako OSN zobrazuje na svojej stranke trvalo udrzatelné
rozvojové ciele. Napriek svojmu hlavnému odboru podnikania, ktory
na celom svete prispieva k chudobe, vykoristovaniu a pustoSeniu Zi-
votného prostredia, koncern Nestlé sa absoldtne presvedc¢ivym ténom
vyhlasuje za oporny pilier rozvojovej agendy OSN. ESte horsie je, Ze
OSN dovolila nadnarodnym koncernom ako Nestlé, Unilever, Bayer
a Novartis, aby sa na vypracovani tejto agendy podielali.

Vel'ké koncerny si pohorsujicim spésobom privlastnili obrazy a poj-
my hnutia za ochranu Zivotného prostredia. Vyuzivaju pustoSenie,
ktoré samy spdsobuju, na to, aby sa vydavali za zachrancov. Dokonca
sa im podarilo zapriahnut do svojej kary mimovladne organizacie
a v mene trvalej udrzatelnosti premenit politikov na spravcov hos-
podarskych zaujmov koncernov. Obc¢an sa zatial zrejme vyrovnal
s ekonomickou tlohou spotrebitela, nahradil politickd angaZovanost
setickou spotrebou“ a veselo konzumuje dalej. Dokonca aj v teoretic-
kych medidlnych debatach sutazi kazda negativna kritika konzumu
a koncernov so ,spotrebitel'skymi magazinmi®, ktoré radsej davaju
nakupné tipy, ako by kazili spotrebnt naladu. Zda sa, Ze uZ to nie st
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